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! ! ! !近期出刊的《中国汽车工业产销
快讯》，披露了今年前 !个月 "!家汽
车工业重点企业（集团）完成的主要
经济指标快报。这些主要经济指标增
速与同期的产销量比较，都呈现为高
于或略高于产销。在原材料不断涨
价、劳动力成本上升和车价跌跌不止
的情况下，经济效益尚且好于产销量
数字，主要得益于管理，全员劳动生
产率增长 !#$"%；但与前 &个月自身
数据比较，部分项目指标增速出现回
落，再加应收账款和产成品库存资金
占流动资产比重上升，行业经济运行
前景，不免令人担忧。

上汽、东风、一汽、广汽、华晨、吉
利、厦门金龙和郑州宇通等 '家企业
（集团）"(!月累计产量增速和销量
增速，均高于 )#"*+和 ,#"-%的行业
平均增速。其中上汽、广汽、华晨和郑
州宇通的产量与销量增速都在两位
数。中国长安、北汽、奇瑞、江淮、比亚
迪、中国重汽、东南（福建）、陕汽和庆
铃等 *家企业（集团）产量增速和销
量增速，均低于行业平均增速，其中
'家产量增速为负增长，!家销量增
速为负增长。

"!家重点企业（集团）前 !个月
累计产销，正负增长基本对半开。最

出彩的数上汽，不仅产销量位居
$*-万辆左右的最高位，增速也都
在两位数，产量增长 ",#.!+、销量
增长 "$#."+。

今年前 !个月，"!家企业（集
团）完成工业总产值 "$"&*#)&亿元，
同比增长 '#-,+，与上半年比，提高
-#.!个百分点。完成的工业总产值占
整车业工业总产值（",",,#"'亿元）
的八成多（'&#-,+），超过整个汽车业
工业总产值（$*'-"#*'亿元）的四成
（,-#'.+）。汽车工业重点企业（集团）
前 !个月的累计销售率达 **#,*+，
同比下降 "#"$个百分点，与上半年

销售率比较，下跌 -#".个百分点。
今年前 !个月，"!家企业（集

团）累计实现营业收入 ".'&"#))亿
元，同比增长 )#''+，增长额 !&*#.)

亿元，增幅比上半年提高 -#"$个百
分点。其中 ""家企业（集团）的营业
收入高于上年同期，北汽由上半年的
负增长变为正增长；&家企业（集团）
的营业收入低于上年同期，降幅与上
半年相比，多数企业有所收窄。

"!家重点企业（集团）前 !个月
累计实现利润总额 ",)'#!*亿元，同
比增长 "-#"'+，增长额为 ".,#!'亿
元，增幅比上半年回落 -#)*个百分

点；累计实现利税总额为 $.!"#.&亿
元，同比增长 ""#*.+，增长额为
$)$#!$亿元，增幅比上半年回落 $#'-

个百分点。
"!家重点企业（集团）实现的利

润总额，有喜有忧。喜的是 !家企
业（集团）的利润总额高于上年同
期，为 "-&!#*!亿元。忧的是 '家企
业（集团）的利润总额有所下降，其
中 $家企业（集团）由上半年的正增
长变负增长，利润总额 .*!#*,亿元；
另有 $家企业（集团）亏损，亏损额
!#"$亿元。

!月末，汽车工业重点企业（集
团）应收账款、产成品库存资金占流
动资产的比重为 $-#)-+，比 &月末上
升 -#'$个百分点，比上年同期上升
-#')个百分点。 特约撰稿 张伯顺

前7月重点车企经济指标有喜有忧
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! ! ! !凭借“全球卓越”计划，世界上
最大的卡车制造商戴姆勒在传统
和新兴市场全速前进，正以最佳状
态迎接全球竞争。在日前举行的汉
诺威车展上，戴姆勒卡车不仅展出
了旗下梅赛德斯(奔驰、福莱纳、扶
桑等品牌的卡车产品，且首次在欧
洲联合展出来自“金砖四国”的商
用车产品，其在中国的合资公司北
京福田戴姆勒生产的欧曼品牌卡
车也首次亮相汉诺威。

戴姆勒董事会成员暨戴姆勒
卡车和客车业务负责人任施乐表
示，戴姆勒卡车广泛的品牌系列
体现了其对各区域市场的了解并
反映了各个国家的不同需求。

在“全球运作，本土经营”原
则的指导下，戴姆勒商用车在全
球的业务范围持续扩大。戴姆勒
卡车正凭借其遍及全球的 $! 个
制造工厂，通过多品牌模块化战

略实现可观的规模经济效益。比
如，其重卡产品主要基于奔驰 /0!

12平台进行开发，而 34 ,)!发
动机系列已广泛应用于欧洲和拉
美生产的商用车产品，并将在
$-".年推向中国市场。

在其全球布局中，戴姆勒卡车
对中国、俄罗斯等重要新兴市场尤
为重视。这些市场对“国产现代化”
卡车产品的需求呈现出快速增长
之势。到 $-$-年，预计“国产现代
化”卡车产品将占到全球中重型
卡车市场一半以上的份额。

戴姆勒卡车在中国的合资业
务也在加速。北京福田戴姆勒生
产的首辆卡车于今年 ! 月下线。
$-".年上半年，该合资企业将投
资约 "#.)亿欧元开建一家全新的
发动机工厂，生产奔驰 34,)!重
型发动机。

尽管新兴市场充满活力，传

统市场对于戴姆勒卡车的业务发
展仍然十分重要。北美、日本和欧
洲这三大市场在戴姆勒卡车的全
球业务发展中仍占有很大比重。

事实上，“全球卓越”计划已
成为戴姆勒卡车长期战略发展的

指导性准则。戴姆勒卡车在能效、
安全性、空气动力学等领域的创
新，不仅能够减少能源消耗、降低
客户总体拥有成本，还将为提升
整个社会对于商用车的接受程度
做出贡献。 余音

! !继 '月份夺得全国轿车品牌
销量冠军宝座之后，长安福特明
星车型福特福克斯再创纪录，*
月底在华累计销量突破 "--万辆
大关。这不仅在长安福特发展史
上书写下重要一页，更代表着中
国市场对于福特福克斯品牌的高
度认可。

$--)年，福特福克斯作为长
安福特的一款重要的战略车型，
正式进入中国市场，迅速成为车
市新宠，福克斯两厢更改变了中
国消费者对于两厢车的固有观
点，使之成为一种时尚生活的潮
流。在此之后，长安福特根据本土
化需求并紧跟市场趋势，实现产
品力与品牌力的双赢，销量逐年
大幅递增。$--'年改款后，福克
斯每月销量趋近万台；$-""年平
均每月销量逾 "#)万辆。$-"$年，
全球革新设计的新福克斯耀然登
场，强大的产品力深受消费者的
推崇。新福克斯和经典福克斯并行销售
的“双车战略”，更使得福克斯车型的销
量一路飙升。 宝龙
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