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! ! ! !本报讯（记者 罗震光）夏威夷当地时间
!"月 #!日下午，第 $#届夏威夷国际电影节
上传来喜讯：由上影集团、上海美术电影制片
厂出品、制作的 $%影院动画片《大闹天宫》荣
获动画片杰出成就奖。

$%版《大闹天宫》延续了《大闹天宫》的
主要画面和故事情节，最大的突破就是对原
片画面进行了精致修复，改成宽画幅，并进行
$%画面的转换。此外，还将原先的 !""多分

钟精剪到了 &"多分钟，使这部影片的节奏更
紧凑；影片沿用了原版主题音乐，具有京剧韵
味，同时加入了西洋乐器和电子声效，与时俱
进地进行了全新演绎，使电影更加符合现代
人的欣赏习惯。自 #"!#年 !月上映以来，除
了在国内受到业界和市场的充分肯定外，在

国际舞台上也持续升温。影片继 #"!#年入围
了柏林电影节“'() *)+),-./0+”新世代单元
后，孙悟空的身影遍布了世界各地的舞台，除
了入选戛纳电影节、全州国际电影节、多伦多
电影节、奥斯卡双年展等等。剧组成员更是受
邀参加了被誉为“孩子们的奥斯卡”的纽约国

际儿童电影节。
此次征战夏威夷国际电影节，$%《大闹天

宫》又一次凭借中国的经典文化与 $%技术的
完美结合而获奖。据悉，以孙悟空形象为主的
系列动画电影现上影集团、美影厂正在紧张
筹备中。美影厂厂长钱建平向记者介绍，孙悟
空的形象已经被美影厂确立为重点持续开发
的两大卡通形象之一，新的孙悟空动画电影
将于明、后年与观众在影院相见。

节奏单一好模仿
旋律上口易学唱
———《江南style》持续红火带来的启迪
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《江南style》最初开始走红
时，也许还有人认为不过是浮云
一片，但如今歌曲推出数月，依然
不见颓势，每天网络上都有网友
模仿的各种版本的《江南style》
推出，近日，更是连金刚狼休·杰
克曼都加入了与鸟叔PSY同跳
马步舞的行列。本报记者采访了
多位创作人、制作人、音乐节目主
持人，探究歌词直白、舞步好学的
《江南style》走红的原因。

!金刚狼休!杰克曼"左#也与鸟叔 !"#同跳马步舞

舞蹈 夸张有趣
在采访中，很多人都首先提到了舞蹈。创

作歌手薛之谦说，《江南 1.23)》最强项的就是
45中的舞蹈核心动作编排好记而且娱乐，让
人忍不住会跟着跳起来。动感 !"!《音乐早餐》
%6阚晓君则提到了前两年风行的《708092》，
认为《江南 1.23)》延续了同样的路线，节奏感
强，易于模仿，“今年各公司的年会节目肯定
都有《江南 1.23)》。”

乐评人曹峻亦指出，配合歌曲设计的独
特舞蹈是一大法宝。他说，不同于欧美热舞的
强击动作和繁杂性，韩式劲舞具备夸张可爱
的漫画感和想象力，很多舞蹈都有一两个充
满喜感且容易模仿的标志元素，带来极强的
心理和生理愉悦感，比如《江南 1.23)》中的马
步舞，就是一个非常典型且成功的例子。在视
频传播大行其道的今天，这类容易提升快乐
指数的作品是网民乐于传播和分享的第一选
择，无须理解歌曲的内容，单随着 45的快乐
画面摇头扭腰已是乐事一件。

歌曲 适合市场
对于《江南 1.23)》歌曲本身，很多乐评人

并不看好，认为这只是一首“挠痒痒”的歌曲，
单从旋律和歌词来看，这首歌的确有快速消
费品的嫌疑，但能够引发全球热潮，也并非表
面这么简单。

有韩国的心理学家表示，《江南 :.23)》通
过简单的重复节奏来刺激身体反应和自律神
经系统；尤其是高潮部分，能够激发出人们摆
脱心理压抑和格式化生活的本能。制作人彭
程表示，这种说法有一定的道理，“他的舞步

不难学，而且传递着快乐的氛围，音乐是轻快
的，很容易让人进入放松的状态。现在工作压
力大，寻求放松很重要。”

薛之谦则认为，说直接点这首歌就是针
对市场的需求的一个音乐产物，虽然不具备
音乐的本质含义，但它有绝对的娱乐精神，
“看了 45我也会觉得很开心，有放松一下的
感觉，它抓住了匆忙人群所需要的释放感。”

曹峻亦表示，以快乐为导向的流行产品的确
带来了很多乐趣，为背负生活压力的普通人
提供一个情绪排泄的出口，当内地音乐人急
着表达自我的同时，是否应该花些时间，看看
大众需要什么，听什么最快乐呢？

推广 网络媒介
韩国音乐节目主持人马雪告诉记者，《江

南 1.23)》的传播其实是“出口转内销”。“它是
一个搞笑的 45，很有意思的音乐，制作精良
堪比美国，比较高端，而且曲风是欧美人可以
接受并且喜爱的，在 20;.;8)流行起来后，有
利占据了欧美市场。之前在韩国刚刚播出的
时候没有这么火，是欧美流行起来之后，韩国
人才重新去注意这首曲子。当然，鸟叔本人在
韩国是当红歌手，长相搞笑，这首曲子是为他
量身定制的，他能唱出其中搞笑的感觉。”
“以网络媒介推广，实际模仿成本很低，

范围广，容易获取大众平台。”马雪透露说，后
续可能还会有以韩国其他地名的“1.23)”制作
出来，把韩国地域文化融入进去。

互动 大众娱乐
东方广播公司副总经理路军最近策划了

一部广播电台的宣传片，《:)<2 =-9/0版江南
:.23)》，成为这两天视频网站与微博上的热门
话题之一，“广播 :.23)”灵感就来自于红遍全
球的《江南 :.23)》，由电台 %6大跳马步舞，迅
速在视频网站上引发近 !"万点击量。路军告
诉记者，之所以有这个念头，就是觉得这是网
络热点，也是大众娱乐的热点。他认为，这首
歌已经不单单属于 >:?鸟叔本人了，是全世
界人民参与再创作的作品，“这首歌旋律上
口，节奏相对单一，舞步好模仿，普通人也能
掌握能参与，门槛放低了，有足够的互动性，
这是目前的大众娱乐最需要的。”路军也同意
一些乐评人的意见，从音乐的角度来说，这首
歌的艺术含量并不高，但作为一种快乐文化
来说，它符合现代社会的需求。
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