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★微增长★
今年以来，“微增长”开始成为

中国汽车市场发展的新名词。过去
十年，中国汽车年销量从 !""万辆
增长至 #$%"万辆，但必须看到，超
常规快速发展毕竟难以长期持续，
去年以来国内汽车消费增速大幅回
落就已经透露出市场趋于平稳的信
号。应该说，中国车市经过几年爆发
式增长，已经步入一个低速增长期，
一个汽车“微增长”时代已经来临。
随着这一转折期的到来，过去习惯
于高速增长的汽车企业如何看待
“微增长”，如何保持汽车产业持续
健康发展已成为不可回避的问题。

★逆市扩产★
尽管今年车市增速放缓，但从

年初起，包括长安福特、上海大众、
北京现代、东风日产在内的国内多
家主流乘用车厂却依然开启了规模
庞大的产能扩充计划。

基于对中国车市未来增长的信
心，业界对于新一轮扩产潮的出现
依然表示乐观。面对未来的市场需
求，扩产是提前准备，十分必要。合
资企业更意图在新一轮的产业调整
中取得更大优势。谁在中国市场取
得先机，谁就能在未来的竞争中做
到领先一筹。

★豪车降价★
!"&!年初，奔驰便率先降价，

随后宝马、奥迪、路虎等豪华品牌也
紧跟其后，共同掀起了豪车齐降价
的热潮。截至目前，降价风波仍未停
息。年末，部分豪车经销商为了快速
回笼资金，更是加大促销力度。
今年的“豪车价格战”参战品牌

之多、范围之大，前所未有。引发豪
车狂降价的原因在于豪华品牌在国
内市场加速扩张，导入更多产品，同
时豪华车经销商库存压力剧增，只
能“吐血甩卖”。今年疲软的经济形
势也是影响豪车销量的重要因素。

★限购扩大★
'月，在毫无征兆的情况下，广

州出台了汽车限购政策，成为继北
京、上海、贵阳之后第四个推出汽车
限购令的城市。这个消息犹如一枚
“强力炸弹”，迅速引起了国内车市
的剧烈震动。几个月以来，限购对广
州车市的影响不言而喻，市场总体
销量急剧下降。人们有理由担心汽
车限牌，广州绝不会是最后一座城

市，示范效应将不断发酵，特别是那
些刚刚进入“汽车社会”的二三线城
市可能效仿，汽车限购风可能席卷
全国，这无疑给刚刚呈现出复苏苗
头的中国车市浇了一盆冷水。

★召回立法★
&%月 (%日，国务院公布了《缺

陷汽车产品召回管理条例》，并将于
!%#(年 #月 #日起施行。至此，历
时 $年，汽车召回制度终于由“规
定”升级为法律条例。
相比于 !%%)年发布的《缺陷汽

车产品召回管理规定》，此次通过的
《缺陷汽车产品召回管理条例》将部
门规章上升为行政法规，条例中针
对生产者召回缺陷汽车产品存在的
违法行为，设定了严格的法律责任，
在提高罚款额度的同时，增加吊销
行政许可等处罚措施。希望《缺陷汽
车产品召回管理条例》的出现能推
动汽车三包政策早日出台。

★渠道下沉★
近年伴随着我国城镇化进程加

快和大中城市私家车趋于饱和，车
市销售重心渠道由一线城市下沉到
二三线市场已成为业界共识。相对
一线城市的疲软，二三线市场一直
保持 !%*到 (%*的增速，早已成为
车市增量的主要贡献力量。相比过
去，今年这一计划变得更加迫切，不
仅自主品牌，合资品牌也开始跟进，
曾经主攻一线城市的福特、广汽丰

田、一汽!大众、上海通用等合资车
企甚至宝马、奔驰、保时捷等豪华品
牌车企，也纷纷将销售渠道下沉至
二三线市场。

★合资自主★
$ 月两部委有关官员同时为

合资自主车正名，引发业界一片哗
然。合资自主，主要是指国内汽车合
资公司通过购买、引进外方产品技
术平台，并在此基础上重新开发出
知识产权归属于合资公司的品牌、
车型。过去数十年里，合资企业推出
的品牌、产品以及技术一直都由外
方来输入，本来冀望通过合资能学
来技术的中方并无长足的进步。在
这一背景下，合资自主诞生可以看
作是政府基于对合资的反思，改变
合资企业沦为跨国公司代工厂局面
的举措。

★新能源车★
'月，行业期盼已久的《节能与

新能源汽车产业发展规划 +!%&!,

!%!%年-终于出台，《规划》指明了我
国新能源汽车的发展路线和具体目
标，无疑为我国新能源汽车发展打
了一剂强心针。但一个无法回避的
问题是，在现阶段发展新能源汽车，
无论从技术、安全性、盈利性等各方
面分析，都还不成熟，给新能源汽车
发展和推广带来了困难。因此，相应
的管理、配套、鼓励措施显得更为重
要，如何将规划落实下去则是关键，

相关部门需要通力合作。

★日系遭挫★
从 .月份开始，“钓鱼岛”事件

引发的反日潮，使得日系车企在华
销量连续两月暴跌，几乎遭到“腰
斩”，部分日系车合资企业一度临时
停产。实际上，日系车的销量过低不
仅仅是中日关系的缘故，也与日系
车产品线格局欠缺、竞争力下降以
及 !%&&年的日本地震有着直接或
者间接的关系。
近两个月，日系车品牌相继开

展各类促销并推出各项形象挽救措
施，销量有所回升，但其持续下降趋
势使得日系品牌在华的销量预计在
短期内不会回暖到正常水平。

★抱团取暖★
自去年起，一系列对自主品牌

发展比较有利的鼓励政策纷纷取
消，国内车市增速放缓，再加上合资
车企产品“下探”低端路线，挤压了
自主品牌汽车的传统空间。不仅是
降速的问题，国内自主品牌车企的
研发各自为战、各搞一套，存在着严
重的重复投入、重复建设问题。为此
中汽协会呼吁自主品牌车企“抱团
取暖”度过现有市场低迷时期。&&

月我国两大主流汽车集团广汽和奇
瑞宣布建立战略联盟；没有行政主
导，而是两个企业之间的自愿合作，
取长补短，给其他自主品牌汽车企
业带了一个好头。 雍君 阿晖

十大关键词盘点2012中国车市
跌宕起伏的2012年即

将过去，这一年的中国车市
忧喜交加，变化更是令人始
料不及。回顾今年发生的那
些令人印象深刻的事情，我
们通过一年中点击率颇高的
“十大关键词”，对2012年
车市进行盘点。


