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IT新贵喜好收藏艺术品
钱袋饱满 衣着随意 眼光独特

新贵蕴藏“巨大潜力”
!月初，一场盛大灯光秀在旧金山湾桥上

演。"!#万盏节能灯在电脑控制下于桥身各处
闪烁，幻化成绚丽的光影图景。这一美景将在
未来两年内每个夜晚装点这座大桥。

这一耗资 $%%万美元的公共艺术项目的
完成，&'界“大腕”的慷慨资助功不可没。他们
包括雅虎公司首席执行官玛丽萨·迈耶、社交
游戏公司 "#$%&创始人马克·平卡斯及妻子艾
莉森·平卡斯。自编灯光程序的设计师利奥·维
拉里尔也出身 &'界。"%世纪 (%年代，他是微
软创始人之一保罗·艾伦的智库成员。“这是一
份彻头彻尾的 &'工作，你完全想不到它和一
部重大公共艺术作品有何联系。”他说。

如今，美术馆、艺术经纪人和收藏界人士
都注意到，这些年纪轻轻自主创业、如今身家
丰厚的硅谷精英开始对艺术产生浓厚兴趣。

近来，艺术圈流传一个消息：谷歌创始人
拉里·佩奇的妻子露辛达·索思沃思开始收购
艺术品。虽然谷歌公司对此不予评论，但已确
知的是，高技术产业投资人马克·安德烈森、马
特·科赫勒和吉姆·布雷耶都是艺术收藏爱好
者，前两位喜欢西方当代艺术，布雷耶则对中
国和巴西的新秀艺术家作品感兴趣。
吉姆·布雷耶是旧金山现代艺术博物馆理

事会成员。就像他投资创新企业一样，他喜欢
发掘尚未成大气的新秀艺术家。他常在去海外
出差时参观当地美术馆，特别青睐那些如毕加
索一样、有能力重塑自我形象的画家。他说：
“我不仅看重艺术家身上的这种个人素质，有
这种个性的创业者也能吸引我。”

纽约著名艺术品交易商拉里·加戈西安相
信，技术新贵们在实现初步物质梦想后，就会对
艺术产生兴趣。他从他们身上看到“巨大潜力”。

低调买家品位独特
'(新贵们对艺术的品味通常颇为独特。

比如，他们往往喜欢融合数字时代特征的艺术
作品。“工程师会用一种旁人想不到的角度欣
赏艺术作品———我们从 )和 %的数字角度去
看、从屏幕效果角度去看。”**岁的特雷弗·特
雷纳说。他创立的第一家 &'公司被微软以超
过 )亿美元收购，今年初他又推出一家新网站
)*+$,#-./0。同时，他醉心于收藏摄影作品，去
年把私人珍藏借给旧金山德扬博物馆展出。
作风低调是这一行业出身的收藏家另一普

遍特色。华尔街暴发户要洗去身上的“铜臭味”、
跻身名流阶层，拥有一幅名家画作是很好的敲
门砖。但硅谷巨子通常不喜欢炫耀。“他们（收藏
艺术品）只是因为觉得这样很酷。”旧金山艺术
经纪人佩雷斯说。他有大约 "+名 &'界客户。
艺术经纪人克劳迪娅说，曾有一名高新技

术企业家告诉她自己准备参加瑞士艺术博览
会，她提醒这位喜欢穿茄克和运动鞋的客户：
“你如果不穿得体面点，没人会给你好脸色看。”

低调也有低调的好处。从事技术产业投资
的沃尔登风险投资公司总经理阿特·伯利纳的
收藏涵盖各种门类。他说，当他走进某些纽约
画廊时，极少遇到强行推销，有时根本没人把
他当潜在客户，因为很多人不知道他是谁。

出手慷慨积极参与
佳士得拍卖行旧金山办事处负责人埃兰

诺尔·诺泰兹说，两年前，佳士得在举行现当代
艺术品拍卖前，把大量待拍品运往旧金山，让
来自周边高新技术企业的新主顾近距离观摩
这些艺术品。他们青睐的一些艺术家的作品售
价可达数千万美元。

地处硅谷附近，旧金山有得天独厚的优
势。尤其当微博网站 (123345、图片分享网站
62$345473和提供免费文件网络存储的 85/9:/;

等最红火的 &'企业纷纷在旧金山而非硅谷设
立总部，旧金山的艺术机构也铆足了劲拉拢新
主顾。自 "%,%年以来，旧金山现代艺术博物馆
招揽了 ,"名新理事，半数以上来自 &'产业，
包括吉姆·布雷耶和私人社交网站 6&3<创始
人及首席执行官戴夫·莫林。博物馆对外事务
副主管罗伯特·拉舍说，来自 &'界的赞助者除

了捐钱、借私人珍藏展出，还为博物馆的数字
化战略提供指导，为它耗资近 #!##亿美元的
全球化扩张计划出谋划策。

零售网站 +$4 =2$%7 >&$4创始人之一艾
莉森·平卡斯自去年加入旧金山当代犹太博物
馆理事会后，利用自己的人脉为博物馆拉来更
多赞助人。去年，她特地飞往加州长滩，成功说
服当时正参加“技术、娱乐和设计”大会的朋
友、谷歌公司股东戴维·克兰加入理事会。她还
准备运用自己的零售业经验，将博物馆的纪念
品商店改头换面。她说，商店需要一个更具吸
引力的网站和不限于犹太教主题的商品。

孕育新兴服务行业
随着艺术与技术交融日益频繁，一个专门

服务于 &'界人士的艺术咨询与经纪行业应运
而生。旧金山艺术咨询师萨布里娜·比尔就是
其中一员。!-岁的比尔曾任纽约一家画廊主
管，如今专为 &'界人士收藏艺术品提供指导。

通常，她先了解客户的大致兴趣：喜欢抽
象派还是形象派？彩色还是黑白？然后让客户
看一堆藏品目录和参考材料，“入手一件之前，
先看过 ,%%%件”。她的客户通常不喜欢特别能
彰显身份地位的名家之作，认为“就算有能力
买，也不一定非得买最贵的东西。”她说。
过去，艺术经纪人对技术精英们通常“不感

冒”，认为他们缺少艺术熏陶。如今，一些技术产
业界大腕已不仅仅是客户。&'产业投资界先锋
人物迪克·克兰姆利希的私人新媒体艺术馆计
划明年在加州开张，主要收藏视频、胶片影像和
采用计算机辅助技术的艺术作品。

特雷纳不仅自己收藏了 !%%幅大师级摄
影作品，也乐于将他的同行引入艺术世界。今
年 !月，他帮助旧金山美术馆联盟组织年度
“盛冬宴会”，目的是培养年轻的艺术赞助人和
未来的美术馆理事。宴会来宾包括雅虎首席执
行官迈耶、苹果公司首席设计师乔纳森·艾夫。
美术馆联盟对特雷纳的回报是 ?)6式的艺

术体验。他曾以美术馆联盟理事身份造访荷
兰，阿姆斯特丹一家博物馆允许他在开馆前独
自观赏藏品。他回忆道：“我一个人在房间里，和
#幅（,.世纪荷兰著名画家）弗米尔作品在一块
儿，我感受到了伟大艺术作品的力量。” 沈敏
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率"有利于讨论和意见表达&

随着西方IT产业趋于成熟，昔日硅谷怪才们纷纷着手置业、
涉足慈善，融入上层社会，继承了西方富豪的传统爱好：艺术收藏
与投资。艺术经纪人和艺术机构惊喜发现这批新主顾钱袋饱满、潜
力巨大，还能为艺术界注入技术创新因素。
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