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! ! ! !在第十五届上海国际车
展上，上汽集团以“创新绿能
驱动未来”为主题，齐聚旗下
自主品牌和合资企业，在
!"、!#、!$ 和 %# 馆展出了 &

家整车企业的 ""' 辆新车，
"(款首发车型。众多参展车
型以“创新、科技、节能”为特
色，彰显上汽集团自主创新
强大实力。

自主品牌加快创新
长期以来，上汽集团从较

高起点出发，从细分市场中高
端切入，在初创阶段就注重培
养自主品牌的体系竞争力，并
以此为起点，在品牌、质量、技
术、服务等环节打造国内领
先、具有国际竞争力的自主品
牌体系。

乘用车自主品牌方面，荣
威和 )* 品牌设立了联合展
区，荣威全新 ++( 和 )* ,-

概念车等最新车型集中亮相。
商用车自主品牌方面，上汽集
团商用车 )./0-大通，展出
了 *1(概念车、旅居车、商务
车、小学生专用校车、伊思坦
纳救护车、2&(商杰版、多功
能服务车和轻型载货车。合资
企业自主品牌方面，上汽通用
五菱还展出了最新的宝骏 34(

和宝骏乐驰车型。

合资企业新品迭出
面对消费者日趋多样化

的需求，上汽集团合资企业积
极应用创新科技，不断加快新
品投放。乘用车方面，上海通
用以凯迪拉克、别克、雪佛兰

三大品牌 5+款车型的史上最
强阵容盛装亮相，其中包括：
携手泛亚汽车技术中心主导
开发的全新一代别克未来概
念车；雪佛兰科鲁兹掀背车，
这款全球车型融合了科鲁兹
家族运动时尚的设计语言；凯
迪拉克家族顶级成员凯雷德
!-2铂金版加长型 -02，拥有
+33677超大尺寸。

上海大众 28 品牌旗下
多款明星车型齐聚一堂，其
中，朗逸家族带来了备受消费
者欢迎的全能高端中级轿车
全新朗逸以及首次在车展上
揭开神秘面纱的朗逸最新车
型；上海大众斯柯达品牌则带
来了全新战略车型昕锐。

商用车方面，上汽依维
柯红岩展出了环保车型杰狮
牵引车、杰狮车厢可卸式环
卫车和出口版杰狮牵引车。
南京依维柯带来了依维柯宝
迪豪华商旅车、依维柯校车
和高端轻卡“超越”。上海申
沃展出了最新开发的混合动
力城市公交车，可以节省多

达 49:的燃油。

新能源成果丰硕
随着“都市精品纯电小

车”荣威 !+9等新能源汽车的
量产上市，上汽集团已经是国
内首家拥有完整的新能源汽
车产业链，并率先形成整车量
产能力的汽车企业；也是国内
首家已经具备新能源汽车全
新平台和车型的开发能力、完
全的车身设计能力，和持续研
发创新能力的领导型企业。

本次车展上，上汽集团在
!"馆专门设立集团形象展示
区，集中展示“混合动力、纯
电动、燃料电池”三条技术路
线上取得的最新产业化成果，
参展车型包括 ; 混合动力方
面，荣威新 $+9 <=>?@A 混合
动力轿车，荣威 ++(插电式混
合动力轿车；纯电动方面，荣
威 !+(纯电动轿车，上海通用
赛欧 -BCD%*E 纯电动轿车，
上海大众朗逸纯电动轿车；燃
料电池方面，上海牌新一代轻
量化燃料电池轿车。

! !上汽集团的第二代战略车型———全
新荣威 ++(实力亮相上海车展。全新荣
威 ++(是上汽首款基于国际领先的 FD-

全数字模拟开发系统打造的全新车型，
不仅具备世界级产品品质，同时更是目
前国内 .G级车主流细分市场中科技含
量最高、技术水准最强的车型，一举颠覆
了中级车市场的传统标准。
在全新荣威 ++(搭载的众多领先技

术中，H-H 3速油冷双离合系统无疑最
引人注目。相比目前市场上广泛采用传
统 .H自动变速器的车型来说，无论是
在操控性、舒适性还是燃油经济性等方
面都大幅领先。荣威 H-H 3速油冷双离
合系统采用湿式双离合结构型式，可承
受 43(%的超高扭矩输出，稳定性和可
靠性更高，使消费者可以安心享受新荣
威 ++(所带来的全新用车体验。

作为新一代的“全数字化轿车”，全
新荣威 ++(顺应了 &(后主流消费人群
对于汽车内在品质的追求和对于全新技
术的渴望。他将部分仅在豪华车型上出
现的高端配置，变成中级车的标准配置，
以其搭载的跨级全新科技，重新定义了
中级车的标准。例如，搭载了国内同级车
中首次配备的 -IJ?IK-ILM数字智能启停
节能系统，而目前国内装备此项技术的
在销车型仅有奔驰、宝马等少数豪华品
牌；还有 !BN数字智能电子驻车系统、
O!F行车灯、光导尾灯、,LPQ@RS?J>TU色
彩自定义数字仪表系统等仅在合资品牌
中高级车以上车型才会出现的豪华配

置，也成为全新荣威 ++(的标准配置。
凭借着颠覆性的数字科技革新进化

的 FD-开发平台，全新荣威 ++(以代表
汽车行业数字科技前沿发展
趋势的 F+!产品优
势，在展现中国
品牌科技含
量最高的产
品实力的同
时，更超越了
同级合资品
牌的产品，堪
称中国车系
崛起的代表力量。

! !上海车展上，拥有 &V年历史的英伦
品牌 )* 的首款即将量产的城市 -02

的概念车———“英国之光”)* ,- 亮相
上汽 )*展台，开启全球首秀，再一次掀
起了 0W FUX@RP的汽车风潮。

永不褪色的“英国之光”
风靡全球的 0W FUX@RP之所以为我

们所称道，正在于她能够在不同领域都
创下无数无可替代的成就。)* ,-“英国
之光”正是这样一款撷取了英国最为前
沿设计光芒的都市 -02。
“N?@I@XYPUXX”、“B?UZ@XU”、“[JXY@LP!

J>TU”，是)* ,-的英式设计理念。伦敦
都市街头的动感时尚，与英国乡村的宁
静闲适，两种看似截然不同的英式风格
在)* ,-身上实现了融合。拥有都市化
的时尚设计、动感的驾驶体验，也拥有田

园式高视野高通过性的 -02性能。值得
一提的是，)* ,-“英国之光”在坚持时
尚个性的同时兼顾了功能的使用。比
如，通过上挑的腰线设计，拔高了车顶
线条，造型的辨识度得到加强，而结合
溜背式短车尾设计，又加大了后车窗的
面积，改善了后方的视野；而上挑的腰
线，向后倾斜并逐渐收紧的车顶设计，
进一步强化了 ,LSMU的元素，车窗到后
部自然收缩的楔形结构，不仅优化了车
身空气动力学，有效降低风阻系数，更给
人一种运动感。

设计驱动的“梦想之车”
从 '99V年开始的 )*3 [.-HN.,W

概念车，到 '969 年的 )* \!CE，再到
'966年的 )* + ,LPZUMI，以及 '96'年
的 )* D,E%，)*品牌一步步一脉相承，

始终引领未来设计的前瞻感悟。'964

年，)*品牌再造梦想，“英国之光”)*

,-作为 )*首款将量产的都市 -02，所
表达的除了对先锋艺术和前瞻设计的再
一次致敬，更是一种将“梦想照进现实”
的普世情怀。

相比较其他英式设计的 -02产品，
)* ,-的定位更加趋向年轻人，这款将
于 '965 年下半年投放市场的都市型
-02将主要针对追求时尚渴望精彩的年
轻消费者。

据了解，)* ,- 量产之后将搭载
6]+H、'](H两款高性能发动机，在拥有强
悍通过性的同时，也体现出良好的燃油
经济性，因此，)* ,-将是新一代追求
自由的都市时尚年轻人的首选。今天，一
台凝聚了梦想、自由、气质、个性和创造
力的 F?UJ7 ,J?正在向我们驶来。

全新荣威!!"定义中级车新标杆

UKDesign成就瞩目“英国之光”

城市SUV概念车MG CS惊艳亮相

上汽集团超强阵容亮剑
2013上海国际车展特刊

! ! ! !今年一季度，不少日
系品牌遭遇“倒春寒”，广
汽丰田却出现逆势增长，
今年 4 月销量同比增长
&]3^，一季度销量同比增
长 (]$6^。在市场压力与机
遇并存之际，广汽丰田同
时也在紧锣密鼓地进行着
产品层面的“自我修正”，
专门为中国市场开发一款
高端小型车在上海国际车
展上展出，广汽丰田副总
经理、销售本部长松井秀
司日前在接受记者专访时
透露了广汽丰田未来的新
车规划以及合资自主品牌
的新进展。

!!今年一季度日系车

的表现并不是很好"广汽丰

田有无信心实现全年目标#

"!诚如所言!日系车

一季度整体表现不是很理

想" 但是广丰全车系来看!

一季度实际上是超过去年

同期的" 去年 !"月份的销

量超过了我们预期! 所以

销售店的库存量减到非常

低的水平" 一季度!我们在

补充库存的同时! 销量还

超过了 "#!" 年的同期水

平! 我们认为是非常好的

成绩" 今年总销量会按照

"$%&万台这样的目标来做!

这是必达目标! 对于这个

目标的达成! 我们也是充

满信心的"

!! 今年上海车展"广

汽丰田有何亮点车型# 为

何做此战略布局#

"!我们在上海车展上

面最大的亮点就是一款全

新的小型车" 这款车型是

雅力士的替代车型! 但它

在车型大小和其他各方

面! 都是与雅力士截然不

同的车型" 这款新车已非

'#级的!它的竞品是骐达#

福克斯"

这款新车是关系到广

汽丰田未来战略的一款车

型" 因为就广汽丰田现有

车系来看! 我们的主力是

在中高级市场"而未来 (##

)#后和中产阶级是购车的

主力军" 因此我们需要推

出符合他们需求的入门级

车型" 我们还听说!中国政

府正在研讨第三阶段油耗

限制的规定" 我们的产品

线也需要一款燃油经济性

非常好的小型车" 还值得

一提的是! 我们要维持销

售店的经营稳定性! 也需

要一款小型车" 小型车都

是走量!量大之后!对销售

店的保有客户和既有客户

有帮助" 客户通过体验认

可我们良好的服务! 就能

培养忠诚客户! 今后车主

要换车!或者购买第二台#

第三台车的时候! 都可以

在广汽丰田的渠道内选择

满足需求的车型"

!! 全新小型车推出

后" 经典版凯美瑞会否退

市呢#

"! 我们现在也在分

析! 主要是看两个区间!买

经典版凯美瑞的顾客!它的

区间跟买小型车的顾客区

间有没有重叠的地方!这需

要我们进一步研究"顾客群

不一样的话!经典版会有其

更大的历史使命"

!! 本次上海车展"又

有合资企业推出合资自主

品牌" 请问广汽丰田在这

方面进展如何#

"!广汽丰田是一家合

资公司! 我们所积累的技

术# 经验最后必须是要留

在合资公司! 也就是留在

广汽丰田这个载体上面"

之所以要推出自主品牌!

一方面是有政府的要求!

另一方面是考虑到人才培

养的问题" 我们考虑将合

资自主的第一款车型做成

电动车" 目前名字还没有

确定! 此次展出的只是一

款概念车型"

!!业内还非常关注广

汽丰田未来的一款新车"即

在纽约车展亮相的新款汉

兰达"全新外观及三排八座

的设计$请问新款汉兰达何

时才能在国内上市#

"!具体的时间现在不

太方便透露! 但是汉兰达

的换代车型! 我们肯定会

在中国市场导入! 现在已

经在准备了" 罗裕

广丰精品小车再度发力


