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标致全系车型展“雄狮”激情与活力
2013上海国际车展特刊

! ! 标致·东风标致联合展台以崭
新的面貌在第十五届上海国际车展
展现雄狮家族的激情与活力。东风
标致携旗下!"#、!"$ %&#!款、罗兰·
加洛斯版!&&$和'&$共(款全新车型
亮相。此外，高性能欧系都市)*+

!""$、“,动战略首发车”全新("$、
'"$、尽享自由-./00!&1，以及标致品
牌“爱的最佳诠释者”———罗兰·加
洛斯版 !&$--、硬顶敞篷跑车
%&1--、标致品牌梦幻跑车2-3、融
合完美驾驶体验和风尚设计的城市
)*+ (&&$、45675/8 9:;.<= ><.空气
混合动力切割车和概念车?@:A等多
款明星产品也都高调登场。
作为东风标致即将上市的全新

车型，新生代东风标致!&#与诞生于
#B!%年的标致!&#老爷车同台献宝，
最新的家族式设计前脸，最新的-型
尾灯造型，形成了极具致雅的设计
格局，展示经典与传承的创新魅力；
而!&$ %&#!款则将“高品质风尚”优
势贯穿始终，全新#CDE -++F技术发
动机，珠光白新车身颜色，%C&E全系
标配的,)4以及带加热功能的外后
视镜、E,G转向灯、后视镜倒车显示，

真正做到“外有型，内有质”；同时，
'&$ .H=</7.HIJ<K KH.的创新展示，通
过大屏幕“透视”其卓越周到的安全
性能，增添展台的趣味性及互动性。
罗兰·加洛斯版!&&$和'&$再次将东
风标致与法网紧密结合在一起，共
舞“激情与致雅”的品牌神韵。此外，
东风标致!&&$、标致2-3等搭载
#CDF94涡轮增压直喷发动机的车
型，以及45675/8 9:;.<= ><.空气混
合动力车型也在“,动战略”展区整
合展出；值得一提的还有此前已在
巴黎车展占尽风光，并获得知名杂
志《汽车周刊》颁布的“最佳概念车”
大奖的标致概念车?@:A，也首次在
中国展示其别出心裁的环保创新设
计，引起不小的轰动。车展首日，东
风标致!&&$“逐乐中国”大型生活体
验试驾活动正式启动，消费者在趣
味及激情的活动比赛中体验!&&$高
性能欧系都市)*+的魅力所在，感受
“活，该快乐”的生活理念。

东风标致!&$ %&#!款作为“,动
战略”首款中级车，于(月#$日东风
标致品牌之夜当天正式上市。此次
!&$ %&#!款不仅产品力精进，更在

东风标致品牌“升蓝计划”推
进中获益良多。

践行“高效、经济、环保”
的理念，东风标致!&$ %&#!款
实现了“芯”动力换装，#CDE车
型将搭载“,动战略”全新#CDE

-++F技术发动机，最大功率
$D千瓦，最大扭矩为#'&牛米，
油耗降低#&L，功率和扭矩相
比老款分别提升M"L和DL。

!"$ %"M!款外观上延续
!"$一贯鲜明的“雕塑感”设计
风格，以动感设计营造流动感、用光
与影相映凸显造型感，既融入了大
量经典的标致品牌设计元素，也大
胆运用了诸多创新设计，并新推出
珠光白车身颜色。内饰上真皮方向
盘、全新座椅面料颜色也都与全新
双色内饰形成完美搭配，为驾乘人
员提供欧系精致、舒适的车内氛围。

%"M!款%C"E车型标配,)4电子
稳定系统，全系沿用MD""兆帕超高
强度车身材质，并配有前排侧气囊
以及贯穿前后式侧气帘。出色的安
全防卫同样为%"M!款东风标致!"$

增添不少竞争力。

网球运动表现的优雅、激情、坚
持、进取的精神，也是东风标致品牌
所追求的内涵。此次配合法国网球
公开赛推出的罗兰·加洛斯版!""$

及'"$车型，在车身上锁定两款白色
车型，深浅颜色搭配新风格内饰，提
升了市场的关注度。此外，在内饰和
外观方面也有多处细节点缀，包括
轮毂涂漆，在车身-柱尾端、座椅靠
背、车门槛、脚垫处添加罗兰·加洛
斯 N/7/印记，以及铝制踏板等等。或
许是经过了第一年首次设计后积累
了足够的经验，今年的罗兰·加洛斯
版在细节之处更为信手拈来。值得

一提的还有一个外观之外的应用体
验的改变，罗兰·加洛斯版'&$首次
配装O2P触控导航系统———全新的
人机交互系统，使产品更具科技感
和专属性。

东风标致!&M此次是在上海车
展首发亮相。作为标致全新命名体
系下首款以“M”为尾数命名的新车
型，代表着标致全新开发的全球车
型的战略地位，同时产品表现上亦
彰显了标致最新的设计语言。作为
一款着眼全球战略的“国民车”，东
风标致!&M未来凭借其全新的驾驭
体验、可靠的品质和安全性主攻家
用轿车市场。
在品牌十周年之际，东风标致

通过“升蓝计划”将品牌之蓝再次升
华，带来了技术、产品以及用户体验
的全面升级。过去M&年，东风标致不
断为消费者带去充满美感与愉悦的
驾驭体验，未来!年，东风标致将向
着成为主流欧系品牌的目标发起冲
击。十年的发展与成熟，无论是传承
经典还是创新发展，都将使标致·东
风标致成为此次上海车展最值得关
注的品牌。

! (月M$日晚，广汽本田在上海环球金融
中心正式全球首发中级车凌派（-2QG,2）
与全新理念)M。

在去年北京车展上本田曾展出了一款
-/@K5I8 -概念车，而广汽本田发布的这款
定名为“凌派（-2QG,2）”的全新中级车，正
是这款概念车的量产版。作为“从中国出
发”的9/@=H全球战略车型，凌派彻底改变
了9/@=H过往将海外车型直接导入中国市
场的模式，它是由9/@=H的全球设计团队与
中国的研发团队联手，为中国消费者量身
定做的时尚中级座驾。

凌派拥有极具冲击力的外观造型，后
排空间媲美中高级车。凌派搭载9/@=H领先
的MC$E <R+F,-发动机，并根据中国路况环
境进行了改进，实现了MC$E动力和MCDE的油
耗水平。凌派将与锋范构筑“凌锋”组合，共
同开创广汽本田在中级车市场的新局面。
凌派将于今年D月正式上市，从(月MB日起

已开始接受预订。
理念)M作为中国首个合资自主品牌的

量产车型已上市两年。广汽本田此次推出的
改款全新理念)M，对时尚外观、潮流配置、惬
意空间以及运动操控性能均再度提升。全新

理念)M在同级中率先采用了智能屏互联系
统，通过与>@=./<=、Q?)、):S;<H@三大系统连
接，实现智能化操作。该系统的大屏显示器
不仅给全车带来科技感和高级感，更将智能
手机真正融入汽车生活。 刘朝晖

广本中级车凌派全球首发

哈弗H7、哈弗H6运动版首发

! ! ! !国内自主品牌汽车领军企业长城汽车
延续“专注 专业 专家”的主题，携MD款车
型，D款发动机，M款新能源底盘亮相%"M!第
十五届上海国际车展，!"""平方米参展面
积创历届规模之最。哈弗91、哈弗9D运动版
两款车型在车展上全球首发，哈弗9%、欧
拉、风骏D、长城-'"升级版等新锐车型的全

国首次亮相，也让长城展
台看点连连。

此次车展，长城汽车
首辟哈弗与长城两个展
区展示品牌。单独开辟哈
弗展区，哈弗91以及哈弗
9D运动版车型的全球首

发，也被看作是哈弗品牌独立
后期造势的重要举措。

哈弗91是一款城市与越野兼备的全路
况高品质)*+，油电混合动力技术，轴距达
到%$'"SS的大空间以及双温区独立空调、
前防撞雷达、倒车雷达、倒车影像等智能装
备，将伴您畅享驱车于繁华都市的乐趣。

哈弗9D运动版，线条硬朗、动感，外观

配置镀铬中网、黑色轮眉、车窗亮条；内饰以
黑加米黄的色彩搭配，仿木纹及电镀装饰、
电动可调座椅，搭配室内氛围灯、踏板迎宾
灯，处处彰显品位。

如果说产品品质是长城汽车竞争力的
硬件，“客户满意度”则代表着企业的软实
力。在此次车展上，长城汽车高层强调，为达
到客户满意度目标，一方面将建立长城汽车
满意度评价体系、另一方面借助第三方满意
度跟踪资源，通过综合数据分析，应用到体
系改善。此外，长城公司建立了自己的满意
度调研团队，并建立“长城无忧服务品牌”。
今年第一季度，长城汽车累计销售M$万

辆台，同比上升!$L。其中哈弗)*+销售B万
辆，同比上升B%L。 朝晖

“大众自造”收官之作
“大众之车”亮相车展
! ! ! !由大众汽车发起、历时近两年的“大众自造”项
目M$日在上海隆重推出其收官之作———“大众之
车”。在上海车展上，观众们也可到大众汽车展台一
睹“大众之车”的风采，并通过创新的互动体验方式
提前领略面向未来的汽车设计理念和创想。
“大众之车”是一款面向未来的时尚七座家用

车，体现了具有中国特色的家庭概念：父母和孩子，
以及祖父母共计1人，能够满足中国人合家出行的
需求。这一汇聚千万中国公众造车梦想的总结性作
品，由大众汽车专业设计团队携手行业知名原创先
锋，以及来自清华大学和中央美术学院的学生设计
团队，融合“大众自造”平台上的M"(个精萃汽车创
意、以MT%的比例精心打造而成。

自%"MM年'月正式启动以来，“大众自造”项目
经历“设计”、“个性化”、“汽车互联”、“环境”和“创
造”五个阶段的演绎，通过多元化的沟通渠道和一
系列线上线下活动，成功掀起了一场共造未来之车
的全民行动。截至目前，“大众自造”在线互动平台
浏览量突破!'""万，注册用户超过!1万人，微博粉
丝人数超过($万，共计征集到%M万多份汽车创意作
品，充分体现了“开放式创新”和“共同创造”的理
念。通过这些源于中国公众的汽车创意，大众汽车
更深刻地了解了中国消费者对于未来汽车的需求
与梦想，并将消费者的这些梦想融入到大众汽车日
后的车型设计中去，努力提供更受消费者喜爱的汽
车产品。 罗裕


