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艺术评论 /
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! ! ! ! 在近日举办的

!亚洲画廊艺术博览

会"及!新民晚报艺术

沙龙#春季$七人展"

上%何曦的花鸟画%让

我眼睛一亮% 脑子仿

佛受到了强刺激& 我

觉得% 他的画似乎在

寓意当代人面临的精

神困境&他的花鸟画%

鱼只能在鱼缸里游%

有的鱼想游出去%但

只能是碰壁而返& 一

只捕鱼的大鸟% 从空

中俯冲而下% 但鱼在

缸里游% 缸是有盖子

的%鸟想抓鱼%只能是

徒劳& 一块玲珑的太

湖石% 亭亭玉立在水

缸里% 却被一道道绳

索紧紧捆绑着% 太湖

石仿佛在诉说着它的

无奈& 一只惊恐的小

鸟% 以箭一般速度飞

过沉重冰冷的厚厚玻

璃幕墙%它想逃往何方'何处才是小鸟心仪

的家园' 秀丽的山峦%沉静的树木%都装在

玻璃罐子里%成了一个个标本%展示着残缺

和孤寂的美%象征着当代人的困惑和迷惘&

当代人面临的社会%中心城市巨型化%

组织高度精密化%社会分工精致化%工作岗

位碎片化&发达细密的社会网络%就像一根

根绳索%将一个个鲜活的人捆绑在一个个

逼仄压抑的岗位上%互相牵制着%互相束

缚着%你中有我%我中有你& 有的人%一辈

子只在流水线上拧着一只螺丝%但这碎片

化的工作也很重要%不拧紧螺丝%产品就

是废品& 人际关系和利益格局既敏感又紧

张%小到变动一条流水线%大到做些社会

利益调整%都是牵一发而动全身%牵一人

而动全局%触动利益比触及灵魂还难& (采

菊东篱下%悠然见南山)式的自由自在%人

与美丽的大自然融为一体% 这般的浪漫和

诗意已然远离& 我以为这就是当代人面临

的精神困境%何曦的花鸟画%具象地展现了

这种困境&

看何曦花鸟画% 我联想到明末清初

的八大山人%这位前朝皇族的子孙%亡国

之痛刻骨铭心%笔下的花鸟%都是冷漠抵

触的%鸟和鱼都翻着白眼%冷眼看世界%

这就是八大山人的独特性& 也许何曦是

受了八大的熏陶'

但如果仅仅到此为止%那还只是模仿%

算不上创新& 看得出%何曦的国画%传统功

底扎实% 笔墨很古典很传神% 仿王蒙像王

蒙%仿黄公望像黄公望&但何曦对传统的用

意却在解构% 他是将传统的水墨画当成零

部件%一件件拆散开来%重新组合*整合%灌

注进自己的思考% 也就是将当代精神浇灌

其中%于是就产生了既传统又当代*独此一

家的何曦水墨画&期待何曦给我新的刺激&
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! ! ! !是什么让艺术品升值' 这个话题是艺术

品投资人最关心的%那么%艺术品中的什么属

性才是未来升值的关键因素' 基金经理在设

计艺术品基金产品的时候% 说的最多的就是

+价值发现)% 那么我们在价值发现中到底发

现了什么+价值)' 现实告诉我们并不是所有

的艺术品都能升值% 甚至很多艺术品过去不

值钱%现在不值钱%将来也不会值钱, 即使你

花费巨资去炒作它也会很快跌回原形% 这是

为什么呢'

!"#$年中国艺术品交易总额占全球市

场的 %&'% 以一个百分点的优势超过美国成

为世界第一的艺术品市场& 这个数字让中国

人倍受鼓舞% 认为中国在国际艺术品市场中

终于获得了一席之地& 但我要告诉国人另一

组数字%!"$"年中国进口艺术品总值占全球

的 ('%出口占 %'& 而英美两大艺术品市场的

进口*出口占全球市场分别是 )*'和 )+'--

这些数字表明中国仍然只是一个区域性的孤

立市场%和国际艺术品市场的关联度很小&

在经济全球化的背景下% 中国艺术品交

易如此封闭揭示了两个问题. 其一是中国在

艺术品市场政策导向上存在偏颇%阻碍了艺术

品交易的国际化发展进程/其二是中国的艺术

品缺乏国际流通的基础%还属于区域性*民族

化和少数人把玩的另类文化0 正是这两个原

因%导致 !&#!年中国艺术品市场交易额腰斩&

我一直疾呼中国艺术界要面向全球市场%参与

到艺术全球化的大发展中去& 一个没人#其他

国家$和你玩的艺术市场是不可能长久的&

当代艺术是人类文化* 思想和创造力的

共同作用的成果% 艺术全球化的结果是让各

国艺术家在一个共同的平台上探讨人类的共

同话题%包括生命*人权*和平*环境等课题&

所以分析如何进入全球化的艺术品市场的途

径看% 我们唯有重视当代艺术的发展才有机

会& 而那些瓶瓶罐罐和书画作品只能和先祖

留下的玉石*翡翠等一起留在家中把玩%基本

没有国际流通的可能&

从艺术品投资的角度% 如何平衡民族情

感和国际化流通是关键& !&#!年国内拍卖市

场成交额萎缩一半% 让艺术品基金经理惊慌

失措% 对 !&#%年近 *&亿艺术基金面临到期

退市% 产生集体性焦虑& 而放眼全球市场%

!&#!年香港艺术品拍卖略有下滑%纽约和伦

敦两大交易中心拍卖成绩发展平稳% 业绩惨

淡的唯独是中国内地市场& 这也再次验证我

多次强调. 必须要参与到全球化的艺术品交

易市场中去%唯有这样%才能有效利用区域性

市场差异*货币汇率差异进行套利*降低采购

成本和规避投资风险& 而进行这些投资计划

的前提是要学会理性分析% 混沌的市场是无

法被理性分析的%所以没有投资价值%而目前

国内艺术品市场%恰恰无法被理性分析&

中国应融入全球化
艺术品交易市场
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! ! ! !最近又看到两家颇有些规模的私人美术

馆开馆& 据说%接着还有&

私人美术馆在国内不能算新鲜事了& 见

识过一些私人美术馆更像是桩生意% 用来低

价圈地%用来笼络官员%用来炒作藏品%用来

造势融资*用来推销楼盘商场等都有&更低级

的是用来包装兜售赝品伪作的& 但也确实有

人真心想创办在今后的艺术史上站得住的私

人美术馆%只是走对方向的不多&

目前国内的私人美术馆太像官方美术馆

了& 其藏品也多是尾随官方美术馆和主流美

术界%那它的优势和意义何在呢'

创办私人美术馆% 要有独立的艺术观念

和艺术理想% 以及足以印证这一观念和理想

的藏品& 这是大前提&

世界上最著名的私人现代艺术博物

馆,,美国的古根海姆博物馆%是值得我国有

志于创办私人美术馆者研究的对象& 创办者

所罗门1-1古根海姆%是+煤老板)家族的+富

.代)#这对开始涉足艺术品的中国煤老板

来说是个励志的故事$&他接受了年轻的德国

贵族女子吕蓓#-/012$的艺术观点%改变了

以往收藏古代大师作品的方向% 涉足当时充

满争议的实验性艺术领域222非具象艺术3

从纷繁的艺术潮流中% 为什么独独瞄准

了非具象艺术' 后来成为古根海姆第一任馆

长的 -/012 认为.+在从物质到精神的过程

中% 还有比绘画中从具象到非具象更伟大的

前进步伐吗'因为我们注定要更有创造性%转

向精神世界是我们的命运& 人文主义将得到

发展并自然而然地从伟大的艺术上感受到更

多的能量%这便是非具象杰作的辉煌& )

不厌其烦地抄录这段话的目的是让这里

的收藏家们看看% 别人是从怎样的高度来理

解艺术的% 而不是说什么这幅画画得有多精

之类的& 只有学会从文明发展的角度来看艺

术%才能具有把握潮流的前瞻眼光&

拥有了大量藏品后%古根海姆于 $3%+年

建立了基金会%开始筹建美术馆%展示其所欲

推动的全新的艺术理念&

如今反观西方现代艺术史%离不开古根海姆

的推动& 如果古根海姆只是步卢浮宫*奥赛宫*大

英博物馆或大都会博物馆后尘收藏大师作品%他

顶多是个重量级收藏家而列入艺术财富榜%而不

可能成为与艺术家一起缔造艺术史的人物&

未来的中国艺术发展充满了未知数& 这

对意图涉足私人美术馆者% 意味着极大的风

险%也意味着极大的成功可能&

古根海姆只有一家& 私人美术馆不一定

求大求全% 也不一定都要像古根海姆那么成

功%那么有历史地位%但一定要有自己清晰的

个性&做人不可太自私%但私人美术馆一定要

姓+私)%要瞄准未来%要发掘人们所未发掘的

价值%推动尚未被认知的观念&否则在实力强

大的官方收藏机构面前% 永远没有你的话语

权/在盖棺定论的艺术史上%也没你什么事&

美术馆不是珍宝馆& 如果你只是想告诉

人们你多有钱%你只需要建一座珍宝馆&如果

你想建一座私人美术馆% 那么你得告诉人们

一种由于你的慧眼和推动而显得更清晰*更

有价值的艺术&能做到后者%他的财富以及对

艺术的领悟力%都不言而喻了&

私人美术馆要走自己的路 ! 林明杰

陈履生#中国国家博物馆副馆长$

!"$%年的 (月底%一个+中国画国宝级大

师排行榜)出现在纽约时报广场的大屏幕上&

想宣传什么' 想卖什么' 几乎是可以一眼洞

穿&这个不知由来的排行榜前 (位是李可染*

吴冠中*林风眠*傅抱石*徐悲鸿这几位过世

的大师% 后 (位是健在的知名或不太知名的

画家%显然这个+国宝级大师)有着商业炒作

的目的或意义%连接着当下中国铺天盖地的书

画家的广告宣传%连接着纷乱无序的中国艺术

市场和学术氛围& 如果说%有人出得起钱做这

个广告来宣传这个无厘头的排行榜%只是为国

人增添一点茶余饭后的谈资% 好像也无碍大

局%商业广告而已& 然而%可笑的是%最初出来

的新闻却让人难以置信这个排行榜有着超艺

术的神力&新闻的标题就已经极具震撼力222

!建国后中国画国宝级大师首登美国时代广场

震撼全球"&不得不佩服策划人的魄力和胆量%

也不得不佩服策划人有此愚弄世人的昏招&

可以说这是绑架民族情感的一场闹剧%

丢人丢到了国外& 时报广场广告上出现的这

个+中国画国宝级大师排行榜)就是当下忽悠

的代表作&

对于中国画家而言% 自古就有 +人品不

高%落墨无法)的说法%因此%先贤所论+学画

者先贵立品%立品之人%笔墨外自有一种正大

光明之慨& 否则画虽可观% 却有一种不正之

气)&时至今日%举目远望当代中国画坛%除了

各种乱象丛生% 就是为了金钱和利益的不择

手段&为了+中华民族自豪感的大爆发)%画家

更应该在本体范围内修身养性%先做好人%再

画好画& 成为好人%有了好画%无需出钱到时

报广场去做广告% 而是会很有尊严地被请进

离时报广场不是很远的大都会博物馆或其他

著名的博物馆%这是业界的无字碑&看看那些

西方的大师%都是安享在博物馆中%没有谁混

到时报广场的广告上去的&

!节选自 !"#$年 %月 #&日"文艺报#$有
删节%

时报广场上的国画大师排行榜
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" 何曦水墨新作!仿范宽" 图 '(

" 纽约古根海姆博物馆 图 '(


