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! ! ! !本报讯 !记者 俞亮鑫"东方卫视
《中国梦之声》特别节目之偶像养成
主题真人秀《当偶像遇上偶像》，近日
请来了刚在台北获得金曲奖作曲人
奖的台湾“音乐才女”黄韵玲来为《梦
之声》#$强学员授课，交流声乐知
识。她幽默而不失严厉的授课，让 #$

强在轻松自在的气氛中受益匪浅。
黄韵玲称，她一直关注《中国梦

之声》，问她最喜欢哪一位学员，她答

道，“每个人的声音都是天生的，怎样
发挥自己声音最好的部分才是关
键”。黄韵玲回忆年轻时曾希望自己
能唱出沙哑味道的声音，便去学抽烟
希望能达到效果，“其实这是没有用
的。”靠捷径是不可取的，还是要靠不
断练习才能唱出好声音。她反复说，
“台上十秒钟就能知道歌手台下的努
力有多少。”这一节目本周日下午 #%

时在东方卫视播出。

! ! ! !电影《致青春》至今余热未散，电视剧版也趁热打铁，近日在京正式
启动选角工作。一方面活动方邀来电影版中饰演黎维娟和阮菀的演员
张瑶、江疏影出席活动，鼓励新秀加盟，并承诺此次选拔赛的冠亚军选
手，将有机会在电视剧版《致青春》中出演主要角色。另一方面，投资方
尚世影业坦言，全面启用年轻演员力争更接近角色气质还是征用具有
市场号召力的青年偶像以求保证销售和收视，是他们如今的困惑。

年轻演员风险大
“鉴于《致青春》的题材，选用刚刚走出校门，甚至表演系的在校

学生，无疑更符合原著小说所勾勒的校园生活。我们也很想给年轻演
员机会。”尚世影业相关负责人张蕾接受记者采访时也坦率地说出了
她的担心：“即便《致青春》已有一定知名度和关注度，但年轻演员没
有知名度，很难宣传，而且演技没有接受过市场洗礼，电视台和观众
是不是买账真的很难说。”全国海选、新鲜面孔、名声在外，与如今电
视剧版《致青春》颇有几分相似的是数年前李少红导演的《新红楼
梦》，剧集最后的失败自然也有导演和编剧的责任，但经历旷日持久
的海选，辛苦觅来的金陵十二钗不仅辨识度不高，且普遍表演松散，
确是不争的事实，最终这成为《新红楼梦》输掉口碑和收视的关键。

偶像明星有点贵
但若启用偶像明星，虽然知名度有了保证，但投资方却需要为此

付出相当的代价。目前像袁珊珊这样一个只在一部分青少年古装戏
拥趸中具有号召力的年轻演员，每集要价 &'万元人民币，虽然水分
可以挤一挤，但一线男女明星的片酬高企是这几年来电视剧行业一
直无法解决甚至越来越严重的问题———毕竟不是人人都能学得来于
正，都可以豁出去自己做营销———当其他宣传手段有限，题材又缺乏
足够卖点的话，明星收视吸附力自然成为电视台和广告商最为看重
的，制片方也就不得不为此买单。哪怕是那些串场的明星，友情价也
是不菲的。一个可以勉强挤在海报角落，总计数天拍摄任务的“主要
演员”，若稍有知名度，帮忙一天的市价也是六位数起。
抛开要价，既已成名的偶像普遍年纪不小，跟《致青春》所要求的

青涩校园生活，也颇有差距，电影版中赵又廷和韩庚的大学时代扮相
就在上映时遭到了不少观众的吐槽。

两难境地难突破
“我们也很挣扎，到底是大胆启用新鲜血液一搏，还是以老带新稳

妥卖片。”张蕾表示，电视剧《致青春》虽然锁定青年导演，但对于演员
的选择，他们很犯难。“市场很残酷，电视台购片非常依赖明星，青年
演员也就少了机会锻炼。没有实践，更加不可能出来。于是这几年荧
屏上就那么几张脸，新人要冒出来顶上来，太难了。”这一恶性循环其
实已有多年，这几年，收视率高的剧此起彼伏，但叫人印象深刻的新面
孔却寥寥无几。盼望这场招募不仅仅是商业机构赞助的一场活动，更盼
望电视剧《致青春》能为选用青年演员提供一个范本。本报记者 孙佳音
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《中国梦之声》
打造偶像必修课
“音乐才女”黄韵玲为12强授课
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