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车界车市 /
! !上海通用汽车日前宣
布：!月份其旗下别克、雪佛
兰、凯迪拉克三大品牌销量
达到"#$#%&辆。至此，上海
通用汽车'()*年上半年共
实现销售$&+,-!辆，同比增
长"!.'/，创公司半年销量
历史新高。在中高级车、中
级车、小型车和大型012四
大主流细分市场里，上海通
用汽车旗下主力车型均处
于领先地位。

别克品牌!月销量达到
!',*(辆，上半年累计销售
超过 ,(万辆，同比增长
"!.-/。别克“双君”!月销售
",&,-辆；“双英”!月携手创
造了",%*'辆的销售佳绩。
'("*款别克34&车系当月
销量 %--(辆，同比增长
5*.&/。全新凯越!月销售
'',&*辆，"6!月累计售出近
"%万辆。高档都市紧凑型
782昂科拉 " 6!月售出
'%!,"辆。

雪佛兰品牌!月销售
!(%&,辆，上半年累计销售
*%-%""辆，同比增长",.!9。
迈锐宝!月销量&#+$辆，销
量持续走高。科帕奇!月销
售达到*)%&辆，其中$人座
车型占比超过&+/。这两款
雪佛兰中高档车型当月销
量实现同比增长#-!.)/，在
雪佛兰总体销量中占比接
近#+/。新赛欧!月份销量
达到#%+))辆，上半年累计
销售),$,+%辆，其中实现出
口*$!+$辆，成为上半年中
国乘用车出口量第一的车
型。中级车科鲁兹!月份销
量达到)--!%辆，):!月再增
)+-+$,位车主。

凯迪拉克品牌!月销售
,#,,辆，上半年累计销售)-!%&辆，同
比增长*,.%/。中高级豪华轿车市场的
新锐凯迪拉克;<7的!月销量为)!!%

辆，自'月底上市以来累计销售近$)++

辆。全新一代7=;的!月销量为'*%-

辆，同比增长)-.*/，创'+)'年以来单
月最佳销量表现，上半年累计销量达
))&'$辆。 宝龙

! ! ! ! $月%日，马自达（中国）在上
海举办了马自达“>??@:>??@”品
牌之夜暨“创驰蓝天”体验营大型
品牌活动。马自达特地从日本运
抵现场的“创驰蓝天发动机”、“创
驰蓝天变速箱”、“创驰蓝天车
身”、“创驰蓝天底盘”等技术相关
实物模型首次与国内媒体零距离

接触。
作为全面采用全新“创驰蓝

天技术”和新设计主题“魂动”的
马自达新一代产品的首款车型，
马自达A;:%于去年夏天以进口车
的形式首先登陆中国市场，这款
车型自上市以来全球年销量达到
'(万辆以上，相当地受欢迎。而本

月，马自达A;:%已在长安马自达
南京工厂正式下线，并将在&月5&

日起通过长安马自达销售渠道上
市销售。

第二款应用“创驰蓝天技术”
以及“魂动”设计的全新进口旗舰
车型“0BCDB EFGHCB”也已于!月##

日正式上市，这款车型也将于今

年第四季度通过一汽马自达进行
国产。

通过投放多款搭载“创驰蓝
天技术”的新款车型及“创驰蓝天
发动机”的国产化，马自达在技术
与产品方面全力出击，在中国市
场开启了真正意义上的“创驰蓝
天元年”。 罗裕

! ! $月*日，国产0BCDB A;6%下
线仪式在长安马自达南京工厂举
行。该车将于$月中旬开始接受预
定，&月中旬正式销售，预售价格为
)&万6#!万元。

A;6%是马自达全新一代产品，
是首款采用“魂动”设计理念的量产
车型，也是第一款全面搭载“创驰蓝
天”技术的车型，从去年$月开始以
进口车的形式投放中国市场。
与进口车型相比，国产车型只

是在外观上新增了车顶行李架，并
保留了进口车型的多项配置，如I6

J4KK1制动能量回收系统、I67F?L
智能怠速停止系统、EM7前大灯智

能照明系统、N7A电子车身稳定控
制系统、<A7牵引力控制系统、J77
紧急刹车警示系统、O4E坡道起步
辅助系统以及-扬声器P?QG音响系
统等。

动力上，国产A;:%还增加了
'.%4车型，均有前驱和四驱可供选
择。其中，应用“创驰蓝天”技术的
'.+4发动机，匹配 !E<手自一体变
速器，令其油耗仅为!.!4，是同类
内燃机车型中“全球最省油
782”。 姚琼

! ! ! !一汽马自达日前在上海举办了全新进口车型0BCDB EFGHCB的上
市发布会。此款马自达全新一代的旗舰车型配置'.+4排量发动机，售
价为'*.&&万元，其国产车型预计将于年底上市。

0BCDB EFGHCB全面采用马自达最新“魂动”设计主题与独有创新
的“创驰蓝天”技术，以马自达车型卓越的驾驶性能为基石，追求在造
型设计、车辆实用性能、制造工艺、安全及环境性能的所有领域，全新
定义P级轿车的世界标准。这是马自达品牌在国内市场引入的第三款
中型车，长,&$+@@，轴距为'&*+@@。最新的“创驰蓝天”技术发动机实
现了5*.+的高压缩比，同时让燃油效率与中低速扭矩输出得到了提
升，在提供综合油耗!.!4的高燃油效率的同时，更够让驾驶者享受
'.+4排量所不具有的轻快且有爆发力的驾驶体验。 余音

! ! 丰田汽车公司宣布，截至
今年 !月底，普锐斯的全球累
计销量已突破 *++万辆。截至
'+5*年 %月底，丰田全系混合
动力车型（包括外插充电式混
合动力车）全球累计销量已突
破 %*+万辆。

丰田自第 5代普锐斯研发
之初，就将混合动力技术定位
为开发环保车所必需的核心技
术。丰田于 5--$年开始销售全
球首款量产混合动力乘用
车———普锐斯，并分别于 '++*

年和 '++- 年开始销售第 ' 代
和第 *代。

'++%年底，作为第一款在
日本以外生产的混合动力车
型，丰田将 1=R87普锐斯率先
投入中国。此后，又投入了混合
动力车型凯美瑞尊瑞。作为丰
田旗下高端豪华品牌，雷克萨
斯自 '++$ 年起陆续向中国市
场引入了多款混合动力车型。

除了将首个海外混合动力
生产基地设定在中国，丰田还
决定在中国率先实现混合动力
核心零部件的本土化研发及生
产，并力争在 '+5%年前后实现
在一汽丰田、广汽丰田的生产
和销售。今年秋天，位于江苏常

熟的丰田汽车研发中心（中国）有限公司
的新能源研发设施及试车跑道将竣工，
这标志着混合动力技术在中国普及的步
伐又向前推进了一步。 阿晖

! ! ! !沪上钱女士到一家福特翼虎
店选购车辆。销售员对他说，要买
车必须等几个月或半年以上，并暗
示他如果急需，只有加价。笔者致
电另一家翼虎 ,7店，回音是一辆
指导价为 '$.%& 万元的顶配福特
翼虎，购车者需要加价 *万元才能
提到车。

其实畅销车加价或加装饰销
售在业内早就是公开的“秘密”。除
了翼虎外，包括保时捷、奥迪、路虎
等豪华品牌，以及本田、丰田等等
品牌的一些车型也都曾实施过加
价或加装饰销售。显然，“加价提
车”演化为中国汽车行业的“潜规
则”。笔者认为，这股妖风不散，有
三大原因。
一是近年来，随着经济的高速

发展，人们对车辆尤其是品牌车型
的需求越来越旺盛，这无疑给了各
类汽车、尤其是高档车生产厂家和
经销商获利的巨大空间，有时甚至
给了少数厂商不当获利的冲动。有
时，厂家和经销商合谋营造了某种
车型供不应求的市场假象，从而成
功地调动起消费者“加价提车”的
热情。据媒体报道，一些 ,7店的热
销车型动辄加价数万、数十万，而
这些加价又往往无需缴纳任何税
款，属于“无本万利”。
二是消费者的默许，也助长了

“加价提车”之风。在“供给紧张”的
幌子面前，一部分消费者为了提取
心仪的车型，会选择自己吞下这
“加价的苦果”。还有一部分消费者
虽不愿接受“加价提车”的霸王条

款，但迫于当前消费维权成本高且
成功率低的现状，往往是转而选择
其他车型。这种默许或放弃态度，
在无形中也纵容了厂商这种行为。

三是加价的方式愈发隐蔽，
监管部门取证查处难度越来越大。
曾有业内人士称，目前加价提车的
方式已从收取“提车费”的单一渠
道，变成服务费、维修金、装潢费、
增配件等多管齐下。多种形式的变
相“加价提车”令监管部门防不胜
防，从而很难进行有效查处。
业内专家指出，世界上绝大多

数国家不存在加价提车问题。欧洲
某豪华跑车品牌有关负责人表示：
“我们在世界各地都严禁加价提车
行为，畅销产品可能暂时供不应
求，但是只能排队等待，不允许加

价插队S这会影响到一个品牌的声
誉。”中国消费者协会律师团认为，
加价售车违反了价格法关于明码
标价的规定，强制加装饰违反了反
不正当竞争法S而且还违反了消法
规定的公平交易和自主选择权。

业内人士认为，强化对售车行
为的规范管理应该通过硬规范和
软规范两方面下手：一是支持消费
者进行诉讼和投诉，经销商加价售
车行为一经核实，价格、工商等监
管部门就要严格按照规定进行处
罚；二是相关部门应加大对“加价
提车”行为的查处力度，各地消协
则需及时向社会公开发布消费警
示。另外，消费者要强化自主维权
意识，理直气壮地对各种“加价提
车”行为说不。 雍君

“加价提车”之风缘何难消

马自达在华开启!创驰蓝天元年"
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全新!"#$" %&'(#"投放上海

长安马自达CX-5南京下线

2014款雪佛兰科帕奇升级上市
! !上海通用雪佛兰旗下都市 782科

帕奇 '(5,款近日上市，官方指导价为
'5.-&万:'!.*&万元。'(5,款雪佛兰科帕
奇在动力总成、安全、舒适配置等方面做

了全面提升，推出包括新一代智能
!速手自一体变速箱、全新都市风
格升级内饰、胎压监测系统、全新
5&寸锋尚轮毂等 $大新款配置。
在都市紧凑型 782市场，雪

佛兰科帕奇是美式风格 782的
代表车型，具有 $座灵活可变大

空间、增强型专业 782底盘和 '.,4大
排量高效动力等独特优势，受到越来
越多的“,T'T"”大家庭的青睐。

'+", 款雪佛兰科帕奇全系车型
搭载了新一代智能 !速手自一体变速
箱，换挡平顺性与响应速度有效提升，
再配合 JU?燃油经济模式，在提供优
越的换挡质量和操控性的同时实现节
能经济，更加适合都市道路驾驶。'+",
款雪佛兰科帕奇的内饰更具“都市范
儿”：精致的真皮打孔内饰加入了原木
风格饰条，配合都市蓝色氛围光，带来
更精致的触觉感受和更时尚的视觉体
验；中高配车型上全自动双区控制恒温
空调系统和轮胎压力监测系统的引入，
加上全系 R7KMR;儿童座椅接口，提高
了出行驾乘的舒适性和安全性。江美


