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本报记者 叶薇

创意市集指南

" 牛心市集 东湖路 !"号

" 同乐坊创意市集 海防路 ###号

" $#"创意市集 莫干山路 #"号

" 五观堂素食市集 新华路 %&'号

" 来福士创意市集

西藏中路 !()号

" 尚街 *+,-创意市集

建国西路 !)%号

" 公益跳蚤会 创智天地创意市集

淞沪路 %))号

" 嘉善市集 嘉善路 !#'弄

" ./0+1/创意市集

平武路 23#号

" 黄金城道创意市集

古北黄金城道

" 女朋友市集

武康路 3""弄 &号楼

" 宗祠跳蚤市场 茂名北路 (#号

" 福乐市集

新江湾城 4$5滑板公园

! ! ! !人人都能激发自己的创
意，人人都能通过市集展现、售
卖作品。一些设计师认为，未
来的创意市集必将融合到城市
的各种形式的活动中，展览、聚
会、艺术季等，以各类新的传播
方式存在，让更多的人可以兜
售出新创意。

艺术家杨青青认为，要为
市民营造欣赏时尚艺术与原创
设计的氛围，通过一个既有丰
富的设计作品，又能充分接地
气（在一个市中心很时尚的空
间）的活动或展售空间，让广大
市民、走过路过的人流，能够停
下来享受生活和艺术。
目前，上海市民创意大赛正

在如火如荼地开展，这是一次全
民参与的盛会，不仅仅面向全市
征集创意产品，同时更推出系列
活动，增加市民的参与度，提高

市民的创意设计能力。
“‘创意市集’就是城市生

活的另一种可能，既能将有趣
的、时尚的创意生活与普通市
民共享，也能鼓励有创意的市
民实现创意产品的市场化。”上
海创意产业展示与服务平台副
主任王艺认为，目前喜欢市集
的以白领为主，应鼓励市民的
一些创意梦想变成现实，并在
创意市集中展示出来。
很多创意在转化成真正产

品过程中会存在诸多问题，如
产品的设计不适合未来的生
产，设计出的产品有创意但不

符合人们的日常使用习惯等
等。通过设计师讲坛、设计师互
动沙龙帮助市民在实际创意设
计中解决以上问题。在大赛结
束后，联合制造企业将部分创
意产品量产化投入市场，真正
实现市民的创意梦想，同时也
让他们感受到创意能带来实际
的经济价值。

记者了解到，!"#$上海设
计之都活动周期间将举办全市
范围内多场创意市集活动，市民
可将自己的创意产品!已批量生

产多件的"在创意市集上售卖。
本报记者 叶薇

! ! ! !如今，在上海，类似这样的
创意市集层出不穷，散布在城
市的大街小巷。它们大多在周
末发起，也有不定期举办的主
题市集。除了早期自发形成的
市集外，现在还有一些专业策
划团队组织。
创意市集甚至开始品牌化

运作。最近，上海纺织时尚产业
发展有限公司推出了“时尚创
意市集”这一新品牌，在创意园
区不定期展出。公司负责人邵
峰介绍，“时尚创意市集”的特
色就是推崇个人创造和设计创
新，是一个产生创意并使创意
作品商品化的实验舞台。按邵
峰的设想，该品牌不仅会为设
计师和艺术家提供开放的交流
平台，也会成为一个交易平台。
在这个市集中，瑞士人尤

纳斯·马力安的摊头十分引人
注目。生活在上海的尤纳斯专
注于利用与上海历史有关的各
种回收材料和旧产品进行再设
计。从上海老城区拆迁弄堂回
收的旧木头、古玩和旧货市场
淘来的旧中式家具和旧日用品
都是他理想的制作材料。尤纳
斯认为，在市集里设计师不仅
可以开拓生意完成买卖，更重要的是，灵
感会发生碰撞，从而激发出更美妙的艺
术火花。而市民也能从市集中收获更多
具有独特设计的手工产品。
记者看到，“上海时尚创意市集”上，

除了品种丰富的产品外，更有现场互动，
包括创意性产品发布、涂鸦 %&'(、原创
乐队表演、创意讲座等。邵峰介绍，此前，
在创意园区 )*+、尚街 ,-./，已经举办
了近百场各种类型的创意市集活动。去
年国庆期间，公司尝试以品牌化运作市
集，吸引了众多设计者参与，人气爆棚。
“调动了市民参与的热情，品牌效应随之
提升，也为探索公司新盈利渠道打开了
通路。” 本报记者 叶薇
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街角舞台
有手工制品#风味美食#艺术设计

起初，创意市集的参与门槛低，创意爱好
者们平时在网络中交流，相约某天在某个地
区集合，摆摊出售限量制作的各种小东西，这
就是创意市集的雏型。市集上的商品大都是
不量产的新鲜物，如袜子做的布娃娃、手绘
鞋、彩绘 /恤、个性钱包、手绘桌上摆件、布
艺玩偶等。有的东西是非卖品，仅做交换用。
有的参与者把自己绘成的漫画与人分享，在
现场绘制好玩的另类明信片，有的将自己旅
游回来的照片配文集结成册邀请大家翻阅，
讲述他们旅行的感受。集市上让人感触的不
仅是创意，还有人们的热情、理想、追求和生
活态度。这更像是一个平民艺术舞台，作品的
形式各种各样，受众面更广。
在上海，创意市集正成为一种城市文化慢

慢延伸开来。在陕西南路 **+弄的小弄堂里，
“嘉善老市”大约每两个礼拜的周末就会举办
一次市集，各式各样的商品都出现在摊位中，
例如项链、精油、时装等自制小商品，也有巧克
力、咖啡、果汁、香槟等进口食物，甚至香肠、牛
排等也在现场烧烤叫卖。周边居民将“嘉善市
集”视作周末休闲娱乐的一场聚会，可以带着
孩子或是牵上爱犬到集市中溜达一圈，试吃品
尝来自各国的风味美食，享受彼此给予的热情
与欢乐。
在黄浦江畔的老码头，至今已举办了四

届的 01..上海设计、艺术与时尚主题的创
意市集，来自世界各地 2+多个品牌和艺术家
作品展出，通常在夏秋两季的周末举行。不少
参观者在微博上写下心情感言，“感觉有种瞬
间穿越到国外的异国风情”“全上海的外国人
似乎都来了”……前来摆摊的设计师们售卖
所得，立马“贡献”给一旁的德国啤酒、巴西烤
肉。直到深夜，还有不少人慕名前来。

地摊商机
有人因此建立个性品牌$拥有自己商店

创意市集不但已成为最为草根、新锐的
街头时尚的发源地，也是众多才华横溢的原
创艺术家与设计师的事业起点。在市集蛰居
多年而终于获得肯定，闯出一片天空的例子
不少：有人因此拥有了自己的商店，或是产品
进入百货专柜。一些有天分的人在集市中被
发掘出来，建立起自己的个性品牌。

!+#$年上海秋冬时装周上，模特穿上了
充满手工感的鞋子，吸引了众多参观者的目
光。这些鞋子的设计者是独立设计师 345。他
创建的独立品牌，被列入东京、巴黎的川久保
玲买手店内。345并非科班出身，短时间内却
战绩惊人。

他的作品最早就是拿到创意市集售卖
的。!++6年，他设计了自己的处女作———一
双手工球鞋，并用藤编篮子和抽绳麻布袋做
了个新奇鞋盒。鞋子定价 7""元，他头一回在
市集摆摊，只卖出一双鞋子。尽管买的人不
多，但他却获得了口碑和一群懂设计的朋友。
“年轻设计师需要一个出口，当时完全不懂市
场的人需要一个全新的形式了解，那就是创
意市集。”
“猴太后”是创意市集第一批参与者。她

在市集售卖的第一件作品，是用锯子切割三
夹板制成的小鳄鱼配饰，在表面绘上丙烯颜
料，当时的售价不过 $*元，销路好然而付出
的工作量很大。她随后考虑之后的产品用快
速成型的亚克力来制作，随着市集的火热，她
的产品销量大增，品牌方、画廊等通过市集邀
请她合作。
参加创意市集多次的“流云”说，每一个原

创的品牌最初成型的时候，可能还没有明白它
产品的风格和构架，但是经过一段时间市集、
市场销售的检验之后，就会明白自己要走哪条
路。“参加市集，我们可以和其他优秀的设计师
交流经验，与顾客探讨他们的需求。”

在上海，“创意市集”正渐渐成为时尚，都市白领
大胆把自己的奇思妙想拿到市集上展示———

走啰!走啰!周末一起%赶集&去
什么是创意？绘画作品打印成贴

纸，做成刻录盘的封套；一条校裤，“变
身”为时尚拎包再搭配“三道杠”袖标
时；一双绒线袜，被改造成憨态可掬的
娃娃；一双白球鞋，表面多了一些手绘

图案；一个搪瓷杯，印上酷酷的口号“多
喝开水，增强体质”……

想亲眼看看这些精彩的创意吗？
“赶集”去。手工饰品、定制礼服、创意箱
包、雕塑铁艺……每逢周末，白领喜欢

到一些颇具特色的街区、园区，赶一场
创意市集，总能淘到充满设计感的创意
作品。在上海，创意市集正成为一种新
风尚，融入城市，而每个人都可以把自
己的奇思妙想放到这个市集中展示。

创意与人同享
鼓励梦想成真

! 设计师的原创吊坠


