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/车界车市

! ! ! !国家审计署日前发布的《!"#$
年第!%号公告》，公布了汽车业违规
使用节能汽车补贴资金及整改情
况，四家企业申报不符合条件车辆、
违规获得中央财政节能汽车推广补
助资金超过#&""万元。上海大众、上
海通用、上海通用东岳和江淮汽车
等厂家“榜上有名”。四家企业申报
不符合条件车辆及骗补资金，上海
大众%%'"辆、()'(万元，上海通用
(*!辆、%+,)万元，江淮汽车%%辆、
(%*,(万元；上海通用东岳汽车以虚
报节能汽车推广量，套取(),%万元。

审计公告一出，业界哗然。不
过，国家审计署公告称，上海大众和
上海通用在审计前以自查报告形
式，已分别向国家发改委报告了其

中%$%!辆和(!"辆汽车的真实情况；
审计署指出问题后，上海市财政局
已经收回上述两家企业违规获得的
中央财政节能汽车推广补助资金。
江淮汽车和上海通用东岳汽车对审
计署指出的问题，正在整改中。

国家节能汽车补贴政策，始于
!"("年)月。财政部经济建设司'月
份新发布的“节能产品惠民工程”调
查显示，至今中央财政已累计安排
补贴资金())亿元，支持推广节能汽
车超过%*+万辆，成效显著。该司相
关人士表示，节能补贴要简化补贴
兑付程序，切实加强补贴资金监管，
做到三个“确保“，确保财政补贴资
金安全高效、确保节能补贴切实落
到消费者手中、确保节能推广补偿

金落实到符合节能标准的汽车上。
“节能产品惠民工程”本身是本

“好经”，居然被念歪了，盖与操作流
程中的漏洞密切相关。

节能补贴都是由企业自填财务
报表向政府领取。有经济专家指出：
企业在市场是一个“经济人”角色，
与社会管理者的政府职能并不一
致，只要政府推出的举措存在漏洞，
就会产生为自己谋利的行为。由汽
车+-店提交补贴清单给厂商，再由
厂商报地方发改委和财政厅（局）备
案，地方财政厅（局）以中央财政划
拨形式给经销商，再定额直补消费
者。其中就有个别+-店玩弄种种花
招骗补：同一品牌甚至同一排量的
不同车型，有的符合节能车补贴标

准，有的不符合，于是有商家用变通
方式，将并不属于补贴范围的车型
纳入补贴范畴，从中渔利；有的厂家
对有些符合节能车补贴标准的车
型，实行让利促销，于是有商家擅自
克扣厂家让利，只给政府补贴，糊弄
消费者。
上海大众、上海通用以及江淮

汽车的自查和反省表明，厂家对节
能汽车申报国家补贴资金，必须严
格审慎，如果对企业自身（含销售大
区）和下属经销商所报材料严格监
督和监管，就不会出现如同上海大
众经销商那样的误报、上海通用那
样的统计差错、东岳汽车那样的虚
报问题、江淮汽车那样的把关不严。

实际上，国家节能汽车补贴资

金被骗，在几个节能补贴的环节中，
只是“冰山一角”。国家审计署的第
!%号公告中，格兰仕等*户空调冰箱
家电企业，通过“做假账”虚构销量
等手段，骗取国家节能补贴&")(,*+

万元。节能汽车和节能家电补贴两
项被骗合计超过(,'*亿元；如果再
连同中央财政拨发给天津、河北、广
东和四川等(*个省、市的能源节约
利用、可再生能源和资源综合利用
等三大类节能环保科目补贴资金的
审计，挤占挪用和虚报冒领补贴资
金，高达(),('亿元，何况审计署这
次审计的时间、范围和地域均有限，
很难说这次公布的审计结果代表了
总体骗补的数额。

特约撰稿 张伯顺

! ! '月!+日，深圳比亚迪戴姆
勒新技术有限公司在深圳正式
与中升集团、利星行中国、庞大
汽贸举行“腾势中国领先经销商
合作伙伴签约仪式”。作为国内
汽车流通行业的领军企业，这三
大集团将分别成为./012腾势
品牌在深圳、上海和北京的首批
经销商，负责./012腾势新能
源汽车的销售与服务。
作为首个专注于中国市场的

新能源汽车品牌，./012腾势将
于!3($年((月全球首发其第一
款电动汽车，!4(+年中面向个人
消费者销售。通过前期市场调研
与分析，./012腾势将深圳、上
海和北京作为首批重点市场，而
此次签约的三家经销商也将首
先发力这三个城市。

与这三家中国顶级经销商
集团的强强合作，标志着./012

腾势第一款电动汽车推向市场
的进程又向前迈出了坚实的一
步。这三家经销店的建立，将完
成./012腾势在华南地区、华东
地区和华北地区的初步布局，构
成./012腾势的独立销售服务渠道。据
介绍，经销商将于今年年底开始建店，预
计!"(+年中完成。 宝龙

! ! 近日!新!"# $系三款顶级车型正

式上市" 新$%&'( )*+(,-# 新$.&'(和新

$.&'(个性版! 售价分别为/&.01%万元#

/%.01%万元和/$201%万元$

作为旗舰车型!$系是宝马集团造车

理念和创新科技的集大成者$ 其中!新

$%3'( )*+(,-配备专为中国市场开发的

40&升56发动机$这款发动机对进气门升

程实现了连续可变控制! 优化了高压直

喷系统! 减少了进气循环损耗! 可输出

436马力的最大功率! 最大扭矩达.33牛

米!百公里平均油耗降至7&86升$新车的

)*+(,-智能全轮驱动系统除了具备全轮

驱动的典型优势外! 电控)*+(,-系统通

过快速改变前后轮之间的动力分配!能

确保车辆在各种天气和路况条件下实现

最佳牵引力! 并在过弯时提供更高的灵

活性和精确度$

新$.3'(则将尊贵体验提升至崭新

高度! 其搭载的57/双涡管双涡轮增压

发动机最大输出功率达%44马力!在7%33

转9分的低转速下即可产生$%3牛米的最

大扭矩! 从静止加速至733公里9小时仅

需40.秒!百公里平均油耗为7106升$该车

标配整体主动转向系统! 可适时提升低

速灵活性与高速稳定性$ 雨林

堵塞“骗补”漏洞 念好节能车补贴之“经”

日前，中国汽车工业协会与尼尔森联合发
布了《中国汽车消费蓝海市场洞察白皮书》，指
出了当前中国汽车消费呈现三大特点。
一是低线城市将成为增长引擎。白皮书显

示，来自三、四线城市消费者占中国未来一年内
计划购车的消费者总数的 )*5，而在现有车主
中这些城市仅占 %%5。在这 )*5来自三、四线城
市的潜在消费者中，初次购车的消费者高达
%)5。从购车预算方面看，近 )35的三、四线城
市消费者的购车预算在 #!万元以下，其中 #6$

的消费者将目标价位集中在 *至 #!万元之间。
低线城市消费者在购车时将实用性作为

首要的考虑因素，油耗、安全性和产品质量在
消费者关注度的排名中名列前茅。监测数据显
示，他们的消费信心和对汽车的购买意向每个
季度都是持续上升的。因此，预计今年下半年
的汽车消费市场仍会持续稳中有升的态势。

二是女性购车意愿俱增。白皮书调查显
示，在过去四年间，中国女性消费者的购车意
愿大幅上升，增幅已超过男性。与男性消费者
寻求动力性能出色、配置完备和操控性好的汽
车不同，女性消费者的理想车型更为重视安
全、舒适和时尚。
女性汽车消费者对于两厢轿车的偏好明显

高于三厢轿车，+!7的女性消费者偏好两厢轿
车（男性消费者为 $+5），而偏好三厢轿车的女
性消费者仅占 $)5（男性消费者为 +$5）。与男
性消费者相比，女性消费者更关注产品质量、价
格、舒适性和售后服务等因素。在电子配置方

面，女性消费者会优先考虑预防及保护性安全系统、驻车
辅助系统、双离合自动变速器技术和车载多媒体系统等。
三是年轻人成新兴生力军。白皮书显示，目前已有超

过半数的中国车主生于 '4年代及以后，而这一比例将持
续增长。调查显示，有 $!5的 '4后消费者和 $+5的 *48

&"后消费者表示，他们在未来一年内有购车计划。
与中老年消费者相比，年轻消费者的购车偏好有着

显著的不同。中老年消费者在购车时，会优先考虑汽车的
性能和实用性；而年轻消费者则与他们的父辈不同，他们
更注重个性的彰显。

近三分之一的年轻消费者把目标价位定在 *9#!万
元之间。就车身形式而言，+35的年轻消费者对两厢轿车
最为青睐，三厢轿车为 $&5，而 -:;仅为 (!5。新一代消
费者则更为关心个性化的外观造型和实用性。除了对价
格的考虑外，安全系统、节油环保、和售后服务质量也是
新一代消费者购车时关注的因素。 雍君
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! ! !"($年上半年，国内车市整体略有
回暖，几大主流厂商的业绩也均有较大
提升。其中，一汽9大众凭借多年来累积
的体系能力，在产品、生产、销售等方面
均形成了独特的竞争优势，在上半年继
续保持了快速的增长。

据一汽9大众官方发布的数据显示，
一汽9大众!"($年上半年生产整车'$'$''

辆，同比!"(!年增长(*,*5。销量方面，上
半年一汽9大众共销售整车'%)""!辆，同
比增长!),%5，再创新纪录。其中，大众品
牌销售%!&'*%辆，同比增长$",*5；奥迪品
牌!!)!('辆（含进口车），国产车累计销售

(*)$!*辆，同比增长(*,$5。
两大品牌的联合发力使一汽9大众

继续走在国内车企的前列，在今年的五
六月两度夺得国内单月销量冠军。按目
前的销售形势，一汽9大众今年完成总销
量(%"万辆的目标指日可待。

今年&月，备受瞩目的一汽9大众佛
山工厂一期工程将正式投产。据悉，新工
厂将采用大众全新的<=>平台，最先生
产的车型是全新一代的高尔夫2'，而奥
迪2$也预计在年底投产。新产品的推出
必将进一步推动一汽9大众在下半年的
市场表现，也令一汽9大众对于完成(%4

万辆的产销目标更有信心。
高尔夫2'将是国内第一款基于<=>

平台生产的轿车，同时也将是第一款配
备/2!((系列?-@发动机的车型，在车身
技术、操控感受和科技配置等方面均有
大幅提升。据悉，高尔夫2'将于&月在一
汽9大众佛山工厂正式下线。
除了!4(%年产销(*4万辆的明确数字，

一汽9大众的战略目标还有更多的内容，包
括确保大众品牌的市场份额提升至'A)7、
奥迪品牌则要占到豪华车市场的+47。同
时，在财务状况方面，一汽9大众还将保持
并优化盈利能力，控制经营风险。林夏

一汽大众高尔夫A7九月投产

! ! ! ! '月!*日，东风裕隆纳智
捷首款轿车纳智捷 % -BCDE

在上海世裕汽车生活馆正式
上市，新车官方售价(4A**

万9('A%*万元。

据悉，即日起至*月底，
订购纳智捷 % -BCDE的消费
者将获赠丰富的礼品。其中，
订购精致型(A*? <?、经典型
(A*? <?、豪华型(A*? 2?三

款车型的车主

将获赠价值千元的冷热置杯
架；订购尊贵型(A*? 2?、旗
舰型(A*? 2?及旗舰型!A4?

2?三款车型的用户将获赠
F?G >HIIBJKLM手机一台及两
年的联通通讯费。

作为东风裕隆进军中级
轿车市场的首款产品，纳智
捷 % -BCDE承载了两岸华人
在轿车领域积淀的最强技术
实力，同时也蕴含了华人对
于中级轿车市场需求的独特
理解和极富中国特色的设计
风格，以及符合国人驾乘习
惯的实用配置。 林夏

东风裕隆纳智捷 5Sedan上市


