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汽车资讯 /

改变未来行车方式
巨头争相介入开发
从“互联网”到“物联网”，世界

正以不同的方式相互连接，在物联
网的大背景下应运而生的车联网，
也能让车与车之间如同电脑那样
相互连接，并成为人们相互交流的
新途径。它的实现与应用，将会改
变人们未来的生活以及工作方式。
“车联网”将缓解城市交通堵塞、减
少车辆尾气污染以及减小车辆安
全隐患。优化车主的行驶路线，缩
短旅途时间，让旅途更具可预测
性。相对封闭的汽车，不再是一座
“信息孤岛”。

伴随着汽车信息化的发展，世
界各国的汽车产业重心正在从传
统汽车制造向汽车信息服务快速
转移，车联网作为信息服务产业的
重要部分得到了发达国家及其汽
车公司的高度重视。从全球范围来
看，许多国际汽车巨头早已开始了
自己的车联网平台的应用实践，如
宝马的 !"#!$%系统、通用的 &'()*#

系统、福特的 +,-.系统等，而近来
越来越多的汽车厂商以及苹果和
华为等大牌 /0厂商的介入，也让车
联网领域变得日益热闹。

从 1223年丰田和通用分别将
456778和 &'()*#引入中国后诞生
的 0%9%:*)!;(狭义概念到后来的车
联网广义概念，汽车智能信息化也
成为国内汽车行业竞相追逐的热
点。中国是全球最大的汽车市场，
也是全球最大的移动互联网市场，
这二者的融合使得中国天然就是
一块肥沃的车联网土壤，国家对此

也予以了高度重视。国家在“十二
五”规划中，已经明确将车联网确定
为重大专项项目，将获得财政扶持
资金，集中在汽车电子、信息通信及
软件解决方案上，据悉一期拨款有
望达百亿元级别。

inkaNet快速发展
上汽已成行业领军
目前国内车厂主导的车联网系

统平台，合资品牌有通用的安吉星
&'+)*#、丰田的 456778以及日产的
.*#<!'=(>智行等；自主品牌有上海
汽车的 !'8*-%)、一汽奔腾的 "5

?*#)'%#、长安汽车的 /'.*99、吉利的
45-%)@!'8等。其中上海汽车对车
联网系统的投入与推广力度以及发
展速度，都令一干合资与自主品牌
为之侧目。
早在 12A2年北京车展上，上汽

就顺应全球化趋势，在全球首发的
“全时在线轿车”荣威 BC2上推出

!'8*-%) AD2版，凭借与中国联通的
成功战略合作，开启了汽车的网络
互联信息化时代，启动了中国乃至
世界汽车信息化的元年。短短的 E

个月后，上汽于 12A2年 A1月的广
州车展，推出 !'8*-%)第一个重大
升级版本———!'8*-%) 1D2版，通过
全方位的系统核心升级，增添行车
娱乐，为消费者带来更方便、舒适、
愉悦的网络化行车体验。作为国内
自主汽车品牌，上海汽车也借此第
一次走在了国际巨头的前面，在事
实上将国内汽车智能系统竞争推向
了一个更高的层次。而就在今年 3

月，全新 !'8*-%) BD2 版又投入量
产，以更便捷的操作、更快的响应速
度、更贴心的实时路况选择，将网络
行车体验再次提升到全新的高度。
在对车联网行业趋势的把握和

高科技的运用，以及真正实现本土
化方面，上汽无疑走在了行业前列。

在 !'8*-%)带来的智能行车感

官体验中，语音技术的应用不可或
缺。12AA年 AA月上汽发布了首创
的语音云驾驶技术，带来了“人车对
话”的智能科技创新功能。仅仅 A年
后，全面升级的第二代就搭载在了
上汽荣威 BC2和 F4C两款车型上，
不仅操作更流畅，语音识别率更高，
而且还具有“实时路况更新”和“捷
径显示功能”两大进化技术。最新
的 !'8*-%) BD2 成为业内目前为止
识别率最高的设备。

政策支持行业规范
提升产业竞争实力
当前市场形势下，消费者对汽

车服务营销要求已经从单纯的消
费，发展到突出个性化、人性化的消
费，众多整车厂商正致力于将汽车
服务打造成利润的又一重要来源。
加上国家政策突出车载智能终端是
未来汽车发展趋势与核心竞争力，
因此，整车厂商都已积极地参与到

车联网产业链中。中国车联网产业
技术创新战略联盟秘书长方竹也透
露，国内外绝大多数车企今年底都
已完成或即将完成车联网国内布局
及服务上线。
虽然众多企业争相参与车联网

产业链具有积极意义，但由于目前
行业规范和标准缺失，造成很多产
品在功能和操作上并不人性化。作
为国家重大扶持项目以及“十二五”
重点项目，国家对于车联网行业的
发展正在开始逐步规范。可以预见，
政策的主导、市场的驱动、技术的成
熟、标准的规范，将进一步推动车联
网车端设备的迅速增长，大大推动
中国车联网产业的快速扩展和全面
推进。

像 !'8*-%) 这种车联网平台，
通过对中国消费者的深度调查和 G

年 A2万客户的大数据积累，不断创
新优化，正在逐步赢得市场的认可。
在国家的大力扶持下，以上汽
!'8*-%) BD2为代表的车联网系统，
不仅对行业有很大参考意义，甚至
可能成为中国车企未来击败合资企
业的核心竞争力。
与此同时，车联网的发展给汽

车产业和电子商务带来的价值主张
将发生根本性的变化。相比国外发
达市场，中国反而最有机会率先实
现车联网和电商协同的全面突破，
从而形成中国独有的车联网发展模
式。一批骨干电信运营商与汽车厂
商结成战略联盟，无疑将加快实现
我国车联网对产业升级和信息化建
设的带动作用，成为全面提升我国
信息产业综合竞争力、培育新增长
点的重要途径。 晨阳

车联网风起云涌 上汽欲领潮头
从 2009年丰田和通用分

别将 G-Book和 Onstar引入
中国，汽车智能信息化的领域越
来越热，智能信息车联网的概念
也风起云涌，成为中国汽车产业
除发展新能源、节能汽车外最显
著的变革趋势，并得到国家重大
专项扶持。以上汽inkaNet等
为代表的车联网系统平台已在
国内蓬勃兴起，可以预见，车联
网的发展将是我国提升信息产
业和汽车产业竞争力，争夺行业
制高点的重要抓手。


