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岁末车市呈两极分化新特征 B12
全新福特“野马”全球首发 B12
试驾菲跃3.6L智能全驱版 B15

年末进入旺销库存增加
乘联会分析人士表示，由于近

期的经济和消费信心转好，考虑到
#月的提早三包和节能车补贴阶段
性退出带来的增量，而 !"月的正常
实施三包后带来的进一步增量，因
此 #-!"月的零售超预期带有政策
性消费节奏波动的结果。!!月的零
售走势尚未体现超强增长的态势，
但随着雾霾天气加重和部分省市开
始限行限购的政策铺垫，年末的销
售旺季还是可预期。由于 #-!"月
的零售较强，而渠道库存没有大幅
增长，考虑到 !*月的销量结转惯
例，经销商加强库存的态势在 !!月
初较明显。

乘联会还预测，明年春节在 !

月份，会使春节前的销售高峰提前
到 !*月下旬就启动，这样会使 !*

月销量更高，大多数厂家能超额完
成营销计划。每年 !*月份都是全年
销量最大的月份，由于藏销量造成
近几年来第二年 !月份的统计销量
都比前一年的 !*月大，估计今年也
不例外。明年的市场变量较多，厂
家雪藏的销量肯定比去年同期多，
这是中国的统计特色之一。

乘联会表示，作为国民经济的
先行指数，汽车市场连续三个月在
高基数上的高增长，说明国民经济

已经软着陆，可以肯定的是，如果不
发生重大影响经济发展的事件，明
年 ./0增速肯定比今年高。用 !-

!!月累积销量算出的市场占有率，
今年自主品牌乘用车微幅下降，日
系汽车是大幅上升。另外乘用车出
口负增长已成定局，主要是合资企
业出口大幅度负增长造成的。

日系持续反弹韩系受阻
在乘联会公布的 !!月狭义乘

用车企业批发销量排行榜上，上海
通用、一汽大众和上海大众分列前
三名。而在广义乘用车企业批发销
量排行榜上，上汽通用五菱以
!+"&$& 辆的成绩紧随上海通用之
后排名第二。

上海通用公布的统计数据显
示，!!月其旗下别克、雪佛兰、凯
迪拉克三大品牌批发销量达
!,&"$% 辆，!-!! 月的累计销量达
到 !,,,"$+辆，实现了 !*(%)的同
比增长。!!月，迈锐宝、123和 341

创出单月销量新纪录，凯迪拉克

523自广州车展上市后，仅十天就
取得了 #*'辆的销售佳绩。豪华车、
中高级车销量的持续提升，使得上
海通用汽车实现了市场规模与销售
“含金量”的同步增长。

与此同时，通用汽车及其在华
合资企业国内销量同比增长 !+(+)

至 *#,$""辆，创 !!月销量的历史
新高，这也是 *"!+年以来次高单月
销量。!至 !!月通用汽车在华累计
销量同比增长 !!(,)至 *''#+&'

辆，并预计将于 !*月中旬首次突破
+""万辆大关。
在德系和美系持续强势领跑的

同时，日系车在 !!月也延续了强劲
反弹走势，夺回部分市场份额。
当月本田汽车在华两大合资公

司广汽本田和东风本田共销售国产
汽车 '+"!+辆，相比 *"!*年同期增
长 !"!($)，创单月销量的历史最高
纪录。其中，广汽本田 !!月销量为
,%"'&辆，同比增长 ***(!)。东风
本田 !!月份销量为 +$#*%辆，同比
增长 !%#(&)。两家公司均创下 !!

月单月最高纪录。
丰田汽车也宣布 !!月在华销

量同比增长 ,!)，达到 '(#'万辆。
今年累计销量约 '!万辆，同比增长
')，丰田将有望实现全年在华销量
#"万辆的目标。从今年 #月开始，
本田和丰田在华销量均连续三个月
实现同比高速增长。

马自达宣布 !! 月在华销售
*",&$辆，同比增长 &%(#)。!-!!月
累计销售 !&+"+& 辆，同比减少
,)。预计今年马自达在华销量将能

实现和去年持平，达到 !'($万辆。
日系车的强势反弹，让此前乘

机高歌猛进的韩系车势头受阻。去
年 #月以来，韩系车从日系车的销
量“雪崩”中受益不少，销量持续增
长，市场份额也有所增加。但现代汽
车日前宣布，!!月海外市场汽车销
量较上年同期下降 !)，这是自
*""# 年金融危机以来出现的首次
同比下滑，而当月现代汽车在中国
的销量只比上年同期增加了 !)。

刘朝晖

11月车市保持火爆节奏高增长

!"#$%&'()*+,-./01

!!月乘用车产量情况表!单位"辆#
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刚刚过去的11月，国内乘用车市延续了金九银十的火爆，从
月初到月底一直持续旺销，销量保持了高增长的节奏。全国乘联会
上周公布的最新统计数据显示，11月份国内乘用车销量达到
163.1万辆，环比和同比分别增长7.6%和14.9%，而狭义乘用
车的批发销量为157.6万辆，同比增长高达21.4%。

数据来源!全国乘联会

! ! ! !在称为兵家必争之地的国内中
高级车市场上，德系和日系一直针锋
相对。前几年，雅阁和凯美瑞都在中
高级车销量冠军的宝座上呆了不少
时间，而如今销量榜的前两位却是帕
萨特和迈腾坐庄。除了传统上的德系
对手，日系的天籁、雅阁、凯美瑞“三
叉戟”还要受到别克君威6君越、雪佛
兰迈锐宝、福特蒙迪欧，以及韩系的
第八代索纳塔和 7$的挤压。日系的
部分传统优势正在被慢慢追赶甚至
超越，已是不争的事实。

从近两个月的销量来看，以天
籁、雅阁、凯美瑞为代表的日系中高
级车虽然让出了销量榜首的位置，但
依然紧随德系车之后，但月销量仍然
可以维持在 !万台出头，比较稳定。
今年 +月国内上市的东风日产新天
籁，在上个月的广州车展上又推出了
加长轴距的新天籁·公爵。而在 #月
份，广汽本田全新换代的第九代雅阁
也正式登场。在日系车整体销量回暖
的形势下，日系中高级车是否能借助
推新的节奏，在中高级车市重现昔日
的辉煌呢？在此我们结合上海网慧科
技提供的今年 !-!!月的互联网监测
数据进行简要分析。
从关注度趋势来看，日系三强和

德系双雄 $款车型的关注度年初都
处于相对低位，而后均呈缓步上升趋
势。+ 月份帕萨特及迈腾因为大众
/3.事件，以及凯美瑞增值版及全新
天籁上市，这四者关注度均有提升。
但从总体来看，日系三强的关注度始
终落后德系双雄有一段距离。而三款
日系车中，凯美瑞的关注度比较领
先，而雅阁即便是在第九代车型上市

的 #月，也在关注度上落后。
从美誉度及抱怨度趋势来看，除

去 +、,、$ 月因大众 /3. 事件爆发，
导致德系美誉度急剧下降，抱怨度飙
升之外，整个年度德系双雄在美誉度
及抱怨度表现上均优于日系三强。
天籁的美誉分布在舒适性、内饰

及性价比，即乘坐舒适性极佳，做工
精细的内饰及大幅优惠导致性价比
较高。抱怨则分布在生产工艺、动力、
品牌，生产工艺主要表现在塌屁股、
电报音、变速箱底部的油渍等方面，
动力方面的吐槽集中于 *(" 车型动
力不足及新天籁由 8&缩水至 9,，品
牌层面由于受“钓鱼岛事件”影响，日
本车的标签带来许多尴尬。
雅阁美誉分布在空间、养车费用

及动力方面。空间大是雅阁的突出优
点，养车费用低和动力充足也得到网
友的美誉肯定。抱怨则分布在外观、
生产工艺、品牌，对外观的不满主要
表现在 #代雅阁国产版的镀铬大脸
设计在审美上让很多网民接受不了，
生产工艺方面主要抱怨噪音及车漆，
品牌层面同天籁。
凯美瑞美誉度分布在养车费用、

性价比、生产工艺，养车费用主要体
现在油耗低，大幅优惠导致性价比较
高，丰田产品质量控制口碑也还是不
错。抱怨分布在动力、配置、操控，提
速慢，动力偏弱，没有 :30，刹车软等
是抱怨的主要来源。

以德系为代表的欧美系中高级
车在近年对涡轮发动机和 &速自动
变速箱;甚至双离合<的普及，让长久
以来靠自然吸气发动机和 ,速自动
变速箱打天下的日系厂商很受伤。此

外，德系厂商也摒弃了很多成本高昂
但不容易为消费者察觉的设计，更加
注重所谓的“面子工程”，还加长了轴
距，加上原本的性能和品质口碑，迈
腾、帕萨特长时间占据细分市场销量
榜首也就不足为奇。

不过天籁、雅阁、凯美瑞也在中
国市场深耕多年，依然具有自己鲜明
的特点，成熟可靠的动力系统和内饰
的人性化设计，以及乘坐的舒适性还
是被不少消费者所看重。

新天籁无论是在外形和内饰设
计上都更具豪华感，第九代雅阁在内
饰的豪华感上也提升不少，两者在乘
坐的舒适性和空间上的表现也相当
不错。这两款今年的新车在今年的美
誉度和抱怨度上均比凯美瑞表现要
好。不过凯美瑞在销量上的表现还是
略胜一筹，基本稳定在中高级车第三
的位置，其中庸的特点还是颇有市
场。不过一向以细腻见长的丰田似乎
在这一代凯美瑞上的内饰用料有点
吝啬，让凯美瑞在逐渐“高大上”的中
高级车中有档次越做越低的味道。
从动力技术来看，日系三强已经

落后德国领头羊太多，在轴距方面也
已经不再出众，在设计和做工方面的
优势也已经逐步被韩系追赶，日系中
高级车传统的优势已经失去。
日系三叉戟销量虽然回升，但这

是在多款新车上市及大幅优惠的条
件下实现的，在新产品新技术方面并
无太大亮点的情况下，在产品层面被
大众双雄所全面压制。加上在中日外
交危机的大环境下，德系双雄领跑的
格局短时间内很难撼动，日系中高级
车难言再现辉煌。 刘朝晖
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日系三强德系双雄关注度走势

日系三强德系双雄美誉度走势

日系三强德系双雄抱怨度走势


