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东风4款自主车型全球首发 B15
捷豹路虎北京车展完美出演 B16

上海通用强势阵容创领未来 B14

! ! ! !作为一个刚刚进入中国市场的
新品牌，!" 却想以横空出世的方
式，定位于高端的豪华品牌，并偷换
概念，费劲地吹着豪华身世的泡泡。
它想靠简单的“换壳游戏”，就能飞
上枝头变凤凰么？

厚黑难扮寒酸史
#$%&年，!"只是雪铁龙旗下的

一款车型，在随后的 '(年间经历过
)次改款，出过 !"#*、+!,*（!",*的
廉价版）、!"', 和 !"') 共 - 款车
型，终因技术过时和销量下滑而于
,*.&年停产。时至 '(,(年，当雪铁
龙想创造一个新的高端子品牌时，
他们才将 !"煞费苦心地包装成一
个品牌而重生。换而言之，!"的真
实品牌史仅仅 -年而已。

将一个寥寥数款且消亡长达
/& 年的车型史包装成显赫的豪门
品牌史，着实让人感叹 !"“指鹿为
马”的本事。再从北京车展高调展出
总统座驾 !",*的架势，更不得不让
人佩服 !"“妆扮”品牌史的用心。
再退一步，即使把 !"车型的全

部生命周期共计 '-年，苟同为品牌
史的话，只要稍稍横向比较一下，就
会发现 !"“所谓豪门身世”也是所
有豪华品牌中最为寒酸的：奔驰
,'0年、宝马 *0年、奥迪 ,(-年、凯

迪拉克 ,('年、沃尔沃 0. 年、雷克
萨斯 /,年、讴歌 '0年、英菲尼迪
'&年。论及品牌重生的历史长短，
!"的身世甚至还不如上汽 12。

在中国市场上想以一个高端的
豪华车品牌立足，至少需要具备悠
久的历史积淀与口碑、高知名度与
美誉度。可 !"这两样都没有，有的
只是残缺不齐的断代车型史，和几

乎为零的知名度和美誉度。
在 !"的品牌包装上，我们更多

的是看到了法式的浪漫和厚黑，因
为无论是雪铁龙品牌还是法系车，
在国内都跟高端靠不上边。

减法难充高大上
说到高端豪华品牌，还离不开

先进科技、性能或服务。纵观豪华品

牌的发展史，我们很容易联想到知
名品牌独特的杀手锏。奥迪的
3456678和 11+系统，宝马的后轮驱
动和 9!:+;<，沃尔沃的安全技术，
雷克萨斯的贴心售后服务等等。
反观 !"的各车系，却缺乏任何

差异化优势。例如，!") 全系搭载
#=>? 自然吸气式发动机和 @AB 的
变速箱，这与雪铁龙旗下平民产品
没有任何差异；!"@的 ,=>BC>AB虽
然可以拿得出手，但是扭转梁后悬
及全系欠缺的导航和人机交互系
统，很难让人与豪华划等号；更高档
次的 !"%，其动力仅匹配 ,=>B，与奥
迪 A@?的 '=(BD"+、/=(BD"+、宝马 /

系的 '=(B、/=(B，以及奔驰 E 级的
,=0B、/=(;>相比，劣势显而易见。

更为致命的是，虽然定位高端，
但 !"品牌在国内市场的售价却不
断下滑，!"/、!"@ 上市没多久即大
幅降价 '%F，对品牌和首批车主的
伤害不言而喻。对于国产车型 !"

%?"，!" 更是为拼销量不惜在定价

时即自降身价，试问一款低配预售
价不超过 ,%万元的车型，如何称得
上是豪华品牌？

在科技、性能和售价方面，与大
东家雪铁龙共享平台与技术的 !"

品牌，相比国人心目中的平民品牌
雪铁龙没有明显的提升，很难将其
与高端大气上档次的豪华品牌定位
联系在一起。

!"车型的上次消亡，就是祸起
减配，在 !"'/上大量使用塑料材质
和人造皮革而饱受诟病，导致销量
大幅下滑直至停产。如今，!" %?"

已经不再继承 !"%创新性的全景天
窗，在底盘设计上也退而求其次地
没有采用豪华车应有的独立多连杆
后悬。!"国产后的减配，已经在各
汽车论坛上饱受车主诟病。

缺乏差异化的品牌调性和性能
优势，时不时再来点减配的小聪明，
!"仅靠前卫外观、精致内饰，就想
成为豪华车市一极么？是到了该惊
醒的时刻了。 罗裕

! ! ! ! '(,@北京车展日前已落下帷幕。从
本届车展各大公司参展的产品阵容，透
射出车市的六大趋势。

新能源车迎来拐点
本届北京车展，新能源车成为最大

亮点。全球首发的 ,,0辆车中，中外车企
共全球首发新能源车 .*辆，约占七成。
宝马推出独立新能源车品牌 G1H9，奥
迪计划在中国本地化生产插电式混合动
力车奥迪 A>?IJ678K，宾利全球首发插电
式混合动力概念车，保时捷插电式混合
动力车型的亮相也显示出大众汽车集团
未来在高端车型主攻的方向。比亚迪全
球首发了混合动力 "L;唐、上汽首发荣
威 *%(首款燃料电池车、一汽推出奔腾
G%(JMN<;、奔腾 G%(J<;、威志J<; 和
欧朗J<;@四款新能源车型。这一切表明
新能源技术将逐渐走出概念阶段，从示
范期进入产业导入期。'(,@年的新能源
车市场颇有看点，有望迎来拐点。

!本土化"成战略重点
从北京车展各大跨国汽车公司的产

品阵容中可以看出，几乎所有的公司在
开发新产品时都会考虑中国因素。各大
车企清楚地知道，要抢夺中国市场，必须
加速先进技术本地化进程并进行推广普
及，而其中关键的一点在于贴近中国市
场，迎合中国消费者的需要。大众将为中
国市场带来更多适应本地市场的产品。
同时再次担当开拓者的角色。通用同样
不甘落后，将全速前行，强化所有在华核
心业务。'(,@J'(,O年期间将计划投资
约 ,'( 亿美元，用于支持通用汽车在
'(,%年底前建设完成 %家新工厂及“本
土化”产品研发。可以预见，跨国车企对
中国市场的重视和对消费者的争取，决
定了未来更多企业策略将随着中国市场
的地位提升而发生变化。

自主品牌再战高端
本届北京车展期间，国内自主品牌

再次向高端市场发起挑战。一汽红旗率
先发布了旗下 <级轿车红旗 ?%的预售
价格———%((万元起。虽然这只是这款
车型的预售价格，但是表明了红旗已经
将自己的格调与其他所有自主品牌拉开
了巨大距离。东风汽车首款面向高端市
场的旗舰车型“东风一号”定位于高端豪
华自主轿车，目标市场为政府采购和官
方用车。此外，吉利、华晨、长城、力帆等
诸多自主品牌车企均向高端市场进军，
向观众、向其他国家的同行们说明：尽管
中国汽车市场增速整体下滑，自主品牌
遭遇品牌转型的考验，在摸索中前进，自
主品牌终于步入正轨，自主品牌在战略
转型中已经初具成效，北京车展已成为
展示自主品牌叫板高端的重要舞台。好
比是引领时尚潮流的时装周一般，北京
车展带来了行业发展的全新资讯，从中
也可发掘出未来汽车自主品牌走向高端
化的“流行趋势”。

$%&市场持续火爆
本次车展有多款全新 "L; 车型与

消费者见面，预示了 "L;市场未来会硝
烟弥漫。作为当前增长最为迅猛的细分
市场之一，业内企业纷纷推出对应产品
加入到群雄逐鹿的战局之中。其中，小型
"L;成为今年车展商家必争之地。源于
消费者对于经济车型的需求，小型化、经
济型 "L; 车型将有望成为该市场的主
导发展方向。北京现代展台上，韩国超高
人气明星“都教授”金秀贤乘坐全球首度
亮相的小型 "L; 9P'% 概念车型而来；
“城市 "L; 领航者”东风标致 '((0 在
国家游泳中心水立方上市；广汽本田都
市轿跑型 "L;缤智将于今年年底上市；
雪佛兰旗下的新生代城市 "L; 创酷正

式上市；搭载 ,=%BC>1B传动系统的哈弗
N'量产版也在车展上发布，将于今年 O

月上市。

汽车互联呼之欲来
汽车互联无疑是本届北京车展的热

词之一。就在车展召开前后，中国汽车业
界至少举行了四场以汽车互联技术与市
场为主题的论坛。已有媒体将 '(,@年描
述为中国的汽车互联元年，汽车与 +B联
手的车联网时代即将到来。车展上的重
头戏还是企业推出的配装量产车的各款
汽车互联系统。跨国公司基本已将在国
外实现市场化的配置悉数引入，如在丰
田雷克萨斯的 2JG88Q系统和通用的安
吉星。而自主品牌企业也不甘示弱，比如
上汽荣威、奇瑞、观致、长安都单独设立
展区重点进行推介，展示目前中国智能
汽车发展趋势。

平台化技术将成主流
今年北京车展，不少汽车企业纷纷

展示自己先进的平台化生产技术，如吉
利集团发布了一个代号为“D<”的全新紧
凑型轿车可拓展性生产平台和一个生产
高端车型的产品平台———RE平台，两平
台均是在沃尔沃技术支持和合作下打造
的生产平台和产品。众所周知，同一平台
产品大量采用通用化的零部件和总成，
可以大大降低制造和采购成本。但汽车
平台化生产方式也并非十全十美，在零
部件通用程度提高的情况下，一旦任何
一个环节发生问题，将可能造成大批量
的产品问题，极易造成多家整车企业或
零部件企业同时大量召回，经济损失巨
大。过去丰田吃过平台化的亏，但如果放
弃平台化战略，则很难满足成本和价格
的需要，关键在于如何吸取丰田的教训，
把握住“度”，在产品个性化和平台化的
过程当中做最佳的平衡。 李永钧

北京车展透射车市六大趋势

断代车型史“偷换概念”成品牌史 国产车减配饱受车主诟病
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