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/车展专版

! ! 去年日产在华实现了!"#$#万辆的销量!是日

系品牌中最好的!这是基于什么原因"

在中国!我们共拥有日产"启辰和英菲尼迪三

个品牌#而为什么在这里取得成功$坦白地说!我

认为这与日元贬值无关# 日产的本地化程度非常

高!在哪里生产!就在哪里销售#我认为日产品牌

取得成功的原因! 主要在于我们的理念以及时刻

在执行的! 是通过汽车产品传递给消费者创新与

激情!以及专注于产品本身的发展%进化&再者就

是!在这里我们和东风集团密切而良好的合作!也

是能够取得成功的要因之一#

日产能否实现从第二阵营到第一阵营这样一

个提升"为此!日产需要提高哪些方面"

日产在第二阵营是名列前茅的# 要进入第一

阵营!简单来讲我们需要做到三点'第一点!我们

要加强本地化! 比如今天的蓝鸟(印象这款概念

车!我们采用的就是本地设计%本地制造和本地管

理! 特别是需要在管理层面上加强本地化# 第二

点!我们要应用更多的技术!技术对市场的影响是

显而易见的!所以我们非常关注环境改善%节省能

源等方面的技术#同时我们也会提升在安全%质量

方面的技术! 日产在安全驾驶方面的技术能力是

非常强大的!远远超出人们的估量#第三点!我们

要进一步扩大产能! 现在日产在市场份额和销量

上都还有很大的提升空间#

从去年的%&'()*+,-开始! 日产就宣布为中

国的#./后$设计汽车%这是基于怎样的消费者调

研得到的"

中国的!"后有#$%亿人!这个人口数量相当于

日本的两倍!英国的四倍#这个新时代的群体!对

于世界的潮流% 西方的时尚! 不再只是被动的接

受&实际上!他们在创造一种新的时尚!新的趋势#

我们看好中国)!"后*+++这个即将成为世界

最大的消费群体所带来的市场, 你必须在这个群

体里找到一些最前沿的想法和变化! 才能跟得上

这个趋势的变化,在开发概念车之前!我们曾针对

)!"后*这个群体进行了详尽的市场调研!根据调

研结果来设计出了最新的概念车, 无论是&'()*+,

-.还是/0**(0-蓝鸟印象.!它们的设计灵感来源

不是日本消费者! 而是针对中国!"后消费者生产

的! 因为这群人的观点和想法与世界流行的趋势

是相吻合的, 刘朝晖

为中国80后设计汽车
+++访日产汽车公司高层

! ! !"#$北京国际车展% 东风
汽车公司携旗下东风乘用车、
东风日产、神龙汽车、东风本
田、东风悦达起亚、东风裕隆、
东风柳汽、东风郑州日产等&!

家整车企业参展，展车数量近
&'(台，覆盖乘用车、商用车以
及新能源汽车等领域，是东风
公司参展史上最完整、最强大
的阵容。“东风馆”展出整车&)

台，均为东风双飞燕商标的自
主品牌乘用车和新能源汽车。
其中，进军高端乘用车市场的
旗舰车型“东风一号”概念车、

东风入股*+,后的首款战略车
型东风风神-."量产概念车、进
军+/0市场的首款力作东风风
神,12、东风风行首款三厢家
轿景逸+'3等$款东风品牌乘用
车为全球首发，凸显自主研发
水平和领先科技实力。

作为东风自主品牌的旗舰
车型，“东风一号”在开发设计
中，根据目标消费者的需求，被
定义为大气之车、睿智之车、品
位之车、尊享之车，其外观造型
大气、稳健、成熟、内敛，彰显目
标消费者自身的气度与风范。

,12则是东风风神历时四
年精心打造的战略车型，前后
有超过&'""名研发人员参与开
发过程，尤其是东风猛士设计
团队的加入% 使其继承了中国
“军车之王”东风猛士的纯正血
统与优秀基因。

东风风神-."由东风汽车
公司、标致雪铁龙集团及神龙
汽车公司三方共同开发% 新车
使用东风品牌，并在东风风神
营销渠道进行销售，东风公司
拥有自主品牌项目相应技术知
识权利。-."来源于*+,先进的

二号技术平台，可实现柔性化、
模块化生产。

$月!"日，东风公司在车展
上举行了首批风神45"纯电动
轿车示范运营交付仪式，标志
着东风全新平台纯电动轿车市
场化的正式起航。风神45"系
列车型历经$年自主研发，是
集成了新技术、新材料、新工
艺的一款纯电动轿车。本次交
付使用的包含东风风神45"的
!座及$座小型轿车，后续将有
更多的纯电动车型陆续投入示
范运营。 余音

! !东风日产启辰653在!3&$北京车展上
正式亮相。这款入门级新车以“精彩易享
家用车”的概念开发而成，主力车型价格
将进入'万元以下。同时，启辰晨风纯电动
车也在车展上确定将于)月正式上市销
售，全面进军私人消费市场。启辰7'3、6'3
也推出!3&$精彩版，采用全新的内饰材
质，增加多项实用配置，在电商平台和启
辰全国销售网络同步上市销售。

启辰653基于日产8,69:平台打造，
新车拥有“精彩大空间、精湛高效能、精准
易驾控”三大核心卖点。该车车型尺寸和

内部空间都远超竞争对手，搭载新一代
的日产:6&!74发动机，实现同级别最好

的加速性能和不输于&;3-竞品的
超低油耗，仅$<'米的同级
最小转弯半径实现更出
色的操控性能。

启辰晨风基于
全球领先的纯电动
汽车平台打造，该车
型采用层叠机构的
薄片型高效能锰酸
锂电池，匹配以全球
先进的永磁同步电
机，拥有长续航里

程、充电便捷、强劲动力、高
安全性等突出优点。启辰晨风充满电后在
综合工况下的续航里程可达&="公里，采
用“慢充”和“快充”两种充电模式，其中快
充只需'分钟就能持续行驶."公里，5"分
钟便可充电=">。启辰晨风最高车速达到
&$'?@AB，"C'3?@AB加速时间仅$<$秒。

去年广州车展，启辰发布了新的品牌
主张———“多彩生活·触手可及”，宣告启
辰进入了品牌发展的!<3阶段。进入!3#$

年，启辰将以传统能源和新能源车双线出
击，为消费者提供更多价值、更多选择。

朝晖

东风4款自主品牌车型全球首发

! ! !3#$北京车展，东风日产不
仅带来了立足中国市场研发的
首款全球概念车———“蓝鸟·印
象”、DEC6黑金刚版、新世代天
籁科技版、新世代天籁·公爵
!<'10荣耀版以及FGHIJ DGKIJL

概念车、新势代奇骏等多款车
型，更发布“新势代宣言”。

此次车展首发亮相的“蓝
鸟·印象”概念车，是由日产的中
国研发设计团队打造的第一款
面向全球的概念车，量产车型将
率先在中国市场上市。
东风日产发布的“新势代宣

言”立足汽车消费趋势、产业链
整合能力提升及企业发展思考，
以“新势界、新势线、新势力”三
位一体的思考维度，展示了东风
日产对中国消费者消费趋势的
洞察，体现出东风日产对中国汽
车产业未来发展趋势的把握。

东风日产还推出了新世代
天籁科技版和新世代天籁·公爵
!<'10荣耀版，两者售价均为
!5<&=万元。

此外，东风日产正式引入
MN++,M DEO6黑金刚版，官方
售价为&.=万元。同时，东风日产

宣布继续践行进口车战略，逐步引入更多
版本的MN++,M DEC6车型。

朝晖

启辰双线出击!"#时代

! ! ! ! $月!3日，华泰汽车在!3&$北京国际车展上因其首次推出的
整车和动力总成新品，以及全新的品牌形象而备受关注。此次不
但有+/0全新力作———圣达菲新品的首次亮相，其自主研发、同
步国际的主流动力总成产品：!<$D7NP.,E汽油和!<"7P.,E柴油
首次成功搭载整车。华泰汽车还在北京车展也首次正式发布了
其以“力量 惊喜”为核心的品牌战略。

本届车展，华泰汽车最大的亮点是圣达菲新品的亮相。这款
车目前处于*E&试制阶段，是一款针对年轻消费人群的紧凑型
+/0，外形时尚、动感，内饰简洁、配置丰富，动力上分别搭载华泰
汽车自主研发的&<'E汽油发动机和!<"7清洁柴油发动机，传动系
统方面则匹配的是.速手动变速箱和$速,E自动变速箱。

华泰汽车还同时展出了多款代表华泰汽车最新技术成果的
动力总成产品。继!<"7柴油发动机成功匹配源自德国QR（采埃
孚）的$速,E自动变速器并量产之后，华泰汽车又成功将!<37柴
油发动机和!<3D7N、!<$D7N汽油发动机匹配在了.速,E自动变速
器上。 罗裕

! ! 本届北京车展，广汽菲亚特带来了旗下全系车型参展，包括越
级动感轿车0KHSSKT菲翔、激情张扬的UVVK@T致悦和致悦运动版、大
气澎湃的RLJJ@TWV菲跃炫酷版、灵动时尚的菲亚特'33家族，共同
呈现拥有&&'年历史的菲亚特品牌的潮流设计与动感基因。
致悦运动版拥有亮黑喷涂前格栅、暗色镀铬外后视镜、运动扰

流板等大量运动感十足的亮黑元素和暗色镀铬装饰，还采用了个
性十足的&2英寸炫酷五幅运动轮毂。内饰方面致悦运动版以激情
洋溢的红黑配色为主色调，并在仪表框周边、空调出风口、车门内
把手等细节融入了暗色镀铬装饰，精致的红色双缝线贯穿于真皮
方向盘、换挡把手、中央扶手等地方。暗色镀铬和红色双缝线的完
美搭配，为致悦运动版营造了动感精致的内饰空间。
基于&<$ECXJV涡轮增压发动机搭配2速双离合变速器的动力总

成，致悦运动版将“驾驶乐趣”进行了深入诠释，包括采用特殊运动
底盘调校，新增运动座椅、运动方向盘和赛车式方向盘换挡拨片
等，切实提升了操控性、舒适性和换挡速度，带来更为畅快淋漓的
驾驶乐趣。 党宝奎
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华泰圣达菲新品$%&首度亮相 广汽菲亚特致悦运动版车展登场

! ! ! !借北京国际车展之际，吉利汽车发布了业界领
先的混合动力技术和帝豪9LTYY混合动力概念车，同
时宣布了新的品牌架构和标识。
吉利汽车此次发布的混动技术将采用具有完全

自主知识产权的D-C4+7能量分流系统，这是世界第
一套单模输入、复合动力分流的系统，目前已拥有5

项国际发明专利，5!项国内专利。而此次全球首发帝
豪9LTYY插电式混合动力概念车，正是搭载了基于
D-C4+7能量分流系统开发的插电式混合动力系统。
该车拥有.'?ZP$3?Z双电机系统，以及#3?ZB的动
力电池，可在纯电动模式下行驶'3公里，最大续航里
程.'3公里。该车计划于明年下半年推向市场。

吉利汽车还计划于今年底将帝豪492油电混合
车型推向市场。新车采用#<=-发动机加双电机驱动
模式，具有纯电行驶、快速启停、制动能量回收、混合
动力行驶等功能，综合油耗低于'升。
与此同时，吉利汽车还发布了新的品牌架构[将

目前的帝豪、全球鹰、英伦三个子品牌汇聚为统一的
吉利品牌。新标识在以帝豪-TST为基础，融入了原有
吉利-TST的蓝色，寓意着吉利品牌集聚既往精华，在
演进中获得新生。同时，吉利汽车销售渠道也将相应
优化整合，以统一形象和产品组合为消费者提供优
质服务。未来，吉利汽车将依托\9、R4以及和沃尔沃
联合开发的中级车模块化架构为基础，不断开发和
升级“\9、帝豪、远景、金刚、熊猫”等几大系列产品。

姚琼

吉利混动技术首发


