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焕然一新 福美来M5低价出击 B13
一汽奔腾B70全新换代激情上市 B14

Mazda6阿特兹撼动中高级车市 B13

智能车联网：前景很美路还很长
车联网概念愿景美好
据了解，顺应以“汽车让未来更

美好”的主题，今年北京车展上首次
引进了中国移动等车联网相关企业
参展，汽车企业也纷纷在车展上发
布升级版的车联网品牌，向人们展
示未来汽车行业发展的一个方向。
早在四五年前，车联网的概念

就已被提出。根据车联网产业技术
创新战略联盟的定义，所谓车联网
是指以车内网、车际网和车载移动
互联网为基础，按照约定的通信协
议和数据交互标准，在车与车、车与
路、车与行人及车与互联网等之间，
进行无线通讯和信息交换的大系统
网络，是能够实现智能化交通管理、
智能动态信息服务和车辆智能化控
制的一体化网络，是物联网技术在
交通系统领域的典型应用。
有业内专家表示，车联网应用

可有效缓解城市交通拥堵、减小车
辆安全隐患、优化车主行驶路线、丰
富车辆售后服务内容等，是汽车行
业发展的趋势，未来十年，国内将迎
来车联网市场的高速增长，相关产
业的产值将有望超过 !"""亿元。

互联网跨界插足成风
在这种智能化车联网概念的风

潮下，汽车产业也不断进行智能化
技术的引入，如智能识别功能、人机
交互功能等。通用的安吉星、丰田的
#$%&&'、福特的 ()*+等一批车
企开发的智能车载信息交互系统已
经得到广泛应用，更多的车企正在
推出自己的车联网系统和品牌，而
苹果、谷歌、百度等大批互联网企业
也纷纷宣布进军车联网领域争抢
“蛋糕”。一个显见的事实是，汽车行
业正与 ,-行业密切关联且相互渗
透，车联网的市场空间已经打开。

苹果在今年春天的瑞士车展前
夕推出 +./ 01.2车载系统，让人对
车联网的未来充满憧憬。+./ 01.2虽

未在北京车展上正式推出，但在沃尔
沃的一辆展车内进行了展示。据悉，
+./ 01.2首批支持的厂商包括沃尔
沃、奔驰和法拉利，后续还会有宝马、
福特、通用、本田、现代、起亚、三菱、
日产、标致雪铁龙、丰田等厂商加入。
谷歌在今年 !月的 +3(展会上宣布
组建“开放汽车联盟”，加盟厂商包括
奥迪、通用、本田、现代与英伟达，决
定从 4"!5年起将 678/9:8平台引入
汽车，驱动汽车产业创新。

引人瞩目的 %6- 也在不遗余
力的布局车联网。阿里抓住高德，腾
讯上线路宝，百度则推出车联网免
费产品 +./*;<，还宣布其已与全球

车联网服务领导者美国艾比克公司
建立了合作伙伴关系，百度也是国
内唯一和宝马、奔驰、福特等世界顶
级厂商合作的互联网企业。中国移
动也是北京车展上最为卖力宣传车
联网产品的公司之一，并带来安装
有 5#车联网服务的系统。

各自为战离愿景还远
某 ,-媒体在北京车展期间做

的调查显示，仅仅有 !=>的用户表
示了解车联网概念，4=>的用户表
示听说过车联网，但是不了解具体
功用。高达 4">的用户表示从来没
有听说过车联网概念。另外还有

!=>的用户认为车载导航就是车联
网。实际上，目前车联网概念更多是
在行业内部炒得比较热，范围有限，
由于缺乏实际有效的产品，汽车用
户也很少了解这个概念。
从北京车展上也可发现，汽车

厂商似乎满足于车载软件各自为战
的现状，缺乏构建汽车科技生态圈
的意愿。车联网要求汽车搭载多种
传感器和雷达，具备移动通信功能，
在智能终端和网络信息平台的配合
下，实现在人、车、路的实时监测和
联网。目前来看，所谓车联网其实就
是各大科技公司的自我宣传，而车
联网对汽车本身而言，更像是一种
可有可无的东西。在缺乏巨大市场
需求的情况下，汽车厂商很难做到
这一点。以德系三大品牌为例，奥迪
仍在改进自己的 ??,系统，宝马和
奔驰也在使用自行开发的 :@/:A;和
+&?6*@系统。这些车载系统能够
监测车辆状态，控制车载蓝牙电话、
收音机、导航、空调和多媒体设备，
但距离车联网的要求显然还有很远
的差距。
炙手可热的车联网未来一片大

好，是众商家纷纷向其靠拢的主要
原因。不过从实际情况来看，要实现
车联网概念描绘的美好愿景，还有
很长的路要走。 刘朝晖

! ! ! !在上月举行的 !"#$北京
车展期间!有关智能车联网的
概念被热炒!不少汽车厂家在
车展上展出自己所谓的车联
网系统!%&和电信企业也纷纷
涉足该领域" 有业内人士称今
年是 #车联网落地元年$% 然
而!前景美好的车联网从目前
来看还更多地停留在概念上!

离真正符合市场实际需求的
应用还有很长的路要走"

! ! ! !继“汽车强国规划”上升至国
家战略后，近期国家又提出了“汽
车强国”的明确标准，即：要有一两
家企业进入世界前几强、有一些独
到的技术能够引领全球汽车工业
的发展。作为“共和国汽车工业”长
子，实现中国的“汽车强国梦”一直
是中国一汽的奋斗目标，并以十年
时间探索出了一条适合中国一汽
的“汽车强国”发展之路。

十年变革

作为一家拥有B!年历史和!4

万员工的超大型央企，中国一汽承
担着重要的政治、经济和社会责
任。在推动企业发展过程中，中国
一汽始终追求向质量效益增长型
的转变。4"!C年，中国一汽在世界
=""强企业排名中位列第!5!位，在
!!C家央企经营业绩考核中位列第
七，获经营业绩优秀单位称号，充分
印证了这一经营思路的有效。

相比经营思想的转变，中国一
汽深化企业改革的难度更大，力度
也更大。十年间，中国一汽取得了四
个方面的改革突破。一是剥离了企
业办社会的功能；二是完成了厂办
大集体改制；三是完成了主辅分
离、辅业改制；四是现代企业制度
建设进一步推进。中国一汽从4"!4

年到4"!C年，按照现代企业制度的
要求成立了董事会，以总经理办公
会为枢纽的内部运行机制正在逐
步完善，为未来的整体上市奠定了
基础。

通过改革，中国一汽经营结构
发生了重大变化，主业更加突出，
核心资源更加集中，核心业务支撑

得到了更好更快的发展，形成了有
竞争力的产业链。通过改革，中国
一汽资本结构实现了重大调整，超
过B">的企业和超过D">的资产实
现了混合所有制经营，用有限的国
有资本，融合、活化、带动了大量的
社会资本，实现了国有资产的保值
增值。

十年创新

思想的转变和深入的改革让企
业的效率提升了，而另一个驱动企
业加速发展的，则是源源不断的创
新。十年来，中国一汽结合企业自身
实际，始终坚持学习国际合作伙伴
的先进经验，从研发、生产、管理到
销售，不断提升质量、改善成本、提
高效率，实现了管理上的创新。

在自主创新上，4"!"年中国一
汽提出了明确的自主发展路径，在
以“品质、技术、创新”为内涵的品牌
战略指引下，中国一汽乘用车、中国

一汽商用车和红旗三大品牌架构进
一步明确，质量制胜战略、蓝途战
略、“-E+”服务品牌战略正在有序
展开，为企业更长远的发展奠定了
基础。
在技术方面，品牌战略下的产

品平台构建基本完成，核心总成和
核心技术开发实现重大突破。中国
一汽在平台搭建上，商用车结合牵
引、自卸和改装三大平台，形成了模
块化、通用化的系列产品，乘用车构
建了?、(两大平台，覆盖了5万到4"

万元价格区间的产品，红旗构建了
F、G两大平台，形成了豪华轿车、
(HI和面包车等诸多产品组合。在
核心总成建设上，实现了商用车发
动机、变速箱、桥的完全自主，发动
机涵盖了从D升到!C升功率区间，
技术和性能指标与国际相当。乘用
车通过引进、消化、吸收，现在陆续
投放的产品完全实现了自主的发
动机动力总成，匹配自主变速箱的

自主乘用车明年将陆续投放市场。
更为可喜的是，在自主品牌最

为消费者所诟病的产品质量方面，
中国一汽也已经走向成熟，产品竞
争力不断增强。根据JK@K09L;/报
告，现在奔腾%D"的,E(达到M=，合
资是!"5，自主平均是!==。而I@(故
障数，整个行业自主是4B"，合资是
!D"，奔腾%D"是4!"，已接近合资水
平。产品魅力指数，奔腾%D"达到
N!4分，合资平均是N!B分，自主平
均是DD"分。这些都体现了一汽自
主创新的成果和体系保证能力。

十年目标

未来十年，对中国一汽而言，
在国内，一汽要做行业发展的排头
兵，确保国家汽车产业安全；在国
际上，一汽要在全球汽车竞争中做
到有影响力、有竞争力，有排名、有
地位。面向未来十年，一汽自主品
牌确定了“中国第一，世界前十”的
奋斗目标。

要实现这一
目标，中国一

汽要分两步走。第一步，到4"4"年，
实现自主品牌突破4""万辆。未来
五年将投放!N款自主产品，其中自
主乘用车品牌!"款，红旗B款，商
用车的重卡有两大产品将投放市
场，保证自主品牌4""万辆目标的
实现。第二步，再用五年时间，实
现一汽自主品牌“中国第一，世界
前十”的目标。

实现“两步走”的奋斗目标，主
要有两大任务：第一，集中资源做
好三大品牌，即中国一汽乘用车品
牌、中国一汽商用车品牌和红旗品
牌。第二，集中精力过好产品的质
量、成本、技术这“三关”。通过十年
的积累，中国一汽已经有丰富的技
术储备，未来五年，中国一汽将有
五款直喷发动机要投放市场。在新
能源汽车方面，未来五年将陆续投
放混合动力、插电式混合动力、纯
电动等新能源汽车，成为用户满意
的中国新能源汽车领跑者。

“汽车强国”是“长子”一汽的责任和使命

▲ 中国第一汽车集团公司总经理许宪平


