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! ! ! !兴业银行上海分行通过下沉服务客户重
心，调整小企业客户定位，由“中小为主”向
“小微为主”转变。

小微企业划分标准由原来的总资产
!"""万元以下的企业客户，调整为年销售收
入不超过 #亿元的企业客户，其中单个信用
客户在兴业银行上海分行的首次授信风险
敞口不超过 $%""万元，续授信的风险敞口
不超过 &%%%万元，由此有效实现小微企业

受益面的扩大。
'%$(年初，兴业银行再推专属信贷产品

“交易贷”，至此形成以便捷高效的“易速贷”
为主打、以减轻到期还款压力的“连连贷”为
配合、以免担保的“交易贷”为跟进的小微信
贷“三剑客”，为小微企业提供一站式解决融
资难题的方案。截至今年 (月底，该行合计拓
展“易速贷”小企业客户 #()户，落地金额合
计 &*+亿元。 谈璎

! ! ! !北方有句话叫“春脖子短”。没
想到，江南如今亦然。春日的花季
到了五月下旬草草收尾，气温直奔
&(摄氏度而去，气象台宣布已经入
夏。夏服穿了，空调开了，理财市场
上跟“热”有关的产品火速冒了头，
比如“&+!高温险”。

热了保险
有气象专家认为，去年冬天为

暖冬，今年可能再次出现炎热夏
天。高温险针对的是持续酷暑造成
的个人额外生活支出。

跟天气有关的保险产品只是
一个极小的分支，但足够吸引大众
的关注。这跟报纸上的天气预报栏
目虽然面积只有小小一块，阅读率
却是最高一样道理。去年中秋节

前，安联和淘宝联手推出了赏月
险，作为首款面向大众、跟天气有
关的保险，引发热议。有人觉得这
是炒作，博取眼球，但即便如此，天
气保险产品背后，还有精算的技术
含量支撑。比如赏月险，采用的数
据库是过去 '%年投保城市的详细
天气数据，并不是一个炒知名度的
产品那么简单。

高温险跟赏月险设计的思路
差不多，但涉及的城市更多，包括
北上广深等大都市，也有各大省会
城市。各城市夏天热的程度不一，因
此免赔天数也不一样。上海 &+!天
累计 ##天起赔，北京、海口是 !天，
杭州 ')天，长春、贵阳、西宁则是 %

天。“火炉指数”冠军当属重庆———
',天，杭州以 ')天排名第二。

类似这种通过网络和微信投
保的小面额保险产品，更多适应了
新型社交圈的需要，可以自己买，

也能买了送给同城或异地的朋友。
超过免赔天数，被保险人可每日领
取 )元-份高温津贴，每份保单领取
保险金 $%%元封顶。个人额外生活
支出的补偿，大概是一个冰淇淋的
价格，好玩的成分居多，卖得如何，
拭目以待。

冷了股市
不过，再热的天，也没带热国

内的股市、楼市。
最近去听投资理财策略会，发

现一个现象：来自银行及外资资产管
理公司的专家，对国际市场的分析滔
滔不绝，从外汇、黄金、基金到房地
产，有理有据；而对国内投资者最关
注的楼市和股市，基本一笔带过。

来自渣打及美盛环球资产管
理的郑毓栋及曾劭科两位专家，继
续看好美股，建议低配黄金。虽然
美股连创新高，曾劭科仍认为目前

处于价值低估阶段，平均市盈率仅
$)倍。美国楼市也从低位起来了，
这几年新建房屋面积与美国人的
需求总量有较大缺口，出现了供不
应求趋势。

而国内的楼市、股市却是另一
番光景，也历来适用“测不准定
理”，令无数专家扼腕长叹。郑毓栋
认为，国内的楼市承担吸纳庞大
.'的作用，它不能算是一个投资
品。目前房价与居民收入的比率过
高，即便未来通胀加剧，有上涨空
间，也远远不能和过去 #%年比。至
于去年以来表现一直很差的股市，
曾劭科表示，这反映了对经济的预
期。中国仍在紧缩信贷，但手段灵
活，处于结构性去杠杆过程中，不
良贷款率预计会明显上升。他建议
关注高评级债以及能源、消费和公
用事业受益于改革的个股。

本报记者 谈璎

! ! ! !想搭上网络快车推广信息，却势单力薄
缺少能人建网站，怎么办/

为了更好地服务中小微企业客户，创新
网络金融业务服务模式，近期，上海农商银行
推出了“鑫沪商”（000*1234564738*9:;*93）企
业网络金融社区平台。
“鑫沪商”是为企业客户搭建的网站服务

平台。对于迫切想在网上发布自身信息，却没
有能力建立网站的客户而言，只需在“鑫沪
商”平台上完成注册，选择“简洁”或“标准”模
板后，就能定制属于自己的个性域名网站了。
在该网站上，企业客户不仅能对其 <=>=、总
体情况、产品和服务、联系方式、供需求等信
息进行维护和更新，还能同时享受上海农商
银行提供的相关金融服务。本期上线的功能
均免费提供给企业客户使用，客户可自助定
制个性化网站，展示企业形象。
“鑫沪商”具有五大特色和亮点：一是建

立网站轻松快捷，仅需完成两步注册就能自
动生成企业网站。二是享有会员管理专区服
务。企业通过会员专区，能快速实现对网站
全方位的管理，还可以快速地查看站内收藏
的企业信息、站内信等。三是在线全面展示
供求信息。企业可按产品供求需要随时在网
站上发布相关信息，迅速把握销售和采购的
商机。四是及时推送上下游企业信息。网站
能自动推送企业生产的供应链中，上下游企
业的产品信息等，保证企业能“知己知彼”。
五是专享个性化域名。企业能自定义与其品
牌形象相关的个性域名，便于对外推广，提升
品牌形象。

未来，上海农商银行还将不断整合、深
化、完善各项金融服务功能，将“鑫沪商”建成
集企业信息发布、交易撮合、在线采购、在线
融资、在线销售和各种金融服务应用为一体
的企业网络金融服务社区，更好地服务中小
微企业。 尚侬

拉卡拉联合百联集团旗下
“百联电商”?携手“快客便利”正
式启动战略合作。本月起，拉卡拉
“开店宝”将分批进驻“快客便利”
上海 $'%%家门店，创建社区电商
='=服务平台，提供电商、金融、
支付、生活等一站式服务。

今后消费者在“快客便利”店中
即可通过“拉卡拉”以特惠价格购买
各种日常生活用品；“快客便利”还将
建立'(小时='=收发周转区，提供
快递收发和快件包裹临时寄存服务，
并借助“开店宝”平台搭建“快客@购
服务站”，提供二维码、预付卡、公交
卡充值等“综合='=”业务，创新便利
店营业。

鲁雁南

“六一”儿童节来临之际，首
届“银联 !'儿童消费节”在全国
范围启动。中国银联携手 )%余家
商业银行、)%%%余家线上线下商
户，投入数亿元打造家庭消费理念，
堪称银联成立以来规模最大、投
入金额最高的持卡人回馈活动。

消费节从 )月 &$日持续至 !

月 '日，包含 !'折买奶粉、购玩具、
吃大餐；!*'元看电影、玩游乐场、吃
零食；!*'A银联积分大回馈及“!'

秒玩具疯狂抢”等系列活动，银联卡
（卡号以 !'开头）持卡人可关注“银
联钱包”微信公众号，下载“银联钱
包”BCC及优惠券，也可登录银联持
卡人服务网站或致电 D))#!热线
查询。 鲁雁南

!"#$%&

一边是火焰，一边是海水 银联启动
首届“62儿童消费节”

拉卡拉“开店宝”
进驻“快客便利”

! 上海市银行同业公会提示!理财非存款!投资需谨慎 绍波 画

银行的理财产品和储蓄

有什么区别呢"

储蓄就是存款! 有一定的利

息!风险小!流动性比较强#

购买理财产品是一种投资行
为!资金最终会投资到证券市
场$货币市场$外汇市场$贵金
属市场等领域# 风险有高有
低!有保本也有不保本的#

理财产品大多还要锁定期

限!所以每个人要根据自身

的情况慎重选择#

上海农商银行为小微客户提供自建网站服务

企业“安家”网络金融社区

兴业银行加大小微扶持力度

'()微


