
! !上海通用汽车 !月 "日宣布
别克品牌即将推出一款全新高档
中型 #$%，英 文 名 为“&'%(!

#()'”。新车将于今年年内在中国
发布上市。

别克 &'%(#()'是通用汽车
全球全新一代战略车型，其设计

灵感来自于别克 &'%(#()'愿景
概念车，整车造型动感而不失大
气，在传承别克家族化设计语言
的同时，更凸显了品牌高档化、精
致化的设计理念。基于通用汽车
全球全新驱动平台，别克 &'%(!

#()'将搭载全新一代动力总成，

采用通用汽车最新研发的全新四
驱技术，并全系标配发动机启停
技术。此外，新车在空间、安全、性
能和配置等方面也将树立国内高
档中型 #$%市场的新标杆。

*+", 年是别克 #$% 家族的
发力之年，继昂科拉和新昂科雷
之后，别克 &'%(#()'的上市将
完善别克品牌 #$% 车型的产品
矩阵，增强竞争力。

别克全新中型 !"#将于年内上市
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! !日前，位于真北路的一家东风
日产 ,#店正式退网，这在上海汽车
经销业中不是孤案。此前，上海永
达、东昌、宝钢汽贸等大型经销集团
旗下的多家 ,#店已经退网，涉及品
牌包括广汽本田、长安马自达、东风
本田等。坊间传闻，如果新车阿特兹
销售不好，那么会有好几家一汽马
自达 ,#店在近期内选择退网。
调查显示，近两年内，广汽本

田、广汽丰田等厂家虽屡抛橄榄枝，
但其销售网络没有在上海地区得到
扩充。与此同时，上述几家经销集团
并不是悄然缩减业务，反而是在积
极争取更多高端品牌的授权，将已
退网的 ,#店改头换面，重新开业，
即使争取不到高端品牌授权，经销
集团的老板也会利用老店已有的人
气，将其改成更赚钱的营销店，例
如，豪华品牌二手车超市等。
有经销商直言，外界认为的豪

华品牌、热门品牌，并非就是高利润
品牌，在投资人眼里，现阶段的高端
品牌是超高利润的捷豹路虎、保时
捷、宾利、吉利沃尔沃，中端品牌是
有量有利润的上海大众、一汽大众、

长安福特，低端品牌是走量的奇瑞、
吉利，从这个角度来说，“腾笼换鸟”
是积极的市场响应手段，汽车经销
商们从之前追求品牌代理的大而
全，转而追求品牌的高而精，上海汽
车销售进入 -.+时代。

新车利润今非昔比
当年挤破头砸公关费拿授权的

品牌，缘何会遭遇经销商们的抛弃？
从根本上说，是利润的急剧下滑。
业内资深经销商回忆说，十年

前，上海地区曾新开一家长安马自
达店，半年的时间，就将 "+++万的
投资连本带利收回，在彼时，开一家
广汽本田店类似于开一家印钞厂。
但到现在，这些事情无异于天方夜
谭，尤其是日系合资品牌，-++/ 年
的丰田刹车门事件阴影未散，政
治因素的影响更是使得经营状况
每况愈下。
另一方面，之前 ,#店网络铺张

过多过快，同城竞争压力巨大，经销
商们已经无法从新车销售上赚取利
润，销售旺季时不得不亏钱卖车，而
在售后方面，主机厂纷纷表示“首保

免费”、“保养只收材料费”“三年或
五万公里之内保修”，一举断了经销
商们的保本之道，“我们做过调查，
上海车主的用车频率并不高，新车
买回去 0个月后才会回店首保，之
后每年保养一次，,#店只能收 1++

元左右的保养费，假设这个车主 ,

年后才置换新车，那 ,#店总共才收
到 -+++元左右的售后服务费。即使
新车不亏本卖，我们一台车 ,年内
也只赚到 -+++元，这还不是利润。
至于事故车，那是概率很小很小的
事情，基本上不要抱太大希望。”

运营成本居高不下
沪上内环内有一家 ,#店，开店

至今已经超过 "-年。虽有不错的销
售业绩，但其老板仍心有不甘，“当
年要是不投资 ,#店，而是转开写字
楼，利润要比现在高很多，而且，省
心很多。”
据了解，主机厂对 ,#店的要求

越来越高，而这些要求涉及 ,#店的
各个方面，例如，展厅必须按照厂家
标准统一装修，使用他们指定的地
板、办公用品等；一家 ,#店要配备

-1个以上的销售员，人事安排上必
须有试车专员、发车专员、物流专员
等，名片、工作服等由主机厂指定；
维修车间的各类昂贵检测机器也是
由主机厂指定配备。“配这些东西要
花一笔钱，人力资源上也要花大量
的精力，还要时刻应对主机厂的不
定期检查，有明访有暗访，一旦被认
为是不符合要求，那就会影响年底
返点。太操心了！”
此外，很多 ,#店的地皮价格一

直在上涨，内外环之间的 ,#店租
金，每两年涨 -+2，约为 3+万。对
于高利润品牌来说，这点钱也许可
以忽略，而对于低利润品牌来说，这
点钱也可能就是压死骆驼的最后一
根稻草，投资人要么关店转行，要么
想尽办法争取到高端品牌，再花个
1++万换设备、换装修，来个“腾笼
换鸟”。

高端品牌硝烟再起
由于全系产品供不应求，保时

捷是经销商们眼中的香饽饽。捷豹
路虎也是经销商们一致看好的品
牌，位于龙东大道的永达捷豹路虎

,#店，曾在 -+""年创下利润过亿
的纪录。目前，由于车型热销，沪上
其他捷豹路虎 ,#店的单店利润不
低于 1+++万。

进入 -.+ 时代的经销商们，很
快有了新的隐忧。就拿捷豹路虎来
说，-+"+年至今，其上海区域的营
销网络已经扩到 0家，有经销商略
有担忧地表示，扩张太快，到最后怕
会遭遇到宝马、奥迪、奔驰等 ,#店
目前的困境。

此前，宝马汽车在上海区域的
经销商数量一直稳定为 1家，大家
赚得盆满钵满。-+""年到现在，销
售网络迅猛扩增到 "-家，喊亏本的
,#店多了起来，甚至有传闻说新店
年亏 1++万很正常。利润不理想后，
经销商们一到销售旺季就会开打价
格战，以发展新客户来确保售后利
润的增长。但有其他豪华品牌的区
域经理表示，主机厂并不会考虑太
多经销商的盈利，也不会严格按照
城市大小规划 ,#店数量，眼下最重
要的，还是多开店，多开店就能多卖
车，多卖车主机厂就能利润最大化。
但在建店只需 "个亿、两年即

可收回成本的诱惑下，-.+ 时代的
沪上经销商们，还是忙着拿高端
品牌授权，忙着最快速度的“腾笼
换鸟”。 姚琼

沪上汽销业频现“腾笼换鸟”

! ! ! !近日，保时捷在厦门公布了全新
45657车型的国内售价，新车将推出
45657、45657 # 和 45657 89:;< 三
款车型，售价区间为 11.0万=//.0万
元。随后其将最快于 0月份正式交付
中国客户使用。

全新 45657的前脸采用了与 />0

#?@AB:相似的发动机舱盖设计，垂直
排列的个性大灯嵌于发动机舱盖中；
前后车门底部的外侧饰条也是 45657

在整体设计上的亮点。45657、45657

# 和 45657 89:;<均配备与车身同色
的外侧饰条，但还可以选装纯碳纤维
外侧饰条。

45657搭载的 *.+升四缸涡轮增
压发动机采用了先进的燃油直喷技
术，输出功率高达 *3!C?（>!, DE）。
整车从静止加速至 >++ DFGC仅需 H./

秒，最高时速可达 **3 DFGC。45657

89:;<搭载了 3.H升 %H双涡轮增压发
动机，可提供高达 ,++C?（*/, DE）的
输出功率，整车从静止加速至 >++

DFGC仅需 ,.0秒，最高速度达到 *HH

DFGC。45657 #配备了 3.+升 %H双涡
轮增压发动机，输出功率高达 3,+ C?

（*1+ DE），整车从静止加速到 >++

DFGC仅需 1.,秒，其最高时速可达惊

人的 *1,DFGC。三款车均搭载 ! 速
I<:J6CB K<??BLD9??L97M（IKN）保时捷
双离合器变速箱，均可选装 #?<:O

PC:<7< 组件，加速性能可以得以进一
步提升。 小党

保时捷Macan三款车型上市

! ! ! ! !月 >日，混合浓郁中国马年元
素的 Q4E 3 系长轴距马年限量版
在中国市场正式发售，限量发售仅
H++ 台，两款车型的售价分别为
,-.!0万元和 ,0./0万元。

Q4E 3系长轴距马年限量版选
取最能代表速度和激情的朱砂红、雪
山白两色作为车身颜色。新车型前脸
设计更加浓重，极具运动感的黑色高
光保险杠内格栅与黑色高光进气格
栅相呼应，左侧 0条进气格栅中还装
点了一条标志性的红色格栅，辨识度
极高。车门前方的限量版标识更显现

了马年限量版的独特身份。新车型标
配 >0英寸双辐轮圈，其中朱砂红外
观搭配熏黑红边设计轮毂，雪山白外
观则搭配金属本色轮毂。

内饰方面，座椅、手枕、方向盘等
真皮覆盖区域都采用红色缝线的对
比色拼接工艺，座椅头枕上的象形中
文“马”字刺绣凸显中国文化的时尚
元素。配置的 R5:F57 N5:A<7 S<MT6!

高级环绕声音响系统配有 >H个高性
能扬声器，H++ 瓦 K 级数字功放，营
造出 !.-声道的环绕声效，如同置身
音乐会现场。 江美

宝马3系长轴距推出马年限量版

!沃尔沃汽车集团中国区日前宣布：今年 H月在华单
月销量达 !103辆，再破单月纪录。上半年累计销量
30111辆，同比增长 3,.32。得益于中国、瑞典和部分欧
洲市场强劲增长，沃尔沃汽车集团全球上半年销量累计
达 --/+>3辆，同比增长 /.12，实现连续 >-个月增长。

沃尔沃在华销量增长的主要贡献力量来自于全面
搭载 K:TUB=&“&驱智能科技”动力总成的沃尔沃 H+系：
其中沃尔沃 VPH+上半年实现累积销量 >HH!*辆，同比
增长达 30.32，其中 H月更以高达 3*1+辆的成绩刷新
纪录；专为中国优智精英家庭量身打造的沃尔沃 #H+S

销量逐月递增，H月销量突破 *+++辆。沃尔沃 %,+上半
年总销量达到 11H0辆，在细分市场继续保持领先。
沃尔沃汽车 *+>,年陆续引进 K:TUB=& “&驱智能

科技”动力总成和 #B7J9J智能车载交互系统，奏响以创
新科技布局未来核心竞争力、推进品牌复兴的前奏。在
技术革新的驱动下，沃尔沃汽车在华产品线升级动作频
频。以年初引入 %,+ P:<JJ P<97O:@为开端，沃尔沃汽车
相继于 *月推出搭载 K:TUB=&“&驱智能科技”的全新
H+系，于 !月推出搭载 #B7J9J的 *+>1款 #H+S、VPH+、
%H+、#H+ W=ABJTM7和 %,+。
与此同时，渠道和服务升级为沃尔沃汽车的品牌和

产品提供了更多的附加值。沃尔沃汽车于 ,月出台新车
延保服务和全国统一基础保养标准，使其更贴合中国豪
华车市场的消费需求，让消费者的用车成本更趋合理，
全面提升客户满意度。 宝龙
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! ! !月 "!日! 随着一辆流光金

全新明锐缓缓驶下生产线! 上海

大众汽车迎来了第 ########辆轿

车的下线"继 "$#%年 ##月成为国

内首家产量突破千万辆的轿车生

产企业后! 上海大众汽车再次刷

新国内乘用车行业纪录! 为企业

%$周年献上厚礼"

目前! 大众及斯柯达双品牌

形成国内分布最广# 布点最完善

的轿车营销与售后服务网络" 今

年 #&'月! 上海大众汽车累计销

量已突破 ($万辆!稳居国内乘用

车销量冠军" 阿晖


