
! ! ! !这是球迷的世界杯？不，这是吃货的
世界杯！来自淘宝和天猫的最新统计显
示：!月以来，有超过 "## 万“吃货”球迷
吃掉了 $%& 亿元，订座位、点外卖超过了
"'#万次，还有 ()*的“麦霸”首次在包厢
内喝着啤酒呆上 (+个小时以上，甚至网
络外卖也成了凌晨看球“福利”。

十大啤酒榜德啤多
有网友戏称，德国队的夺冠，除了实

力、战术和运气之外，和中国“吃货”在世
界杯期间首选德国啤酒也“脱不了干系”。
!月以来，中国球迷“吃货”们为世界杯在
午夜里喝掉了超过 "###万瓶啤酒。尤其
在 !月 (,日，当德国战车以 -：+大胜葡
萄牙，不仅德国队的搜索人数比前两日增
长了 (倍以上，连德国啤酒的网上日销量
也站上了 !月份的销售最高峰。从网购销
量来看，在世界杯期间最受欢迎的十大啤
酒排行榜单中，德国啤酒就占了四席，分
别是瓦伦丁、科伦宝、柏龙、./0彼乐。其
中，瓦伦丁在排行榜中排名第二，仅次于

中国产青岛啤酒。

看球要去!"#里看
男人看球，女人 1歌？今年世界杯期

间，中国的“麦霸”们首次把 123 变成了
专属看球地。其中，$)*通过手机淘宝预
定 123包厢的人，在包厢里一呆就是 $'

小时以上；而平日，“麦霸”们在 123里的
平均时间都不会超过 )小时。

世界杯期间，手机淘宝还联合京、沪、
穗、深等国内八大城市的 $4'余家 123门
店推出了近 &'''种世界杯套餐，让球迷
们可以在 123包厢里吃着小吃、喝着啤酒
看直播。结果显示：其中 &'5''入场的“黄
金档”和 &"5''入场的“凌晨档”，最终购买
量上不相上下。中国的球迷们开始更乐意
小范围分享看球心情，可供三五人用的小
包厢，配上一打啤酒加小食的消费模式最
受欢迎。

边吃火锅边看球爽
喝着啤酒、看着球赛，如果再配上鲜美

的小龙虾、热辣的火锅或者吱吱的烧
烤———对于“吃货”而言，这样的看球人生
才叫“完美”。世界杯期间，有近 "''万“吃
货”通过淘点点在线预定点菜，其中火锅、
烤鱼、小龙虾等最受欢迎。从地域上看，上
海的球迷们最会吃也最爱吃，世界杯期间
到店和外卖的均排全国城市榜首。
另外，作为全国骨干物流网络之一的

“菜鸟”也借助世界杯小试牛刀，为世界杯
推出凌晨看球的“饿急送”。期间在 -"个
发货站点的 ,''名快递员 &-小时待命的
情况下，共有 &,-万“吃货”浏览了“饿急
送”所推出的各类套餐。最快的来自上海
的“吃货”买家，半夜里 $'分钟内就收到
了猪肉干、鸡爪和鸭舌的零食礼包。

本报记者 胡晓晶

! ! ! !世界杯也成了近期中国社交网络上的
热门话题。截止到 ,月 $-日，新浪微博上
世界杯的总讨论量达到 $46!亿条，相关微
博的总阅读量达到 &4,6)亿条，最高峰时网
友每分钟发布超过 ",万条微博。

$%后掌握!微博世界杯"

虽然世界杯仍是男性主导的运动，但
参与决赛讨论的网友有 )-7都是女性，貌
似德国“男模队”对女球迷的吸引力也不可
小视。此外，在参与讨论的网友中，8)9!*都
是 8#后和 4#后，尤其 4#后的比例高达
)-%,*，首次在国际大赛评论中取代 8#后
成功抢到“微博世界杯”。
谁是世界杯期间的“话题球队”？在全

部 !-场比赛中，微博网友关注度最高的
三场比赛全部和德国队有关，分别是小组

赛里的德国 3:葡萄牙、半决赛德国 3:

巴西、决赛德国 3:阿根廷。谁是世界杯期
间的“话题球星”？结果梅西还是不负众
望。有意思的是，球星榜前十名中有 -位
球员所在的球队虽小组赛遭淘汰，但粉丝
对他们的忠诚却并没有因此打折。

明星球员屡次!被玩坏"

和 -年前的南非世界杯相比，这次巴
西世界杯的微博花样经更浓。除了赛事讨
论外，网友们还找出众多“槽点”。其中，德
国队主教练勒夫屡次被拍到挖鼻孔的画
面，引来网友的“舌尖体”调侃；范佩西、奥
乔亚、苏亚雷斯等明星球员也被网友晒在

微博上恶搞，而 ;罗则成为悲情英雄的代
表，“;罗不哭”进入微博热词前 &+名。
微博今年还首次发起了披国旗活动，

吸引到 !!,万网友的参与。最终，德国队
获得 (4!万人的支持抢到榜首，阿根廷、
巴西则分别以 (+(万和 4(万紧随其后。
值得一提的是，今年的世界杯也是有史以
来参赛球员与中国网友互动最多的一次：
荷兰中场斯内德在赛事期间发布了 ("+

多条微博，德国球星波多尔斯基和厄齐尔
发布的原创微博也都超过 -+条……通过
社交网络和世界一线球星互动，成为今年
世界杯上中国球迷们在微博上最热衷的
项目。 本报记者 胡晓晶

! ! ! !随时随地用移动互联网，看比赛买彩票，成为今年世
界杯上不少球迷的一大新乐子。有不完全统计显示：本届
世界杯期间，我国竞彩足球游戏累计销售突破百亿元大
关；而 &+(+年南非世界杯期间，我国竞猜彩票销量约为
&"亿元，只相当于今年巴西世界杯期间的首周销量相
当。值得一提的是，这次的足彩销量，互联网贡献了约七
成的销售比例。除了中国竞彩网和 )++彩票网等行业元
老，新浪、搜狐、网易等门户网站以及“.<2”（百度、阿里、
腾讯）等互联网巨头也纷纷入局。
互联网介入竞彩业，最大变化在哪？往年，由于信息

的不对称，竞彩经营公司通常被认为是掌握更多信息的
渠道，他们会根据赛前获取的数据开出赔率，而赔率正是
彩民下注最重要的参考数据。但今年，谷歌、百度、微软等
互联网巨头在世界杯期间纷纷推出自己的预测性产品，
不仅更容易被“小白”所理解（多为明确的百分比形式），
而且准确性也不亚于彩票公司的预测结果。像百度 (!场
淘汰赛就命中了 ()场，准确率高达 4"9,)*。
互联网公司初来乍到，咋会成为世界杯的“章鱼帝”？

实际上，国际上博彩业玩得也就是大数据：即靠一群精算
师在赛前收集定量和定性的比赛消息，制定出最能反映
赛果的赔率。定量的信息包括两队过往交战记录、主客场
胜负平情况等统计数据，同时根据队伍状况、教练的战术
人选、核心球员的伤病情况、裁判员过往执法记录等可能
影响比赛结果的诸多要素建数学模型。
那么，这次互联网公司对世界杯的赛果预测怎么来

呢？以百度为例，它主要是搜索了过去 )年内全世界 48,

支球队（含国家队和俱乐部队）的 "9,万场比赛数据，同
时与中国彩票网站乐彩网、欧洲必发指数数据供应商
:=>?@等建立数据合作，建立了一个囊括 $444,&名球员和
$9$&亿条数据的预测模型，在此基础上再进行结果预测。
而微软也与百度类似，谷歌的预测数据则主要靠海量赛事
数据以及基于主场的优势模型。
虽然各家采用的数据来源有出入，但总体来看，互联

网公司的预测模型一方面基于球赛、球队等赛事基础数
据，另一方面又整合了国际上传统博彩业的赔率数据。所
以说，互联网是用大数据让原本的信息不对称性减弱了。
这意味着，今年哪怕你是一个以前从不看球的“小白”，也不知
道“赔率”“盘口”是啥意思，但并不影响你在手机上看了百度
们的预测结果后，就能直接下注猜德国队是冠军；而以往，
“小白”要想下对注，除非咨询专业彩民或者自己瞎猜。

业内普遍认为，
彩民群体的年轻化趋
势、互联网的高度渗
透性加上彩票种类玩
法的不断创新，保证了
未来互联网彩票市场
将持续增长。不过，互
联网对竞彩行业的影
响未来会有多深，到底
是两者竞合，还是前者
会干掉后者，现在还不
好说。不如，到 -年后
俄罗斯世界杯，再看
分晓。 思陆
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! ! ! !“我的活都是一气呵成的，现
在很少有人再从事这个工艺了。”
初见老凤祥型材公司的沈广裕，
他冷不丁来了这么一句。作为进
入老凤祥 -" 年的优秀员工和首
席技工，他的手工钣金技术绝对
称得上“一只鼎”，&++!年他为台
湾旺旺集团钣制的重达 "-9-公斤
的“旺旺”，就是老凤祥有史以来
承接的最大的黄金制品。

刻苦勤奋
$4,$年进老凤祥，沈广裕被

分配进入铂金组。那时他不知道，
自己大半辈子的人生，就要和这种
稀有贵金属为伴。师傅平阿毛，是
钣金工艺的好手，下面 -个徒弟，
就数沈广裕学得最快最好。&年多
刻苦学习后，他就投入生产工作，

成为了“领衔主演”“当家和尚”。
沈广裕说，用钣金工艺做产

品，全靠手工，敲打、钣制，都是力
气活，“女孩子根本做不了，瘦弱点
的男孩也不行”。铂金的熔点是
$,,-摄氏度，比重是 &$9-，而黄金
比重是 $49&!，铂金的分子密度紧，
因此钣制起来更累。一个平坯，先
高温煅烤，再自然冷却，随后一榔
头一榔头锻打；再烧，再冷却，再敲

……这个过程要重复好几遍，一个
产品才能出炉。

精益求精
由于铂金是贵金属，因此制

作过程中不能有丝毫疏忽。一旦
报废，就得回炉重造，所以这个过
程中的损耗就会增加很多，“一定
要一气呵成，不能走回头路”。拿
到一张图纸后，该如何钣制，技师
心中都有一本帐。特别是不规则
的造型，又有分量、克数的限制，
就更难了。
“好比一个不规则的花瓶，上

口做多少厚薄，下面做多少厚薄，
才能正正好好用 &公斤的料？这些
没办法说出来写下来，全靠几十年
的经验，理论加上实践才行。就像
裁缝量衣服，一看就知道要用多少
布料。”沈广裕颇有些自豪地说。

巧夺天工
从业多年来，沈广裕制作了许

许多多的精品，包括手工钣制了许
多奖杯。其中，就有中国乒乓外交
“亚非拉”乒乓球邀请赛奖杯、三次
获得世界杯男子乒乓球单打冠军
的庄则栋的奖杯、中国电影发行放

映双十佳金翼奖奖杯等。$48&年，
他为老凤祥南京路总店手工打造
了改革后的第一块招牌；此后，他
还为静安寺定制了重达 $+8 公斤
的“静安佛鼎”钣制大身……甚至，
他做的工业产品还涉及到了航天领
域。 辛矣
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千锤百炼的钣金工艺（一）
———老凤祥的品牌故事

“三只眼”回看世界杯
北京时间 7月 14日凌

晨，在里约热内卢的足球圣地
马拉卡纳球场，三届世界杯冠
军得主德国 1：0力克两次封
王世界杯的阿根廷，第四次捧
得大力神杯，让不少中国球迷
忍不住畅饮德国啤酒庆功。在
为期一个月的球迷狂欢节里，
今年的巴西世界杯可谓有史
以来最带互联网标签的一届
世界杯。以加速度前进的互联
网尤其是移动互联网，到底给
世界杯带来了哪些新变化，且
看本报“三只眼”回看世界杯。

“吃货”：支持德国队就喝德国啤

“说货”：微博讨论量高达20亿条

“猜货”：
从大数据看出赛果？
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