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为大品牌精准定位
安怡奶粉线上活动

对于在市场上同行业内已经占领相当份
额的大品牌来说，他们在各大媒体平台已经
大范围地投放了广告，而实惠 !""这一新的
平台算是一个新的战场。在实惠 !""用户参
加商家活动后，成为商家粉丝的转化率极高，
这种精准定位的效果是大品牌拓展消费群体
所期望达到的。而随着实惠 !""新版老虎机、
品牌大乐透功能推出后，更多的大品牌商家
已将实惠 !""加入到自己的媒体库中，成为
品牌推广中不可或缺的一部分优质媒介。

!#$%#%安怡是新西兰乳制品巨头恒天然
集团旗下的奶粉品牌，是专为成年人配制含
有人体骨骼健康所需的营养物质，如钙、维生
素 &、锌、镁以及牛奶蛋白等，用来帮助增强
骨骼营养的乳品系列。在品牌推广方面，安怡
已经是消费者十分熟悉和爱戴的品牌了，消
费者对安怡的认知度与信赖度很高。针对这
一情况，实惠 !""为安怡量身定制了主题为
“骨骼健康，悦动悦自由”的线上推广活动。活
动的福利奖品设置为安怡的主打产品之一，
配方为高钙低脂无糖每包 '((克价值 )*元
的安怡中老年成人奶粉。将福利产品加入到
实惠 !""端的品牌馆中，并通过“摇一摇，免
费抢福利”的经典玩法上线活动。活动的时间
和频率设置在 +( 月 , 日、+( 月 ,(、+( 月 '+

日、++月 *日前后 )次开放摇取福利。第一次
活动主要以预热为主，摇出福利 )*-件，而后
三次每次的福利数量都为 ,(((件，四次活动
的参与人数成较为明显的递增趋势。总共有
+(),*-用户参与了摇奖，这些用户 +((.地
转化成了实惠平台安怡店铺粉丝。活动的有
效中奖人数为 /)*-人，其中 /)(,人派单成
功，用户获得的福利总价值高达 ,0万。

通过此次安怡奶粉品牌推广活动结束
后，商家的官方微博1微信增粉达到 *)-/个，
这些粉丝数量直接转化为二次营销；安怡官
网浏览次数的提升超过 2((345"6天7，同时搜
索引擎指数的提升也超过了 +,((34次6 天7，
用户主动搜索的需求大幅增加；话题总量的
产生不少于 0((条，带来点赞、转发、评论共
,-万次，产生了社会化媒体以及线下话题的
主动传播；同时带动了活动商品在天猫、京
东、+号店等其他平台的销售，从而达到商家
多渠道销量的整体提升。

商家回访：安怡非常认可此次线上活动
的效果!相比其他新媒体活动!!""平台的成

本相对更低!而且数据真实性更高"互动人次

更多"传播到达率也更高#

为商家带来客流
大型O2O活动全城砸金蛋

8,8即 8#$9#% :; 8<<$9#%（在线离线=线
上到线下），是指将线下的商务机会与互联网
结合，让互联网成为线下交易的前台，这个概
念最早来源于美国。8,8的概念非常广泛，既
可涉及到线上，又可涉及到线下，通称为
8,8。,(+)年被业内称为 8,8元年，大量涌
现了本地化及移动设备的整合的平台，8,8
可以说是电子商务的未来，而实惠 !""凭借

精准的定位与创新的服务，无疑已经走在了
国内 8,8的前沿。

实惠 !""在 ,(+)年圣诞节期间开展了
大型 8,8全城砸金蛋送福利的活动。以“金
蛋”作为福利的呈现方式完美烘托了圣诞、元
旦双节的喜庆气氛。线上活动的部分在圣诞
夜的实惠 !""端“摇一摇，免费抢福利”中进
行，总共送出了 +((((个金蛋。且每位摇中金
蛋的用户可通过微信指定分享给朋友金蛋 +

个。线上送出的金蛋都通过快递的方式送到
中奖用户的手中，金蛋内的福利包含价值
'(((元的果壳手机、价值 +2((元小野丽莎演
唱会 >5"门票、价值 +((元的美加净牙膏礼
券等众多福利。

在线上摇出金蛋的同时，覆盖上海全市
的线下活动也如火如荼地展开了。在 +,月 ,(

日、,+日上海第六届婚恋博览会万人相亲会
活动现场送出了 *(((个金蛋。在圣诞夜 +,

月 ,)日当晚，近 '(个商场设置了线下砸金
蛋的活动点，共送出了 *(((个金蛋。其中在
喜马拉雅中心卓美亚酒店的活动持续了两
天，吸引了大量的现场群众围观，共送出了
)2(个金蛋，金蛋内包含 ,(((元海鲜大礼包、
+,((元海鲜大礼包、+((元礼券等福利。这次
活动以金蛋作为趣味福利截体受到了如潮的
好评，有用户甚至不舍得砸开金蛋，等到把金
蛋带回家，抠出兑奖卷后才发现中了 +,((元
的海鲜礼包，活动第二天再来兑奖。

无独有偶，砸金蛋活动在开元地中海广
场的分点，由于现场粉丝参与人数众多，为了
不让等待的用户空手而归，实惠的工作人员
延长了两小时的活动时间。当天一直到晚上
+,点活动才结束，一天的活动，为用户送出了
巧克力、平安果等非常多的福利，而活动持续
的过程中工作人员一直没有时间吃饭，商家
表示一定要为实惠 !""的工作人员点赞。

商家回访：实惠 !""的这次圣诞全城砸

金蛋#$%活动得到了用户持续的关注!线上

活动让福利送到了千家万户! 线下活动的商

家则对顾客的参与度以及营造的节日气氛尤

为满意!活动整体的反响热烈!商家也纷纷表

示将进一步深化与实惠 !""的平台合作!未

来开展线上线下互动的引流模式$

为新品牌拓宽市场
牛奶商城推广

在已经与实惠 !"" 合作过的商家品牌
中，新品牌占了相对较大的比例。新品牌在对
自身的品牌产品推广上大多处在摸索阶段，
这种迷茫往往导致市场推广事倍功半、收效
甚微。而实惠 !""为他们提供了一个非常可
靠、合理并且可以精确估量效果的推广平台。
可以说实惠 !""平台已经成了新品牌打开市
场的一块必不可少的踏脚石。
“牛奶商城”是国内专业的乳品电子商务

企业。自上线以来已拥有上千个供应商，数百
个品牌合作商。商城自上线以来已拥有上百
个供应商，数百个品牌合作商。目前线上销售
商品涉及鲜奶、常温液态奶、酸奶、奶粉、奶
酪、黄油及牛奶相关食品，共计 +(((多种商
品，全市有 *,家直营和加盟店。作为新兴的
乳品 ?,@电子商务企业，实惠 !""的活动推
广模式与其非常契合。++月 *日，牛奶商城在
实惠 !""端的“品牌馆”上线了一个价值 ,0A0

元进口艾恩摩尔全脂牛奶的福利，活动时间
共送出了牛奶 +*(( 盒，福利总价值达到
))2*(元。
这次活动的实际参与人数为 ,A'万，品牌

馆显示增加粉丝数为 )万，也就是有 +A-万人
虽未能在活动时间内参加活动，但通过在活
动期间对于商家所得到的了解，主动关注了
牛奶商城。

商家回访：由于商家的实际粉丝也就是消
费群体的大量增加!牛奶商城对于这次活动推

广效果非常满意$ 尤其对于电商来说!通过积

累粉丝促成多次反复的消费正是最需要的$

为小品牌找到用户
“原鲜原未”闪购抢苹果

对于新品牌新商家来说，初期全媒体大
范围的广告宣传是不切实际的。在控制成本
的前提下，争取一定的媒体曝光度和得到消
费者初步的认可，先找到一部分产品的用户，
才能迈出企业发展的一个坚实的步伐。而实
惠 !""的功能就能完全满足新品牌打入市场
的需求，既能在一个平台上迅速积累粉丝，用
户产品的体验以及真实数据回收对新商家也
有着非常大得参考价值。
实惠 !""端 +,月 ,'日上线了“原鲜原

未”品牌产自山东烟台的红富士苹果的闪购
活动，受到了用户的。原价为 +0A0元=,个的红
富士苹果闪购价格仅为 *元=,个，对于追求
健康饮食的白领阶层来说这是一份非常贴
心、实惠的福利，所以产品上线不久，总共
+'((份的苹果就被“闪购”一空。

水果零售业的销售渠道一直很受诟病，
对于水果滞销的报道也屡见不鲜，而且水果
的销售周期又比其他商品短得多，所以快速
精确地找到消费群体就显得尤为重要。实惠
!""这一新兴的精准营销及生活服务平台就
提供了一个很好的解决方案。商家产品的知
名度在瞬间得到了很大的提升，也为商家积
攒了真实的目标消费群和粉丝群，二次消费
的比例得到了很大保证。
闪购是实惠 !""端少有的、需要用户购

买的活动，然而尽管如此，闪购仍然倍受用户
的青睐，原因是闪购的价格非常实惠。闪购活
动一般是与“摇一摇，免费抢福利”同步进行
的，用户在指定时间段内 '次未摇中福利，福
利产品将会自动进入“闪购”页面，而产品线
上闪购的价格设定在小于等于商品正价的 '

折，让更多的用户能有机会享受到商家的福
利，让实惠延续下去。

商家回访：%原鲜原未&表示此次闪购活动

非常成功!达到了超过预期的效果!将进一步

关注实惠 !""并参加更多的闪购活动!给用

户提供更多福利$当然!另一方面商家也希望

实惠 !""的平台能上线长期的团购板块成为

他们一个固有的销售渠道$

总结：很多商家在和实惠!""合作前!

或多或少曾尝试过多种的电商平台!但效果却

与预期目标相差甚远$当实惠的招商人员向商

家介绍了实惠!""特有的人群定位功能后!

商家茅塞顿开!都表示非常感兴趣$ 多数商家

表示!以前多次尝试后不满意的原因就是平台

引入的人流不是公司想要的客户群!起不到提

升品牌知名度和带来潜在消费人群的作用$在

实惠充分了解了商家情况和产品特性后!为商

家在实惠!""的线上活动量身定制出最合理

的品牌推广方案$ 经过一轮的实惠!""线上

活动后!大部分商家都认可效果非常好!而且

是之前在其他平台上所没有的体会$合作过的

商家在结合自身获益并分析了活动结案报告

后! 大多表示会继续关注实惠!""平台并表

达了在实惠!""平台继续推广品牌及产品的

意愿$在刚刚改版成功之际!实惠!""也会陆

续推出更多更好的活动!助力商家的同时也给

用户带来更多的福利$

脚步坚实地走在O2O精准营销平台的创新之路上
聊一聊实惠APP的品牌活动故事

导语：截至2015年1月15日，成立七个月的实惠APP已在京沪广深等全国十大城市收获246万总用户。其中上海用户突破166万，日活跃
30万人。仅京沪两地已送出价值12.4亿元，共计419.6万份福利。并且实惠APP已经拥有38万商户信息、10866个合作商户、48817个线上社
区，而这些数字每天都在不断地增长。
实惠APP为商户提供的是社区精准营销全流程解决方案。它基于每日海量免费福利活动，定位于社区颗粒度的精准投放，用户通过参与趣味互

动增加活跃度和粘连度，提高实惠APP使用频次。结合闪购、优惠、商户摇奖活动进一步导流，通过物流配送、定点派发、到店体验三种方式，达到用
户对商家产品、服务的深度体验；最后根据用户对于福利活动商家的粉丝订阅，进行持续会员营销。


