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! ! ! !捷豹路虎始终致力于以其迷人
的设计、领先科技和非凡性能为全
球消费者带来超越期待的产品体
验。!月"#日，一场别开生面的“捷豹
路虎车载音响媒体品鉴会”在京举
行，让现场来宾领略了顶级定制化
专业车载音响系统所带来的至臻
听觉体验，殿堂级的感官享受让人
犹如置身顶级音乐厅般，而此时正
逢捷豹路虎与英国之宝携手合作
!周年，也是捷豹品牌$%周年，路虎
揽胜车型&!周年。

一丝不苟 呈现最自然
近年来，各大豪华汽车品牌对

车载音响越来越重视，豪华车厂与
豪华音响联手的消息此起彼伏。把
音乐厅搬到家里被许多音乐爱好者
视为终极梦想，把音乐厅的音效完
美移植到车里更被视为无法企及的
奢念。得益于数字音响技术的发展，
使得梦想终可成为现实。音响是一
个系统的概念，它包括从声音发出
到传递到聆听着的耳朵里的整个过

程。在这方面，捷豹路虎可谓有先见
之明，作为同样来自英国的品牌，早
在"%'%年便率先与顶尖音响品牌英
国之宝（()*+,+-.）开展合作，在当年
巴黎车展首发的全新路虎揽胜极光
上，英国之宝为其度身定制了两套
不同级别的音响系统，其中顶级的
环绕声音响系统拥有/#只扬声器，
配合领先的环绕声音技术实现了高
品质的音乐表现，受到了车迷与乐
迷的一致好评。

两年后，全新一代揽胜的亮相
将路虎与英国之宝的合作推向了新
的高度，其所搭载的配备"0只扬声
器的音响系统是世界首款运用12

音响技术的车载系统，凭借对于至
臻音效的完美还原，开创了业界先
河，带来了超乎想象的车内音乐体
验。

"%/"年，捷豹品牌也开始了与
英国之宝的合作，将其定制化的音
响系统应用于旗舰产品捷豹345之
上。而此次现场展示的捷豹345更是
配备了英国之宝顶级/1%%瓦音响系

统，拥有多达"6个扬声器，结合领先
的心理声学技术，创造出无比逼真
的声音效果，唤起人们的心理和情
感反应，令每个聆听者都叹为观止。
在前不久推出的捷豹345 $7周年典
藏版上，也同样配备了这套无以伦
比的音响系统。

齐心协力 业界树标杆
历经!年的精诚合作，捷豹路虎

与英国之宝共同建立起了一套严格
标准，涉及车载音响系统的设计、
研发、生产与检验等各个方面。双
方打造车载音响系统的严谨态度
与艺术大师对现场演出的倾情奉
献别无二致。

在每款车型研发之初，双方便
共同确立车载音响系统的架构与硬
件组件的规格，并根据每款产品的
车身结构、车厢形状以及内饰材质
量身定制音响系统方案，即便是同
一款车型的标准轴距与长轴距版，
也会有不同的设计方案。

在装配环节，捷豹路虎兼顾对

其车辆耐用性及一体化的标准与英
国之宝的声学标准，为扬声器的供
应商制定了严格的技术规格要求，
并格外留意原材料的甄选，以保证
并增强整体音响效果。除了在安装
时对结构进行全面的优化处理，捷
豹路虎产品上装载的每一个零部件
都经过了科学的计算与验证，确保
以最自然的方式将车载音乐呈现给
车内的听众。最终，在产品出厂之
前，来自双方的调试与检验团队，对
每一款产品进行单独调试和检验，
只有符合标准的产品才能最终提供
给消费者，确保传出的声音一定是
经过英国之宝认证音效的声音。

精益求精 还原至臻音
在近&%年的发展历程中，英国之

宝在数字音响领域取得了诸多突破
性的创新技术，其不但全球首创内
置功放及电子分频有源扬声器，同
时研发出全球首部8+9:., ;2播放
器，至今已成为全球新时代数码影
音科技的领导者。

得益于英国之宝独有的核心技
术，每一款捷豹路虎产品所搭载的
英国之宝音响系统都拥有高保真、
高效率、精益噪音控制和专属定制
的特点。通过领先的数字信号处理
技术（2<=），捷豹路虎的车载音响
系统能够量身定制地对每个扬声器
进行控制和调整，确保车内人员能
够享受到细腻、真实而触动心弦的
声音表现。而充分考虑到音源格式
多样化的趋势，英国之宝的数字抖
动成形技术，能够最大程度还原数
字音频的每一个声音细节，并且利
用其隔间修复技术优化车内音响环
境，提高声音的清晰度和解析度。

此外，在英国之宝世界首创的
专属科技>*+?+)@, 12技术帮助下，捷
豹路虎产品的车载音响能够在接收
立体声信号后进行“解码”，使之更
好地与多个车内扬声器相配合，以
确保每一个座位上的乘客都能享受
到专属的环绕声音体验，并由此扩
展车内的空间感，得到仿佛置身音
乐厅般的完美体验。

! ! ! !经历了连续一年多市场份额缩
减的黑暗，近期汽车自主品牌逐渐
回暖。今年/9&月自主品牌乘用车销
售同比增长/0A&#!，占有率比去年
同期提升了&B""个百分点，成功实
现了“四连升”。不过目前这种回暖
能否持续？究竟是“昙花一现”，还是
“长线飘红”？

多种因素助推
从去年底至今，自主品牌乘用

车销量已连续6个月飘红，保持一股
明显上升势头。究其原因，既有自主
品牌在非轿车市场得到突破和合资
品牌增长乏力共同推动的结果，也
得益于国家节能环保政策的间接促
进。同时，宏观经济走势影响下新的
消费趋势和观念正在成型，自主品
牌终于迎来梦寐已久的市场爆发。

首先，经历了多年市场孕育和
战略调整后，多家自主车企集体进
入市场发力期，如长安、东风等在
<CD和(=D市场取得了重大突破。
近两年<CD和(=D市场随着消费升
级和年轻群体的时尚化需求得到了
快速增长。另外，"7/&年和"7/!年企
业平均油耗压力相对较小，而国际
油价又在超低位置，也推高了消费
者购买<CD和(=D等车型的热情。

其次，自主品牌的回升也源于

合资品牌增长乏力，增速有所放缓。
合资品牌尤其是日系品牌，从去年
开始反攻受阻，拖累了合资品牌的
增长势头。与此同时，自主品牌开始
重视后市场，通过提供更好的服务，
给消费者以信心。

再次，国家对新能源汽车的鼓
励政策对自主品牌的份额回升大有
贡献。从"7/&年0月开始实施的新能
源车免购置税政策有力地推动新能
源乘用车销量呈爆发式增长，其中
绝大多数是自主品牌产品。另外，
"7/&年0月开始新一轮节能环保车
补贴，自主品牌因小排量车节能突
出在补贴目录中占据一定优势，并
遏制了E77级微轿销量的下滑态势。
此外，中央高度重视反腐倡廉，

使得消费趋势和姿态都在放低。购
车者不再一味追求豪华车，改向国
产品牌。再就是股市的影响，牛市吸
引了一部分潜在消费者将资金转投
股市，在购车时就偏向于选择价格
低廉的普通国产车。

仍存隐忧风险
不过，面对眼下自主车企这股

回暖势头，不少业内有识之士并未
喜形于色，而是静观其变。

一边是整体销量及市场份额持
续上扬，另一边却是企业整体利润

的持续下滑，“增量不增效”是自主
品牌车企真实的写照。在"7家整车
上市公司日前发布的"7/!年第一季
度财报中，就有//家公司的净利润
出现同比下滑，占比!!F。可见自主
品牌车企的发展，处于一种亚健康
的状态。与此同时，合资品牌车企都
在开发廉价车型，而且对现有产品
线也采取了“轮番降价”的市场竞争
模式。在合资品牌车企“刀刀见红”
的打压之下，自主品牌的情况恐怕
并不乐观。

“自主车企现在主要是靠<CD

发力，但<CD市场不能够保证长久
畅销，前景依然令人担忧。”中国汽
车工业协会副秘书长师建华如是表
示。中国汽车工业咨询发展公司首
席分析师贾新光则强调，目前的自
主<CD并不是真正意义上的<CD，缺
乏必要的技术支持，真正的越野性
与舒适性还欠缺，如果没有技术与
工艺上的突破，就只能一直徘徊在
低端市场。

自主品牌<CD高速增长的背
后，是过度同质化和低价格过度集
中竞争态势下的隐忧和风险。过度
同质化将带来利润空间收窄，过度
集中在$万G'7万元区间带来产能过
剩，而眼前销量的高速增长又将加
速这一市场的饱和。再加上<CD消

费群体将有所分化，以生产低端城
市<CD为主的自主企业必将面临销
量下滑和利润降低的双重风险。

另外，从自主车企本身来看，多
年的发展并没有在技术领域取得
更大的进步，与合资车企仍有不小
差距。从整个大环境考虑，政府对
车型油耗方面的管控越来越严格，
自主品牌过分依赖<CD，必将承受
来自政策方面的更大压力，于长远
发展不利。

亟须多管齐下
即便从整体销量数据上看，自

主品牌表现出了回暖状态，但从具
体情况来看，似乎仍旧没有实现集
体“康复”。自主品牌要想真正企
稳，实现“长线飘红”H亟须深度调
整，多管齐下。

一是如今各大车企纷纷“押宝”
<CD车型。然而“花无百日红”，靠
<CD单脚走路显然不是长久之计，
当务之急是亟须改变目前过分依赖
于<CD的局面，平衡产品结构。必须
看到轿车毕竟是乘用车最大的细分
市场，要想在未来市场赢得更多份
额，必须盘活轿车市场，形成有效发
力点。从市场竞争力来看，只有多样
化的产品序列，才是自主品牌持续
增长的基础。

二是长期以来，自主品牌之所
以在与合资品牌的竞争中处于下
风，关键点仍在品牌力方面，市场对
于自主品牌的认可也一直裹足不
前。借助当前市场向上势头，自主品
牌应该全力打造出自己的品牌溢价
能力，缩小与合资车的差距。目前自
主品牌仍然缺少核心技术支撑，发
动机、自动变速器等都需要大量进
口。因此，大力搞好研发，掌握核心
技术是自主品牌全面提升的根本。

三是除了技术提升之外，自主
品牌还应讲究“差异化”竞争策略，
避免与合资品牌正面冲突，这就需
要自主品牌车企寻找下一个市场痛
点。首先，要做深度的消费行为研
究，找到下一个!年或/7年的消费趋
势，以提前规划；其次，消费者需求
在变，逐渐向高端化走，要迎合消费
者需求接地气；再次，在“智”求胜的
今天，谁领衔智能技术谁将夺得先
机，成为与时代同行的“适者”。
预计未来19!年内，国内车市将

出现分水岭，也就是强者更强，弱者
更弱。如果自主车企不能对市场变
化灵活应对，拿不出像样的产品，将
被彻底“边缘化”。因此，自主车企能
否“见招拆招”，全面布局产品线，并
加速提升盈利点和竞争力，不妨拭
目以待。 李永钧

自主品牌回暖：昙花一现还是长线飘红

顶级豪华联手五年 激荡共鸣声音艺术

捷豹路虎携英国之宝打造“移动音乐厅”


