
! ! ! 月 "# 日，第三代飞度
（$%&）迎来上市一周年，最新数
据显示，在过去的一年里，第三
代飞度凭借其产品的精准定位
以及年轻化的营销方式迅速占
领市场，累计销量达到 ''()"'

台。延续飞度“个性时尚、创新
活力”的品牌形象，广汽本田还
将于近期推出“飞度潮玩季”系
列活动，吸引年轻族群参与，玩
转劲酷时尚车生活。

第三代飞度首次搭载
*+,-.全新“地球梦科技”'/!0
直喷 12*3 456&73 发动机，
动力性能居同级之首，而百公
里油耗仅 !/80，为同级别车型

最低。发动机节能自动启停系
统、69:车辆稳定性控制系统、
799紧急制动预警系统、三模
式后视摄像显示系统、智能屏
互联系统等均是同级别首次搭
载，甚至超越部分 :级车的配
置标准。
这样一款堪称越级的两厢

车，起售价格仅 ;/8<万元，突
破了同级别合资两厢车的价格
底线，甚至低于很多 '/80 车
型。即使是拥有最丰富配置、数
项同级唯一装备的顶配领先版
车型，''/"<万元的定价，在同
级市场也拥有极为突出的价值
优势。 刘宝龙

! ! !月 ";日，通用汽车中国公司
携手上海交通大学正式启动了为期
两年的车辆共享试点项目。在上海
交大的闵行校区内，') 辆雪佛兰
7=56 "/>电动概念车组成的车队
将加入由自行车、汽车和公交巴士
组成的综合交通系统，以满足人们
出行当中“第一公里和最后一公里”
的交通需求。该项目将评估雪佛兰
7=56 "/>作为城市移动工具在实
体环境和车辆共享中的使用情况。
从上海交大教职工和研究生中择选

出的一部分符合相关要求的驾驶
员，将通过预付会员费的方式，平摊
使用雪佛兰 7=56 "/> 的基本开
支，从而简单便捷地进行定位、租赁
和驾驶体验。

雪佛兰 7=56 "/>是通用汽车
自主研发的下一代电动联网汽车。
第一代 7=56 曾在 ">'> 年上海世
博会上进行了全球首秀。这款两座
的雪佛兰 7=56 "/>单次充电后最
长行驶里程可达 (>公里，最高时速
可达 8>公里?小时。 刘朝晖
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! ! ! !中国汽车流通协会日前正式
发布了“">'(年度中国百强汽车经
销商（集团）”榜单。百强榜显示，我
国汽车流通业的进步和问题共存，
欣喜和隐忧相伴。

从此次发布的榜单来看，“百
强”中有进有出，有的越来越强，有
的淘汰出局，车市竞争的激烈程
度，可见一斑。">'(年百强营收
'"8'<亿元，同比增长 #/(@，其中
“百亿元”级的，从 ">'8年的 8'家
增加到 8<家；百强榜首企业的营
收，从 <(>亿元增长到 #>!亿元，
增长 ;/;@。百强新车销售 !<#万
辆，占市场销售总量的 "!@；其中
“百亿元”级商家共销售 (""万辆，
占百强销量的 ;"/>@，高出 ">'8

年 <个百分点。汽车流通市场的集
中度稳步增长。

不过汽车经销商的日子难过
也是事实。不要说整个汽车流通行
业，就是行业中的佼佼者———百强
经销商的生存状况，也日趋堪忧。
">'(年的百强数据显示，“三成经
销商实现盈利，四成经销商维持收
支平衡，三成经销商处于亏损状

态。”协会秘书长肖政三如是披露
行业的生存窘境。
百强经销商的综合财务指标，

">'(年与 ">'8年比较，毛利率下
滑 '/8;@，净利润率下挫 >/><@，股
东投资回报率下跌至 '8/'@，较
">'8年下降 !个百分点。连续两年
位居百强榜的 <8家经销商（集团）
的盈利能力，也面临很大挑战。他
们 ">'(年的营收增长 ;/8#@，但毛
利率却大幅下降 '(/88@，净利润下
滑 (/!8@；他们投资增大的同时，回
报率下降了 8/'(个百分点。让利促
销是他们完成厂家规定销量的主
要手段，赔本赚吆喝，零售价与进
货价倒挂，已是普遍现象。
就营收和盈利而言，百强新车

销售利润持续下滑，毛利下降
"/)@；二手车营收占比 "/(@，增长
'/'个百分点，但毛利率呈下滑态
势；零部件和维修服务收入占比有
所下滑，毛利微增 >/#@。新车、二手
车以及零部件和维修服务收入占
比下滑，源于客户流失，受到包括
电商、服务连锁和 2"2平台等外部
竞争的冲击。金融保险业务由于商

家更多重视，伴其收入增长，毛利
有提升。

高库存是“万恶之源”，协会沈
进军会长对此痛心疾首。不仅是新
车整车，就是二手车甚至精品，库
存的风险和资金的占用，均正在增
大。百强整车销售平均周转天数由
">'8年的 ("天增加至 (</)天；二
手车周转，领先的 </!天，长的高达
!>天，平均周转天数 ")天；精品库
存风险和资金占用攀升到了 8'@，
较 ">'8年上升 8个百分点。高库
存导致厂商矛盾凸显，沈进军呼吁
“主机厂切实维护经销商利益，合
理制定销量目标和商务政策，惟有
如此，才可保证厂商关系持续健康
发展。”
发达汽车市场上，美国经销商

的毛利率保持相对稳定，美国经销
商人均销售效能提升、市场推广费
用降低、运营效率提高，总体净利
润率的维持较为稳定。我们应清醒
地认识，新车销售端利润下滑是主
流趋势，继续开发售后保养方面的
潜力也并不大，汽车金融保险倒是
个蓝海市场（美国这方面的毛利，

占据经销商所有毛利的 ">/)@，而
我国仅 ;/8@）。

业内专家建议，借鉴发达国家
成功经验，结合我国百强商家乃至
整个汽车流通业的生存窘境，开出
救治市场的“药方”。从仅关注“销
售”转向“销售A服务”双向并重；从
关注“规模”转向全面关注经销商
“盈利能力、盈利潜力和有效规
模”；从关注“单体业务”转向关注
“以客户为中心”的业务组合协同。

经销商盈利模式应力求多元
化，着力于内部经营管理、资本运
作、组织?人才管理效率的提升。具
体到业务结构的调整，快速提升二
手车评估、置换、整备、销售全流程
管理能力，实现二手车业务的快速
发展；在巩固信贷、新保和续保业
务基础上，进一步拓展租赁和延保
业务；其他衍生业务，选择性拓展
服务市场的关联业务，提高客户的
粘性和满意度。传统经销商不应抵
触甚至畏惧来自电商等新兴销售
模式的挑战，主动适应、转型或通
过合作，才是一条有效途径。

张伯顺
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! ! ! ! !月 "!日! 北京市公安

局交管局原局长宋建国在一

中院受审!其被指控在任通州

公安分局局长"交管局局长期

间!为北京新月联合汽车有限

公司法定代表人刘长青"总经

理刘长江!北京盘古氏投资有

限公司负责人郭文贵等人在

办#京 #$车牌等事宜上提供

帮助!索取%非法收受财物共

计价值 "$%&余万元&

一石激起千层浪& 围绕

'京 #$ 车牌滋生的种种腐败

内幕!再次引发关注&

自实施汽车限购政策以

来!机动车号牌在北京早已成

为稀缺资源& 北京摇号难!是

众多工薪阶层和上班族的共

同感受&因摇不到号牌而无法

购置向往已久的私家车!是不

少人'心中长久的痛$&

然而通过 '京 # 车牌

案$!人们却极为吃惊地发现!

如果在交管局有'硬关系$!不

但号牌唾手可得!甚至拿到作

为特殊身份象征的京 # 车

牌!也并非难事&

据媒体披露! 由于京 #

车牌以往多为党政机关普遍

使用!是有一定'特权$的标

志! 个人或社会私营单位的车如果挂上

京 #车牌!不但面上有光!更显得自己

很有'门路$!背景深厚!有可能带来种种

额外收益!所以许多人趋之若鹜&

颇为耐人寻味的是! 彼时的北京在

'车牌特权$的管理制度设计上!对权力

尤其是'一把手$的权力!基本上是没有

'笼子$概念的&

对许多人求之而不得的汽车牌照!

包括许多人不惜花重金购买的京 # 牌

照的重启审批! 居然让交管局在内部操

作!且不必班子讨论!'一把手$签字就可

决定&这等于把不出事的赌注!完全押在

了'一把手$的自律上!想不出事也难&

'京 #车牌案$很典型!至少对各级

政府部门是一种强烈警示& 有必要举一

反三!看看有哪些'车牌特权$审批项目

运行不规范%缺乏有力监督%容易滋生腐

败!要尽可能界限分明%全部公开&

比如车牌的获得及报废车牌的重启

使用!本应该全部纳入池中公开摇号!才

能真正体现汽车限购政策的公平公正!

也更有利于清除权力插手的 '灰色地

带$!减少权力寻租的土壤& 至于稀缺的

京 #车牌和一些有特殊意义的牌照!从

社会效益最大化角度而言! 还是竞拍较

好!而不是交由相关部门审批&

更进一步分析! 由于有了汽车限购

政策!车牌摇号%拍卖所带给相关部门的

特权!同样值得规范和去灰色化&

围绕车牌摇号%拍卖的监督!其实就

八个字'取之于民!用之于民$&这八个字

做好了! 就可以完全杜绝贪腐以及不当

利益输送& 罗裕

! !上海大众汽车长沙工厂日前举行了建成
暨首辆轿车下线仪式。湖南省委书记徐守盛、
省长杜家毫、上汽集团总裁陈志鑫、大众中国
首席执行官海兹曼教授、上海大众总经理陈
贤章等出席了活动。
上海大众长沙工厂 ">'8年 !月开工，项

目占地面积 ');万平方米，规划年产能 8>万
辆。作为目前国内自动化和节能环保程度最
高的工厂之一，长沙工厂拥有完整的冲压、车
身、油漆、总装四大整车制造车间，以及相关
配套的办公生活楼、技术中心、冷冻站、废水
处理站等先进设施。厂区中的光伏项目、人工
湖项目以及余热回收空调等措施，充分彰显
上海大众汽车绿色生产理念。
近年来，上海大众汽车积极进行产能部

署，在上海安亭之外，先后于南京、仪征、乌鲁
木齐、宁波等地建立了生产基地。 林夏

第三代飞度首年销量超过 !!万

上海大众长沙工厂投产

雪佛兰电动概念车驶进交大

! ! 长安商用车日前首次以全新品牌形
象高规格亮相上海国际车展。作为长安
向多功能乘用车领域战略突破的首款创
新产品，;座 BC6长安欧尚首发亮相。

长安欧尚由长安全球研发团队历时
8年合力打造。新车驾控区采用液晶数
字显示屏，车速、油耗等行车数据都以数
字屏显方式呈现，带来更佳的驾驶体验。

融合“八位一体”领先安全技术，长
安欧尚给用户带来全方位的安全保障。
除了前后倒车雷达、双气囊、:D9和四轮
碟刹等常见配置，还有电子车身稳定系
统、牵引力控制系统、7D:紧急制动辅
助、*:9上坡辅助系统、以及前后雷达
带来的 ";>度保护等五大安全保障。新
车率先搭载 '/>&缸内增压直喷发动机，
具有高功率、高扭矩、低噪音、低油耗的
突出优势。=6*静音表现非常优秀，仅
8#分贝，达到 3级轿车水平。

长安欧尚全球首发


