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! ! ! ! !月"#日，以“悦行童年 安安相
伴”为主题，$%&' ()*儿童交通安
全训练营在中国科学技术馆欢乐开
营，踏上其第十一年的旅程。
“()*儿童交通安全训练营已经连
续开展了&&年，并使超过"!万名儿
童受益，它已经成为()*最核心的
企业社会责任项目之一。”华晨宝马
汽车有限公司总裁兼首席执行官康
思远在活动开幕仪式上表示，“一直

以来，()*始终坚定不移地践行其
企业公民战略。我们致力于将可持
续发展的理念贯穿全价值链，并通
过创新在不同领域更加充满激情地
履行我们的社会责任。”

多元化教育创新

传播安全知识
今年是()*儿童交通安全训

练营迈入新十年的第一年，它将超
越训练营的模式，通过更加创新的
教育模式和多元化平台，覆盖更多
人群。+#&' ()*儿童交通安全训
练营将从北京开始，陆续在上海、
成都、沈阳、广州共五座城市开营，
每站都将在为期一周的时间里为
各地小朋友们送去最新最实用的
安全知识。
本届训练营除保留历来非常受

欢迎的“安安童悦驾校”、“安安神奇
影院”、“安安汽车工厂”、“安安急
救中心”、“童悦少年学院”等经典主
题学习场馆，还全新推出了旨在培

养更多交通安全方面专业人士的
,,,（,-./0 123 ,-./03-4场馆。在这
里，每个人都有机会接受到专业的
儿童安全知识方面的培训，成为合
格的讲师，传递安全教育知识，让更
多儿童和家庭受益。
为了让地处偏远的儿童同样得

到安全方面的教育和培训，+%&'
()*儿童交通安全训练营还将带
着以安全为主题的"5电影《安安奇
妙历险记》，走进北京、上海、成都、
沈阳、杭州和广州六个城市的()*

童悦之家，让那里的孩子们在快乐
中接受全面专业的安全教育。

此外，全新升级的()*儿童交
通安全677也与大家正式见面，通
过更加丰富的安全教育内容和广泛
的互动教育平台，实现寓教于乐的
多元化教育，持续扩大受益人群。

十一载精耕细作

履行社会责任
()*是行业内率先在中国推

广儿童道路安全教育的汽车厂商，
而()*儿童交通安全训练营也成
为()*在中国历时最长的公益项
目。从+%%'年启动至今，()*一直
通过()*儿童交通安全训练营项
目，培养中国儿童的交通安全意识。
不忘初心，方得始终。截至目前，
()*儿童交通安全训练营已走过
8"个城市，让"!万儿童直接受益。
在推广儿童安全教育这件事情

上，()*始终保持着初学者的心
态，不断保持开放的态度，与时俱
进，持续创新。从安全主题公园到
,,,项目，从小熊安安动画片到儿
童安全教育677，()*一如既往，
坚持精耕细作，以多种形式寓教于
乐地向中国儿童普及安全教育，培
养孩子乃至家庭的良好出行习惯。
十一年的坚持，()*儿童交通安全
训练营已是广大小朋友们每年都要
探索的乐园，小熊安安也成为孩子
们童年最好的伙伴之一。
作为全球豪华汽车市场的领导

者，()*始终秉持清晰的发展目
标，在自身发展的同时，积极践行企
业社会责任，推动社会不断进步。
()*不仅将可持续发展战略贯穿
于企业的全价值链，更着力于资源
创新、文化交流与社会融合、教育三
大领域开启企业社会责任，促进企
业和社会的共同可持续发展。

()*在企业社会责任方面有
着自己的思路，在中国，作为汽车制
造商，()*关注环境保护、经济发
展和社会贡献三大领域，将提高核
心竞争力与解决社会热点问题相结
合，分别开展了“()*中国文化之
旅”、“()*儿童交通安全训练营”、
“()*童悦之家”儿童关爱计划等
一系列的企业社会责任项目，努力
创造共享价值，实现企业和社会的
共同可持续发展。未来，()*也将
继续以战略9:;为导向，以社会创
新为手段，努力促进企业与社会共
同的可持续发展，共创一个更加和
谐共生的未来。 汤力

!"#$ %&'儿童交通安全训练营启幕
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! ! ! !从专题安全教育项目!到儿童

交通安全乐园"从好读易懂的儿童

交通安全读物#安娜(保罗和贝贝

鼠$!到%%&'儿童交通安全拍手

歌&"从与教育部合作出版#%&'

小学生交通安全读本'! 再到精心

制作%%&'儿童城市生活安全电

视系列动画片&((经过不断的创

新与沉淀!%&'儿童交通安全训

练营不断探索全新的)更加有效的

活动形式和内容! 无论在政府部

门)学校还是家长中!均收获了极

大的认可与好评*而这样的探索竟

坚持了十一年之久*

! ! ! !上海大众!据悉，上海大众调整
了全年销量目标，由原来的冲击$%%

万辆变为目标销量定为<='万辆>

<?%万辆之间。下半年的重点是推出
新车。斯柯达全新旗舰车型速派将
导入国内，加入(级车市场争夺；轴
距进一步加大的新一代大众途安也
将于年底发布。

一汽!大众! 产能布局是一汽>

大众下半年乃至本轮中期规划的重
点目标：目前青岛和天津的两个新
生产基地已动工，佛山二期工厂已
进入设备安装阶段，长春发动机工
厂二期在建、三期也在规划。此外，
从!、=月开始，一汽>大众所有主力
产品都将更新，并布局:@A及新能
源产品。一汽>大众还延续了此前的
优惠政策，包括保险优惠、置换补贴
及零利率贷款购车等。

上汽通用!下半年，上汽通用将
推出更多全新和改款车型，年内至

少将有四五款车型上市：针对新能
源市场的雪佛兰ABC1沃蓝达、针对轿
跑市场的雪佛兰科迈罗及针对豪华
市场的凯迪拉克9,8和全新9,:>A。
别克全新战略车型威朗也有望在下
半年发力。

上汽通用五菱! 针对目前微客
市场萎缩现况，下半年上汽通用五
菱将推出配置更丰富的五菱宏光:<

应对。首款家用:@A车型宝骏'8%上
市后，下半年还将推出+%<8款宝骏
!"%。

长安汽车! 下半年长安汽车仍
将重点布局:@A市场。年内至少有D

款新车上市，包括长安9:!'四驱版、
9:"' <E',和长安商用旗下全新!座
:@A（代号;<%"），此外长安商用旗
下的全新)7A欧尚将于广州车展上
市。根据规划，未来还将加码研发费
用，增强新产品的竞争力，将在下一
个五年计划中投入"%%亿元。

长安福特!+%<'年被定义为长
安福特的“产品年”，除了上半年上
市的福睿斯和全新锐界外，下半年
还有全新金牛座和全新福克斯两款
车型上市。其中金牛座将成为福特
在华档次最高的轿车产品。

长安马自达!下半年，长安马自
达将对南京工厂进行扩建，年产能
将提升<<万辆，其中:@A年产能将

提升'万辆。同时继续强化品牌建
设，拓展销售格局，以期保持上半年
的销售势头。根据规划，其+%<'年将
在中国新增+'家经销店。

北京现代!北京现代8月主动下
调销售目标，降低批发量，减少经销
商库存。下半年将推出全新胜达，并
新增三款+E%,车型，价格降幅达"万
元。下半年北京现代还将继续推出
一系列的市场动作，通过降低库存
为经销商松绑，放弃表面数据，提振
经销商信心。

丰田汽车! 从一汽丰田全年规
划来看，下半年还将上市两款新车
型，分别是搭载+E%,发动机的全新
皇冠，以及搭载丰田双擎技术的混
合动力版卡罗拉。广汽丰田下半年
将通过汉兰达带动凯美瑞、雷凌、逸
致和致炫营销。为促进销售，近期广
汽丰田开展亿元级购车季营销活
动，针对每一款车型的消费特点制
定了对应的优惠购车政策，同时整
合了金融、保险、二手车等关联业
务。

广汽本田! 广汽本田下半年将
推出全新锋范和凌派中期改款。其
中，全新锋范将在=月正式上市。同
时，广汽本田第三工厂暨发动机工
厂也将正式投产。此外，针对市场需
求，下半年广汽本田在创新营销方

面创造与年轻一代的多维触点。
东风日产! 东风日产下半年将

进入新产品的密集投放期，新楼兰、
全新蓝鸟、新逍客将纷纷上市，希望
通过投放新车型带动品牌影响力的
提升，并变更了销量目标考核方式，
将“提车导向”改为“交车导向”，切
实保障经销商的利益，同时启动了
“手拉手工程”，对经销商进行一对
一的帮扶支持和定向指导。

神龙汽车! 神龙今年规划销量
目标为=%万辆，其中雪铁龙品牌"'

万辆，标致品牌D'万辆，市场终端营
销将按原定目标进行。下半年东风
标致将开启各大城市<<%场试驾体
验，并同时销售新车。东风雪铁龙将
推出搭载<E=,F7发动机的新9'，从
而取代搭载+E"G自然吸气发动机的
车型；9DG的<E+,F7车型也将在下
半年上市；而一款全新紧凑级轿车
也会在年内亮相，有望取代世嘉。

长城汽车! 下半年将努力完成
年初制定的='万辆销量目标。为掌
握市场主动权，长城汽车主动对价
格进行下调。在价格优惠的基础上，
长城将保证市场的现车供应，售后
服务主要针对哈弗F=以及F?两款
高端:@A车型延长质保至8年或+%

万公里。
奇瑞汽车!按照奇瑞产品规划，

下半年将是大力运作艾瑞泽的关键
时间。艾瑞泽'是今年又一拳头产
品，量产版有望年内亮相，动力方面
将采用奇瑞新一代的<E'G 5AA,发
动机。另外，下半年奇瑞将全力推动
轿车市场的增长，同时加大海外市
场的开发力度。

吉利汽车! 下半年重心将放在
新能源与:@A这两块区域，推出帝
豪电动车和代号为HG>"的全新紧
凑:@A，同时推出帝豪;:跨界车型，
满足6级车细分市场进一步再细分
的需求。未来，帝豪会囊括帝豪;A、
帝豪;:、帝豪IA等众多车型。

上汽乘用车! 下半年上汽乘用
车正发力进入以“品质、技术”为核
心的第二发展阶段。随着荣威、)J

产品线换代周期的到来，上汽自主
品牌将通过“芯动战略”，进入新一
轮新品密集投放期，使车企换挡加
速驶入快车道。

从车企下半年的排兵布阵可以
看出，在当前整体车市下行的情况
下，越来越多的车企不再强求销量
目标，而以维持渠道和市场份额的
稳定为主，丰富产品系列成为共同
选择。另外，降低经销商库存压力也
成为缓解产销关系的重要手段。谁
能在动荡中找准方向，谁将成为车
市的最后赢家。 雍君

下半年各大车企如何排兵布阵"

! ! ! !随着上半年车市“中考”成
绩单的出炉，多数车企成绩不
及格，下半年面临更大的压力。
面对前景仍不明朗的车市，各
大车企又会如何排兵布阵？


