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! ! ! !这个夏天，中国球迷并不寂寞，
因为拜仁来了。由一汽!大众奥迪极
力促成的"#$%中国“奥迪夏季足球
巡回赛”先后转战北京、上海和广
州。在中国最具活力的三座城市里，
一汽&大众奥迪用一颗小小的足球
将现在与未来、现实与理想、激情和
喜悦连成一线。
“一汽&大众一直支持中国体育

事业的发展，并致力于利用全球顶
级的足球资源促进中国足球的国际
交流。未来，一汽&大众希望通过公
益赞助的方式，为中国青少年足球
的发展助一臂之力。”一汽&大众汽
车有限公司董事、总经理张丕杰在
接受媒体采访时表示。据悉，一汽&

大众将与中华全国体育基金会、中
国足协合作成立“一汽&大众新未来
足球专项基金”，并将在长春、成都、
佛山、青岛四地成立“一汽&大众青
少年足球训练营”。

取得突破

源于不断进取向上
作为德国足球的旗帜，拜仁在

德国足球发展中扮演着重要的角
色，而这得益于拜仁成功的青训体
系。一汽&大众奥迪希望通过本次拜
仁中国行，将其先进的青训经验引
入中国，用实际行动践行一汽&大众
在培养优秀青少年足球人才、创造
良好青少年足球训练环境等方面的
企业社会责任。

在拜仁中国行第二站比赛之
前，有“足球皇帝”之称的拜仁俱乐

部名誉主席贝肯鲍尔代表俱乐部参
与了一汽&大众奥迪在上海组织的
青少年训练营。

当天，贝肯鲍尔携拜仁功勋门
将奥曼冒雨赶到青训现场，受到了
在场'#名小球员的欢迎。随后，贝肯
鲍尔和小球员们交流互动，帮助小
球员们提升足球技能。在接受现场
采访时，贝肯鲍尔表示“这不是我第
一次来到中国”———这位足球巨星
早在$(()年就来过中国。“此次能够
借助‘奥迪足球夏季巡回赛’来到中
国，并且看到中国巨大的发展变化，
我感到十分高兴。”贝肯鲍尔愉快
地说道。

在现场互动中，主持人替小球
员和家长们问道：“如何能成为一
个伟大的球员？”贝肯鲍尔认真地
回答：“有足球天赋当然是好的，
但更为重要的是要有一颗进取向
上的心。”
无独有偶，贝肯鲍尔所言“进取

向上的心”，与奥迪“进取”的品牌价

值相得益彰。一汽&大众奥迪多年来
一直秉承“进取”的品牌精神在汽车
领域不断取得突破，也以同样的精
神致力于支持中国足球事业的发展
与繁荣。

青训环境

决定中国足球未来
由于对足球的价值和规律认识

不足，我国足球产业急功近利的思
想行为严重。也源于组织管理体制
落后，人才匮乏和监管缺失，导致我
国足球发展的社会基础薄弱，行业
风气和竞赛秩序混乱，运动成绩持
续下滑。此外，在一些落后的乡镇地
区，基础设施跟不上足球的现代化
配套，学生很难有机会接触正规的
足球训练。因此，培养优秀青少年足
球人才、创造良好的青少年足球训
练环境尤其重要。
在拜仁中国行最后一场比赛期

间，一汽&大众汽车有限公司董事、
总经理张丕杰表示：“此次打造的国

际顶级足球赛事，以及积极支持中
国青少年足球事业发展，正是我们
在企业社会责任领域新的尝试和探
索。未来，一汽&大众将继续夯实企
业社会责任，助力中国实现足球强
国梦。”

众所周知，奥迪在全球有着顶
尖的足球资源。自"##"年开始，奥迪
先后成为拜仁、皇马、巴萨、*+米兰、

切尔西五大欧洲顶级俱乐部的官方
合作伙伴。为实践“愉悦中国用户”
的品牌使命，更为了助力中国足球
事业，特别是中国青少年足球事业
的发展，一汽!大众奥迪多年来依托
其全球优势足球资源，持续将世界
顶级俱乐部引入中国，把巨星球员
带到中国青少年身边，鼓励他们实
现自己的足球梦想。
此次拜仁中国行活动，不仅是一

次针对万千球迷的福利大放送，更旨
在为中国青少年足球的发展带来新
的机会与活力。从引入豪门俱乐部访
华，到邀请球星参与青训营，都体现
了一汽!大众奥迪品牌营销活动的
公益化内涵和趋势。今后，一汽!大
众奥迪将在企业社会责任战略的指
导下，继续发挥其全球顶尖足球资
源的优势，以更实效的方式和更实
际的行动，助力中国青少年足球事
业的发展。 汤力

以公益方式为中国青少年足球发展助一臂之力

一汽-大众奥迪“拜仁中国行”结硕果

! !在上周举办的“创新
日”活动上，宝马公司宣布
启动以创新精神为内核的
“悦创造奇迹”，对“,-.之
悦”进行全新演绎，赋予其
与中国新时代同步的脉搏，
这是宝马在新的市场形势
下营销战略全面调整的重
要一环。宝马同时宣布全球
独有的“,-.互联驾驶在线
商店”进一步开通专属网
站，与早先启用的车机和手
机端口全方位整合。

为了进行品牌策略的
调整，宝马在过去$%个月内

对超过/###位车主、专家和
业内人士进行了全面调研，
一起探讨中国新时代下品
牌的内涵。宝马集团大中华
区总裁兼首席执行官安格
表示：“创新是宝马品牌与
生俱来的基因，更是中国
年轻一代消费者进取精神
和个性化追求的准确描
述。以创新为悦，以创新创
造奇迹，这是极具号召力的
品牌形象，也是我们希望传
递给所有宝马粉丝的激情
与力量。”

在“创新日”上，宝马演

示了即将伴随全新一代旗
舰推出的“一键控制自动泊
车”系统和另一项即将量产
的首创科技———“全车速车
道跟踪驾驶辅助系统”。

宝马的创新始终走在
时代前沿，革命性的,-. 0

以碳纤维车身架构、电力驱
动和互联科技为汽车业带
来深刻启示，而众多创新科
技将伴随全新一代,-. )

系面世，比如：碳纤维内核
车身、激光大灯、触屏技术
和手势控制等。
在中国市场上，宝马在

本地化战略、商业模式和品
牌战略方面坚持创新思维，
与时俱进与消费者建立更
强大的情感纽带。"#$%年1

月开始，所有在中国上市的
,-.新车将全部配备,-.

互联驾驶功能，基础服务免
费$#年。)月，基于个人电脑
版的“我的,-.互联驾驶”
又正式上线，进一步提升了
用户体验。 余音

! ! ! !今年以来上汽通用别克
品牌连续发力，拉低定位后的
全新英朗很快赢得消费者认
可，威朗则以更具高级感的品
质，来填补全新英朗和君威之
间的空白。笔者日前在北京试
驾了这款高调上战场的新车。

用“一见倾心”来形容初
见威朗的感受是相当贴切的。
短前悬、长车头、宽车身、快背
式的车顶、收紧的尾部和干净
利落的轮廓线，赋予其一种蓄
势待发的力量感。张力十足的
$)英寸十辐铝合金轮毂、后盖
一体式尾翼，以及一体化嵌入
式双排气管等动感元素的运
用，以及 #2")的超低风阻系
数，则赋予了威朗与生俱来的
运动气质。得益于 ")##33的
轴距，威朗的内部空间足够
“宽绰”。

威朗是一款把 *4级车做
到接近极致的中级家轿。威朗
的一大核心卖点就是全系标

准配置分量十足，包括 567

日间行车灯、远近光一体式大
灯、689车身稳定系统、1安全
气囊、一键式电动防夹天窗、
后排 :8;<:= 儿童座椅接口、
>9-8 智能胎压监测系统、倒
车雷达、防紫外线隔热?隔音夹
层前挡玻璃、无骨雨刷、-@@A!

.B0CD月光车内氛围灯、外后
视镜电动调节?加热?567转向
灯、发动机启停、三辐式运动
型多功能方向盘、双效纳米级
防 9-"2% 空调滤芯和 *E=?

E8,接口。威朗还将 *++自
适应巡航系统、5F*车道保持
系统、+-,碰撞缓解系统、*!
9*自动泊车系统等 (项配置
全面引入并革新了中级车安
全技术标准，比肩中高级车。

动力方面，威朗提供了两
种选择，一款是 $2%5发动机，
另一款就是目前昂科威上使
用的 $2%>发动机，最大功率
$"'G.，峰值扭矩 "%#H3，与

昂科威一模一样，但鉴于威朗
整备质量更轻，因此其运动性
符合“爱跑”的口号。

此次试驾的威朗 "#> 搭
载了 6I@CDI$2%> 8:7: 中置直
喷涡轮增压发动机，匹配 )速
7+J智能双离合变速箱，并全
系配备了发动机自动启停功
能。这套动力总成我们已经在
昂科威上体验过，换到更小体
量的威朗上，动力性能自然不
必担心。深踩油门，动力在
$)## 转左右开始喷发，) 速
7+J 智能双离合变速箱动作
灵敏，换挡流畅。根据公告数
据，威朗的 #K$##G3?B加速仅
L2L 秒，百公里综合油耗为
12$5。值得一提的是，别克
MN0DC >NA0AO静音科技同样沿
用在威朗身上，行驶中的静音
表现十分出色。

威朗对于别克的战略意
义，在于承担着向上开辟更大
市场空间，并进一步加强别克
在主流市场中领先地位的角
色。至于年轻消费者是否钟情
这棵为他们度身定制的菜，让
我们看看威朗几个月的销量，
再做评估。 罗裕

BMW创新日推出品牌新主张

! !中国汽车技术研究中
心日前公布了 "#$%年度第
二批 +KH+*9 测试车型的
评价结果：) 座家用车宝骏
)/# 以 %'2' 分的成绩获得
五星级评价，成为 $#万元
以内首款达到五星安全的
-9P车型。

在侧面碰撞一项，宝骏

)/#取得 $L分的满分成绩。
在发生碰撞时，高强钢有效
阻挡了撞击，加之侧气囊的
保护，驾乘者几乎未受到任
何伤害。值得一提的是，在这
种情况下四门仍可正常开
启，不影响驾乘者自救逃生。

在 $##Q正碰及 '#Q偏
置碰撞过程中，宝骏 )/#的

驾驶舱均未受到挤压，气囊
也全部弹开，预紧限力式安
全带将驾乘者牢牢固定在座
位上。相比轿车及其它-9P

车型，驾乘人员的头部、胸部
拥有更高的安全系数，加之
其发动机舱缓冲区、更合理
的安全约束系统，保证车内
人员的安全。 汤力

宝骏!"#获$%&$'(五星安全评价

A+级车的极品小生
———试驾别克威朗


