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! ! ! ! !"#$书展已临近尾声，今年
的书展谢绝养生、理财类图书做
现场活动，减少明星书亮相，分
贝小了，人气旺了，书香浓了。这
些举措显示了上海书展的独有
品位。本报四问上海市新闻出版
局局长、上海书展“掌门人”
徐炯，探讨上海书展的一贯
宗旨以及未来走向。他说：
“我们有自己的立场，更多
看重的是书展的品质和文
化价值。”

! ! ! !星期天夜光杯!今年!上海书展希望出版

社多带一些优秀的非畅销书参展! 参展商则

希望展位人气高一些"两者是不是有些矛盾#

书展人多究竟是好是坏#

徐炯! 书展现场和外界整个图书市场是
一样的。市场的力量，始终在起作用。我们讲
市场是个无形的手，书展现场，在整个图书市
场，这个无形之手实际上是有形的，你可以很
明确地感觉到这个手在推动。出版社到书展
来参展，除了有他们自己的文化追求之外，肯
定也有自己的商业考量。因为尽管我们免了
场租，但不管怎样参展商总归是有成本的，所
以他会倾向于带他的畅销书来。畅销书在某
种意义上也是他树立品牌的一部分。另外他
当然希望能够多卖掉一点书，来打平成本。此
外，我发现不少参展商恨不得把他所有的书
都带来，哪怕有些书销售情况不好。上海书展
人多，确实是个机会。
对这种商业冲动我们表示理解，但是我

们有自己的立场，我们更加看重的是书展的
品质，它的文化价值。如果说政府是那个有形
的手，市场是无形的手，我觉得这两个手要协
同，如果市场之手太厉害了，有的时候要拉它
一点，让它缩回来点。而市场之手不去主推
的，政府要推上去。我们现在讲的一些理念，
讲到书展希望提倡多样化的阅读，而市场之
手往往会跟多样化反其道而行之，所以政府
要推这部分东西，促进这部分的工作。
统计数据表明，现在整个图书市场上畅

销书的集中度越来越高了，就是说整个销量
中，前十或前五十的畅销书在整个销售量中
占的比例，这两年逐步提高。为什么呢，因为
在这个市场上你卖得越好的书，发行商、出版
商都会努力去推介，他们所谓的顺势而为。还
有很多图书榜完全是根据销量来的，当然这
个作为促销手段也无可厚非。另外我发现，在
网络销售当中这种集中度还高于实体书店。
这就会造成一种影响，会使一部分读者的阅
读跟着畅销榜走，当然畅销榜也不是都有问
题，但是它就使你阅读的品种，面拉不开。

我们希望书展上有更多多样化的图书，
当然多样化的图书有一部分是小众的，是有
阅读价值的。也不是说畅销书都没有阅读价
值，但真正有价值的阅读，应该是深阅读。另
外，多样化阅读对一个人来说也非常重要。

! ! ! !星期天夜光杯! 提倡多样

化阅读!有什么措施吗#书展有

没有出个榜单!搞个推荐#

徐炯!这个有几种做法。
第一是榜单。今年我们和

一个网站搞了一个榜单，请了
一百个社会各界的爱书人士推

荐了一百本书，通过微信、微博在传
播。另外，每年书展都会请读者推荐
“上海书展十本最有影响力的书”，
不过这个有点“马后炮”，一般是在
书展最后一天公布。当然，有了这个
榜单后怎么推送，怎么让更多人知

道，是我们要继续努力的。恐怕今后
我们在这方面还要做更多的工作。
第二是用活动的形式来推荐图

书。我们做了一些筛选。有些畅销但
没什么意思的书，像养生类、理财
类，我们不允许他们搞活动。一是为
了安全考虑，二是，养生类、理财类
的所谓阅读活动，本质上就是养生
讲座、理财讲座，严格意义上不是阅
读活动，所以不适合在书展现场搞。
三是，这种书自然会有人读，你不需
要做什么推广。在书展现场阅读推
广的资源有限，从我们政府的角度

讲，我们对这些资源的投放要有所
控制。我们进行了一些筛选，去掉了
一些价值不高的书，有些本来就很
畅销的书，我们觉得也没必要再来
现场，比如一些明星的书，今年这种
情况少了些。
第三，我们鼓励出版社带来更

多的书。我刚才说过畅销书的集中
度，所以在本地的书店系统，很容易
只引进外地畅销的品种。但一般外
地的出版社，一定会带来很多本地
读者可能没听过、没看过的图书。不
仅会带来畅销书，也会带来一些其
他的书。比如今年中国出版集团旗
下 %#家出版社全部来到书展现场，
创了纪录。另外，全国一些非常优秀
的大学出版社也都来了。

! ! ! !星期天夜光杯!上海书展相

比外地$外国的一些著名书展!还

有哪些可以提升的地方#

徐炯! 外国书展有几个类
型，有的是面对公众的，比如去
年上海作为主宾国参加的法国
巴黎书展；有的是做版权交易
的，比如法兰克福书展；有些是
混合的，比如美国书展。在中国
还有第三种类型，就是看样订
货的。

不管是实物贸易还是版权
贸易，在互联网发展以后，书展
这方面的功能在萎缩。因为从图
书的实物贸易来讲，现在不可能
一年只订一两次货。现在，一本
畅销书还在翻译的时候，人家书
店已经表达了订货意向。业内人
士还是愿意去书展，一是去看
看，二是便于老朋友之间感情的
交流。
比较下来，作为一个全国阅

读的品牌，上海书展还是有不少
不足，比如图书品种不够丰富，
活动的品质还不够高。

在法国巴黎，他们也有畅
销书、生活实用类书的现场推
销，比如烹饪类书请来厨师，现
场还搭一个厨房。但是，我印象
最深的是，请来参加中国图书
的阅读活动的嘉宾，他们肯定
至少把你的书的法文版看过一
遍，有的可能还看得很认真，还
做了笔记。

上海书展今年活动尽管达
到了 &""多场，但是有点品质的
只有三分之一。有的活动商业化
气味很浓，有的是请作者来推销
他自己的书，当然作者也有讲得
好讲得不好的区别，不能一概而

论。还有请来作者的朋友，嘉宾
可能也没看过书，随便讲讲，讲
点花絮，用名人效益在那里站
台。我觉得这种情况现在国内书
展还是比较多。
但是在法国书展上，很多阅

读活动的嘉宾真的是一本正经
来讲这本书的。嘉宾首先读过
这本书，然后讲得出很多道道，
很认真在讲这本书本身，而不
是全部在讲花絮，全部在那里
插科打诨，是真正的阅读。我觉
得向读者推荐书，首先你要熟
悉这本书，你要讲得出它的优
点，甚至讲得出它的缺点，这个
对读者的阅读是有帮助的。

上海书展上有些活动已经
达到这样的水准了，像望道讲读
会、思南文学之家的活动，还有
上海图书馆“书香之夏”分会场，
都是经过认真策划，主讲嘉宾的
选择也比较认真，确实是在讲书
本身。所以我觉得，我们要培育
更多的分会场，希望这样的活动
能够更多。

我刚才讲的市场之手始终
在活跃，这个我们也要尊重。作为
书展组委会，我们把书展作为一
个全民阅读的平台，提倡多样化
阅读、深阅读，提高活动质量，真
正体现它荐书和导读的功能。这
是我们努力的方向。
在安排活动的时间、地点方

面，当然要向好的书倾斜。在书
展里面，市场的力量和政府推动
全民阅读的力量，两种力量交互
作用，我们要很好地协同。不能
否认，市场力量有时候有盲目
性，如果没有另外一种力量去平
衡、去制衡，它很容易走向极端。

! ! ! !星期天夜光杯! 我记得思南读书会

也是从书展分会场开始的" 上海书展一

年一次!似乎时间短了点"作为全民阅读

的品牌! 有没有考虑过把更多的分会场

变成常设的读书品牌#

徐炯：考虑过。思南读书会从去年 !

月份开始，一直坚持到现在，效果很好。
搞常态化的书展是大家的愿望，是读者
的愿望，也是我们的愿望，但具体做起来
并不是那么容易。思南读书会因为有孙甘
露以及上海作协的一些热心人，他们每个
礼拜都会策划、请作者。演讲嘉宾有的是
从外地来的，还要接待，他们做了大量的
工作。搞一个常态化的阅读品牌是要付
出努力的，这也是这些年我们进展不够
快的一个客观原因。
我们接下来准备培育一些新的常态

化阅读品牌。比如望道讲读会，其实他已
经开始做了，今年 $月份时已经做过一
个系列。我们希望它如果做不到每周一
次，可以在一年中集中做几个块面、几个
时段，或者两个礼拜做一次。再一个，我
们接下去要和上海书城办一个全国新书
发布厅。争取能够达到每个礼拜一次，全
国新书都能到这个地方发布。上海书城
是个专业的图书机构，所以人力资源这
方面没有问题，考虑到书店经营，我们政
府会给他们一定的资助，努力把这件事
情做起来。

还有一个要利用的是亲子阅读，如
今，亲子阅读很热门，都是民间自发的，
所以我们要培育这个亲子阅读常态化
的品牌。还有很多常态化的品牌是书店
自己搞的，像蒲蒲兰儿童阅读的推广，
它本身就是一个出版机构，经常搞活
动。这个我们都支持。
常态化阅读品牌，一个是政府要办

一些，一个是社会自发地组织一些。一些
书店、出版社，都有自己的活动，不过有
些是封闭的，不对公众开放的，也不希望
做宣传。所以常态化阅读品牌上海有，但
是宣传不够。我们以后要把它们整合起

来，如果它们能够对社会开放的
话我们会发布信息。当然现在最
重要的还是培育，接下去会重点
做这项工作。

24小时读者热线：962555 读者来信：dzlx@xmwb.com.cn新民网：www.xinmin.cn
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人多究竟好不好？$

榜单到底要不要？

哪些地方还可提升？ 书展过后还要做什么？
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