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群英汇聚

共同为!非遗"发声
!"#$“%&'中国文化之旅”探

访车队从西安出发后，依次前往咸
阳、旬邑、乾县、杨凌、凤翔、户县、汉
中、洋县等地，探寻当地最具特色的
手工技艺与民间艺术。不拜访中药
大师席庸先生，不能体会“饮片入
药，生熟异治”的精髓；不走入库淑
兰大娘的传奇世界，不曾发现旬邑
彩贴剪纸的独特魅力。中国的民间
文化往往厚积薄发且深藏不露，如
不是亲身探访，很难体会到惊鸿一
瞥背后那巨大的震撼。

较以往有所不同的是，在今年
的(%&'中国文化之旅( 探访车队
当中不乏文化名人、艺术家、设计
师、创业家、企业家等社会精英人士
的身影，他们对(非遗(的发声有助
于进一步提升这些民间文化瑰宝的
社会影响力。来自台湾的知名文化
学者、《汉声》杂志发行人黄永松先
生就曾提到“全人类的文化遗产不
分国籍不分民族”。因此，中国的非
物质文化遗产不应局限在狭窄的文

化圈子中，多领域甚至跨领域的精
英都应以他们的独特视角和智慧，
审视“非遗”的精髓，为其发声。

拉近距离

让!非遗"走入现代
!)#$“%&'中国文化之旅”为

期 #* 天的探访涵盖了多个领域的
非物质文化遗产项目。无论是与农
耕文化相关的“后稷传说”，还是颇
具地方文化特色的西安鼓乐、旬邑
彩贴剪纸、凤翔泥塑、洋县悬台社火
等传统音乐、美术、舞蹈、戏剧类非

物质文化遗产，这些蕴含了无数智
慧精髓的中华传统文化瑰宝散落在
陕西各地，在令车队成员们惊艳的
同时，也不禁感慨当地的“非遗”所
面临的传承与发展困境。

非物质文化遗产并不只是单纯
的一种历史遗留，保护的初衷也不
仅仅是将其传承下来进行欣赏抑或
怀念，从“非遗”中汲取先贤传承下

来的民族智慧并将之应用于实际生
活才是关注“非遗”的最终意义。因
此 %&'今年尝试“拉近”原则，把看
似与当下脱节的“非遗”项目，通过
创新的手段从偏远地区拉进到都市
人的现代生活中。除了继续唤醒大
众对“非遗”的关注意识，%&'在今
年的活动中更是努力尝试从“授人
以鱼”到“授人以渔”的转变，努力帮
助非物质文化遗产传承人找到可持
续的发展模式。

持续创新

助推!非遗"可持续
九九重阳，!*#$“%&'中国文

化之旅”北线车队成员集体拜谒黄
帝陵，以恭敬之心参加了今年重阳
节的黄帝陵民间祭典，以此作为此
次文化征途的收官项目。守着对文
化传承的虔诚，“%&' 中国文化之
旅”自 !**+ 年正式启动以来，持续
对陷入传承和发展困境的项目给予

捐助。,年间，%&'已在对 ,*项中
国“非遗”项目给予了总计 ,-*万元
的资金支持，累计行进将近两万公
里，足迹遍布 !.个省及直辖市，探
访了 /大国家级文化生态保护区以
及 !0*多项非物质文化遗产。
伴随着中国经济和社会的巨大

变化，%&'也在以切实的行动探索
更有效的“非遗”保护及传承模式。
!*#$ 年，%&' 邀请了近十名创业
家、企业家、艺术家、设计师、文化名
人加入车队，共同为“非遗”发声，有
效提升了项目的社会影响力。这些
企业家们还希望在来年的活动中开
辟出专门针对社会精英人士的文化
探访线路。车队中的几位爱心车主
也为了保护“非遗”献言献策，不仅
对“非遗”项目进行捐赠，还表示将
汇聚更多的 %&'爱心车主俱乐部
的力量，共同筹备致力于传统文化
保护的公益项目。此外，%&'还充
分利用微信等新媒体平台开展网络
互动活动，仅 #* 天时间就吸引了
!$***多人参与，拉近了(非遗(与都
市人的距离，让公众对(非遗(产生
直观的体验与兴趣。

这也正如华晨宝马汽车公司副
总裁杨美虹女士所说：“与九年前相
比，中国的社会经济环境已发生了
巨大变化，我们需要以全新思维去
寻找‘非遗’保护的新方向。正是出
于这样的考虑，我们在文化之旅中
加入了很多创新的尝试。这些新举
措不仅成功达到了预期目标，更为
我们在将来尝试可持续的‘非遗’保
护模式给予了信心和鼓励。”

探三秦古韵，生生不息的精神家园
!"#$!%&'中国文化之旅"再助陕西!非遗"传承

! !陕西历史源远流长!民间文化闻名遐迩"这里是中华民族重要的发祥

地之一!也是历史上多个朝代的政治#经济与文化中心$这里是中华文明

最早走向世界的地方!也是孕育新中国的革命圣地!为炎黄子孙的生存#

繁衍和人类文明的发展做出了独特贡献"因此!"#$年的%%&'中国文化

之旅&再次来到陕西省!深入领略八百里秦川的文化底蕴"自去年("月(!

日由古长安城安定门发车!%%&'中国文化之旅& 南北两线车队历时("

天!行进!$""多公里!对近)"项非物质文化遗产进行了深入探访!并向%西

安鼓乐&#%华阴老腔&#%旬邑彩贴剪纸& 等()项亟待保护的非物质文化遗

产项目捐赠()"万元!持续贡献于中国的非物质文化遗产保护与传承事业"
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! ! ! !新年伊始，作为国家“十三五”
开局之年的 !*#/车市走向，理所当
然成为业界关注的焦点。站在产业
改革升级的十字路口看，!*#/中国
车市究竟将走向何方？而车企在
!*#/年将有怎样的全新战略，备受
行业与消费者关注。

预期好于上年
!*#$年车市的 1形反转迹象，

让不少业内人士对 !*#/ 年的车市
也开始有了积极的想像，从目前的
大势判断来看，!*#/年的车市应该
比 !*#$年好。

在国家信息中心资源开发部主
任徐长明看来，+ 月份之前是逐月
走低，2月份之后逐月向上，这是今
年我国车市发展的最大特点。!"./

年乃至未来更长时期的中国车市，
将恢复到中速增长状态，乘用车销
量增速约为 345增长的 .6-倍。“这
意味着 !"./年乘用车市场将有望
实现两位数增长。”

其做出此判断的依据来源于欧
美日韩等发达国家的经验。根据以
上国家的发展历程，一个国家车市
发展会出现两个快速发展期，第一
个阶段持续五年左右，销量增速为
-"7，第二个阶段持续十年，增幅为

!*8。中国车市已在 !**.9!""2年
经历第一个发展阶段，销量平均增
速刚好为 -"608，据预测，从 !"",

年开始，中国车市进入第二个快速
发展期，销量增速将相当于 345的
.6-倍。

国务院发展研究中心市场经济
研究所所长任兴州认为，当前我国
汽车消费潜力依然巨大，主要体现
在以下 $个方面：一是居民发展与
享受需求不断增长的势头很高，调
查显示，超过 +"8的中国消费者更
愿意购买新车；二是千人保有量达
到百辆但仍有较大发展空间；三是
城镇化推进对需求的影响；四是年
轻消费者成主力群体，对汽车时尚
生活的需求；五是居民收入增长使
购买力提升。这就决定 !"./年买方
市场氛围会更浓。

展望刚刚到来的 !"./年车市，
乐观人士认为：在小排量车型相关
政策的刺激下，全年有望实现 ."8

左右的增幅，高于 345增幅。预计
狭义乘用车零售增速能到 ."8强。

利空因素犹存
但是，关于 !"./年汽车销量增

幅会继续收窄，还是会在政策余音
之下出现回升，业内不乏相左意见。

相对保守的业内人士认为 !"./ 年
车市利空因素仍然存在，尤其是小
排量车型相关政策的刺激或只能解
一时之渴，而且，政策刺激作为外
力，其影响并不能一直维持高效。

中汽协会常务副会长兼秘书长
董扬认为，汽车产销量将与 345增
速相一致。中国 !0""万辆的年汽车
产销基数已经很庞大，如果再长期
以两位数的增速发展，对国内环境、
交通会造成很大压力。为此董扬预
判，!"./ 年国内车市增速应该在
$8到 +8之间。

董扬的这一预判代表了部分车
企的观点。长安汽车总裁朱华荣表
示，当前汽车行业已经在向好的方
向发展，宏观判断明年车市增长应
该在 $8到 +8这一区间，不排除某
一月份能达到 ."89.$8这一区间，
但从全年来看，.$8的增速就有点
天方夜谭了。广汽集团总经理曾庆
洪表示：“对于未来汽车业增速，不
能过于悲观或过于乐观，只要 345

增长，汽车销量肯定会迎来与之相
应的增长”。

还有业内人士认为，与年中的
销量下降相比，!".$年四季度形势
似乎有了“大逆转”，但总的看，只不
过是逃离了销售下降的坑，并没有

摆脱微增长的命。原因一是宏观经
济形势下行，消费信心不足，内需提
振困难；二是整体产能相对过剩，处
在消化期。三是环境压力和减排约
束，随着交通拥堵进一步加剧，北上
广等地将探讨更加苛刻的购车和用
车条件，其他一些大城市也在讨论
限制私人汽车使用的措施，这将对
!"./年车市产生明显影响。当然，
!"./ 年国家会有一些刺激经济的
措施出台，但本届政府任内的经济
调整方向应该是中药慢调，不会再
出 !""2年的那种打速效强心针的
方式。

车企厉兵秣马
展望 !"./年，车市的结构也在

发生变化，处于格局变化中的车企，
也将开始产业结构调整，产品重心
逐渐向 :;1和新能源汽车转移。

大众和通用在华已经成为巨无
霸，两家企业在华的 0家合资公司
上两年在“增幅”上取得好成绩的难
度要高于其他企业。!*./年，上汽
通用争取实现不低于汽车行业平均
增速的增长。!*./年是雪佛兰产品
大年，全年将投放 2款新车，意图实
现华丽转身。按照大众在华的发展
规划，!*./ 年以新能源车为代表的

全新车型将大规模导入，并将推出
全新途观、全新迈腾和全新 + 座
:;1等 ..款主要新车。

长安福特表示，!*./年有高于
行业平均增速的预期，因为长安福
特旗下车型都处于热销期。广汽本
田则将 !*./年销量目标锁定为 /*

万辆，导入雅阁中改款、雅阁混动、
讴歌首款国产车型以及中大型 :;1

等多款新产品。丰田 !*.$年在华顺
利实现 ..*万辆产销目标，旗下南
北丰田导入卡罗拉雷凌双擎多款新
产品，雷克萨斯则先后投放 2款新
车型。丰田不敢豪言 !*./年，但混
动的热销，让其对 !*./年市场充满
希望，广汽丰田则希望每年保持
.*8的销量增速。长安马自达则表
示，创驰蓝天动力总成产能不足问
题已经顺利解决，!*./年会继续增
加产能。

中国本土品牌普遍看好 !*./

年，对内已经制定好颇具挑战性的
年度销售目标。广汽传祺 !*./年的
销量目标将突破 !$万辆，规划一系
列新车覆盖所有细分市场，包括中
大型 :;1和 &51，以及新能源车。
另外，包括吉利、长安、长城在内的
本土品牌也在 !*.$年实现逆袭，成
功抓住 :;1和 &51市场热点。

相比关注销量增长数字，一些
企业正在把目光放在可持续发展层
面，不断增强自身的核心竞争力，这
对整个行业无疑是个好消息。

李永钧

2016中国车市向何方去？


