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! 电影海报!五朵金花"

电影海报手绘情（上） " 刘俊 吴尉

上个世纪，电影广告都是
通过电影院门口的海报进行宣
传的。那时候，大多数电影海报
是由手工绘制的，电影制作发
行公司偶尔也邀请一些画家参
与电影海报的绘制。海报的质量
是关系着票房的大事，于是，精
通绘画的美工就成了各家影院
抢手的“香饽饽”。在廖炯模、郭
顺智、董培盛等老一辈影院美工
的画笔下，大到马路上的巨幅电
影海报，小到电影院里的排片
表，都留下了他们手绘的温情。

海报创意多
作为电影的宣传手段，手绘海报在电影

诞生之初便出现了。发明电影放映机的卢米
埃尔兄弟，他们导演了一部带有故事情节的
《自食其果》电影。为宣传这部电影，兄弟俩设
计了一款电影海报，出乎意料，这款电影海报
在欧洲广为流传，这是真正意义上的第一张
电影海报。

民国时期，上海作为中国电影的发源地，
海报的运用几乎与国外同步展开。上海是好
莱坞电影最先在中国放映的地方，早在默片
时代，上海便运用电影海报的形式来宣传。
!"#$年《神女》放映的时候，有一张海报画有
两个最主要的演员，一个是阮玲玉饰演的母
亲，一个是她电影里的儿子，两个人脸靠脸，
下面写“神女”两个大字，神女的形象就勾勒
出来了。有时，旁边还挂着一张牌子，上面写
有“今日客满”，很有意思。

上世纪五六十年代是中国电影的发展
期，中国电影放映发行总公司有一批专职
的绘制电影海报的美术工作者，每当有新的
电影片子等待发行，他们就会接受任务创作
电影海报，有时中国电影放映发行总公司也
邀请其他画家来参与绘制。当时，处于计划
经济时代的中国尚缺乏商品广告的概念%电
影院为宣传、推广一部电影，就会在影院门
口贴出大幅海报，进行广而告之。那时，电
影海报都是由美工或画家一笔笔画出来
的，张贴在影院门口的海报经常会吸引众
人驻足欣赏。

著名画家廖炯模 !"&&年从鲁迅美术学
院毕业，留校任教后接到长春电影制片厂的
邀请，为其绘制电影海报。廖炯模在长春电影
制片厂先后创作了 '(幅电影海报，其中，《五
朵金花》《甲午风云》《刘三姐》《自有后来人》
等海报曾经风靡大江南北。廖炯模回忆说：
“《五朵金花》这一张画得比较美观，我首先画
出四朵金花，然后杨丽坤手里拿着一朵茶花，
一共就是五朵金花了，尽可能把杨丽坤画得
姿势好看一点。”《五朵金花》电影在全国上映
后，引起了不小的轰动，廖炯模也因为这张走
遍全国的海报，崭露头角。《五朵金花》的电影
海报，用上海话说就是“蛮扎台型的”，给电影

宣传增色不少。
)"*(年《甲午风云》上映时，廖炯模已经

是长春电影制片厂的老朋友了，和主演李默
然也成了老熟人，这让他的海报画得更加得
心应手。李默然轮廓非常鲜明，有种刚硬的气
质，为了表现李默然的形象，廖炯模采用版画
的形式制作海报，将清末将领邓世昌的风采
画出来了：邓世昌披着披风，手里拿着一个老
式的长筒望远镜，正在炯炯有神地看着前方，
好像海风正在吹拂一样，非常醒目。

虽然绘制海报对廖炯模来说只是副业，
但他却因为这几部电影的大热在中国的美术
界树立起了名声。后来，廖炯模调任上海戏剧
学院，)"+$年上海大学美术学院成立后他又
担任了油画系主任。其间，上海许多影院的美
工也都慕名前来拜访。

凝结心血浓
和廖炯模绘制的发行海报不同，电影院

的美工们绘制的海报，需要根据每家电影院张
贴海报地方的大小，来进行个性化创作。为了
吸引观众，每家电影院都需要美工师根据自家
影院的不同需求，创作出形式各异的海报，影
院美工在当年是一个既富挑战又备受尊重的
职业。上海有三位被公认的手绘电影海报高
手，分别是大光明电影院的徐维豹，星火电影
院的郭顺智，沪西电影院的董培盛，三人从事
电影海报的时间比较长，画风扎实新颖。一般
影院的美工都是依样画葫芦，但这三位高手手
绘海报均各有特色。特别是有思想共鸣的影
片，他们都要画好几次小稿才能够确定。

一门心思画海报的郭顺智，因为画过的

电影人物，还得了不少雅号。郭顺智回忆：有
一部法国电影《老枪》，必须要画一个老枪的
形象，画好以后，好多老朋友看这个，说老像
你的嘛，因为老枪也是秀顶光，也是戴眼镜，
和我的面孔很像，后来就叫我“老枪”了。

郭顺智是上海电影系统中的第一位高级
美术师，他四十多年来共创作了三千多幅海
报。(,-!年，年近 *-岁的郭顺智在上海影城
迎来了他人生中的第一次海报展。从某种意
义上说，他几乎天天都在繁华的街头上开着作
品展览会，这次的展览会上展出的则是他的精
品之作。小小展厅里的几十张海报，是郭顺智
一生为之奋斗、为之辛劳的缩影。为此郭顺智
还曾写诗一首：“手绘海报三千张，世纪个展成
绝唱，海报情结抹不去，魂牵梦绕依衷肠。”

董培盛入行时间比郭顺智要晚一点，一
开始在影院只是跑跑片，做临时工，几年磨炼
下来直到 !".)年，他成了沪西电影院的一名
正式美工。踏入这个行业的门槛，对他来说，
开心的是从此有了用不完的颜料。董培盛画
海报喜欢琢磨，也有心得：绘制海报也要有自
己的语言，跟别人不一样，与众不同。所以，当
年画《小花》和《小街》时，他尝试用自己独特
的绘画风格，给电影海报带来了一番新鲜的
气象。)".+年改革开放后，电影《小花》曾经走
红大江南北。为了在各家影院激烈的海报宣
传中脱颖而出，董培盛放弃了浓墨重彩，用黑
白的形式，简单的线条勾勒出陈冲主演的小
花形象，这是一种创新的尝试。这种反其道而
行之的方式，如一缕清新凉风扑面而来。它的
视觉感受融入了美工的大量心血。当时，董培
盛根据几张《小街》剧照，采用了中国画的形
式，加上版画的风格创作了一幅海报。没想到
就是这种不走寻常路的创作，吸引了专家的
关注，电影还没上映，这幅海报就在全国性海
报展览评比中获得了一等奖。后来上影厂《小
街》电影出来，就用这张海报作为《小街》的电
影海报，在全国发行。
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! ! ! ! ! ! ! ! ! !"#孩子走后疾病来了

从湘运客车厂退休的“失独”父亲刘庚，
自 )"". 年 )( 月 + 日其十七岁的女儿去世
后，几年时间里先后患上了扩心病、高血压三
级、脑梗、脑萎缩、糖尿病、痛风等十多种疾
病，一年有四分之一的时间都在往医院里跑，
每月两千多元的退休金基本上都用来买药吃
了。现在，他整个人被疾病折磨得有气无力，
有时甚至神志不清，别人送了他一个
外号叫“病壳子”。

(-)&年 &月 ($日，他和妻子去
附近的公园遛弯儿。妻子因有人在
等，先走了会儿，让他不用着急，一会
儿再过来。可妻子走后，他却突然找
不到去公园的路了。本来只有几分钟
的路，他却走了两个多小时，来来回
回就是找不到公园在哪里。妻子久等
不见他来，急了，返回去找，却找不着
人。最后，还是一位好心人把他领到
了公园。要知道，他才六十五岁，还没
到连路都找不到的年龄。

五十八岁的郑萍，自 (--( 年 /

月 /日失去了二十八岁的儿子后，以
前从没有生过病的她，突然间成了病
秧子。(-)/年 &月，她被确诊患上了
乳腺癌，只能住进医院实施双乳切除手术，还
借债二十多万元用于化疗。
六十二岁的李安，自 )""*年 &月她十九

岁的儿子意外死亡后，从此人生走入低谷，糖
尿病、心脏病、颈椎病、气管炎，等等，都一股
脑儿地找上门来，折磨得她无数次想到自杀。
四十五岁的许少可正当壮年，按常理怎

么也不至于百病缠身，可自从女儿去世后，他
患上的“经医院确诊”的病就达八种之多，除
了双肾结石、糖尿病等病症外，心脏病最为严
重。在他的心脏病检验单上，心脏功能二十九
项指标中有十五项异常，而且有些高出正常
值许多倍。在 (--*年 &月 ($日的诊断书上，
医生写下了入院治疗的建议。

更为可悲的是，有的“失独”老人不但孩
子走了，老伴儿也跟着离开了，留下一个人艰
难度日，一旦有个三长两短，连个报信儿的人
都没有。家住湖南怀化的张丽就是这种情况。
孩子和老公相继离去，本来也想随他们一起
走的她，偶然发现了“失独”者 00群，从此有

了一些寄托。她每天大部分时间都泡在群里，
大家哭，她也哭；大家笑，她也笑。
渐渐和群里的人混熟了，互相之间好歹

算有了个照应。如果有谁没上线，群里的人都
会关切地问：干什么事去了？或者留言：上线
后，请打声招呼。他们都知道，到了这样的年
纪，经受了人生的大不幸，身体都不太好，身
边又没有人照应，只有靠相互提醒和关心了。

有一天，一位网名叫“山村雨
水”的同命人注意到张丽已经有两
天没上线了，他将这一情况告诉了
群里其他人。大家都很着急，会不会
出什么事了？张丽早就在网络上告
诉过大家，她失去了儿子，接着又失
去了丈夫，如今一个人生活。于是，
大家纷纷给她留言，要她上线的第
一时间和大家打声招呼，好让大家
放心。可是，总不见她回话。她曾给
群里的部分人留过电话号码，有人
给她打电话，但没人接听。大家估计
一定是出事了。“山村雨水”刚好与
她同在一座城市，两家相隔不是很
远，大家就托他去看看。“山村雨水”
一路问询，终于找到了她家。按门
铃，没反应；问邻居，说是有两天没

看到她出门了。
一定是出事了，不能再等。“山村雨水”用

力将房门撞开。眼前的一幕令他大吃一惊，只
见张丽侧身倒在门口的过道里，不知死活。她
的一只手向前伸着，显然是想去开门，但还没
触到门锁就倒下了。“山村雨水”叫她没反应，
探了探她的鼻息，尽管很微弱，但好像还有。于
是，赶紧打电话叫救护车。医生马上对她实施了
抢救。手术时发现，她的阑尾已经化脓，腹腔积满
体液，如果再迟一些送到医院，恐怕性命不保。看
到如此情景，手术医生忍不住责怪送她去医院的
“山村雨水”：“你也太不小心了，病成这样子才送
医院！”医生把“山村雨水”当成张丽的先生了。“山
村雨水”当即哭了：“我不是她先生，她先生早死
了，儿子也死了。我们只是‘失独’群里的同命人。
因为几天没看到她上网，猜想她可能是出事了。想
不到，跑到她家一看，果真如此……”
孩子走了，疾病来了。这是“失独”父母们

最不愿面对的问题，但又恰恰是他们无法躲
避的难题。

迪士尼浦东梦
叶永平

! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! "#迪士尼徽章

同样是以“米奇”为主题的徽章，有的每
年结合不同的节庆，上市不同节日的“米奇”
徽章，像每年一度的圣诞节，年年的“米奇”
是不同的。有的是读贺卡，有的是坐雪橇，有
的是滑冰，有的将“米奇”同其他迪士尼卡通
人物相组合，形成新的“混搭”效果。也有的
是根据新上演的迪士尼故事，配合出产新的
“米奇”的徽章。难怪，使“集客”趋之若鹜，爱
不释手。

系列成套引人入胜。迪士尼徽章的题材
广泛，但迪士尼方颇有远见，将有些热门的题
材，有意培育成系列化的徽章，或者每次组合
成套章供应。前者，使你欲罢不能被“套牢”，非
不断收集不断寻觅不可，这就是系列化的妙
处。而后者，则是叫你一次掏腰包全部买下，否
则，“过了这个村就没这家店”，以后再要配齐，
可能花了功夫，还要花大价钱，这叫你“得不偿
失”。据说，上世纪 &-年代的迪士尼徽章，尤其
是开园庆祝纪念周年的徽章，这类似的开园纪
念章，早已是原价的“天价”了，况且还是“紧俏
品”，市面上不常见。由于其每逢周年便推出一
套新的纪念章，以此类推，后来的“集客”对早
年的纪念章更加喜爱收集，供不应求，物以稀
为贵。而今，能拥有此系列纪念章的“集客”，那
是达到“骨灰级”的“粉丝”了。
限量制作备受推崇。在那林林总总的迪

士尼徽章中，为满足铁杆“集客”的需求，迪士
尼方则不时推出限量版的迪士尼徽章。其选
题特别，制作精良，设计新颖独特，且发行量
只有几千枚，但价格要比一般的徽章贵百分
之二三十。由于限量供应，倒也格外受到部分
“集客”的青睐，常常是刚一上市便一抢而空。
像有的迪士尼乐园的逢五逢十庆典时节，将
历年的周年庆典纪念章组装起来，配以精美
包装，使之成为一份难得的限量版纪念章，颇
受“集客”喜爱，连有的游客也会凑热闹买作
“来此一游”的纪念品。

随着网上在线商店的推广，网上邮购，这

可解决路途遥远的问题。过去，或
自行前往或托人代购，只有进入乐
园现场才能选购到徽章。而现在，
坐在网前，收集目标便可大功告
成。不过，这网上的东西，是真是
假，那要凭你的眼力了。为了吸引

“集客”到迪士尼乐园来，迪士尼方也有妙
计可施：专门在迪士尼乐园里辟出专门的
“徽章交换角”，安排工作人员作为交换主
人。你瞧，他们胸佩证件，胸前吊着佩带，佩
带上缀满了各式各样的迪士尼徽章。游戏
规则是，你首先送给他一枚迪士尼徽章，且
其佩带上没有此样式的徽章，然后，你便可
在其佩带上的徽章里挑选任何一枚，由此交
换成功。难怪，有时乐园里供应的套章独缺
一枚，没办法，你只能到“徽章交换角”去试
试运气哩。有人说，这就是人家“商业秘密”
所在。有人说，这是“集客”以此为家，常来常
往之故。

信息公开吸引收集。在有的迪士尼乐
园，园方则定期在专门介绍本迪士尼乐园
指南的杂志图书上，公开迪士尼徽章的样
式、规格、发行年份等具体信息，便于“集客”
参考掌握。而有些“迪士尼迷”自办的网站或
博客上，也会主动公布迪士尼徽章的信息，
使之成为联系天南海北“集客”的桥梁与纽
带，也使爱好迪士尼徽章收藏的有了网上之
“家”。

推陈出新不断创新。一个小小的“米老
鼠”，已经诞生了几十年，它并未见老，却还是
那般活泼可爱，青春永驻。这要归功于迪士尼
方的不断创新，与时俱进，以适应新的时代新
的对象的审美需求。你瞧，徽章里的“米奇”，
仅以其外套衣饰为例，据迪士尼官方称其有
)--多套。从其外套的变化，足以看到时代及
社会生活的演变。小丑装、海盗装、太空装，穿
礼服的、穿燕尾服的、穿风衣的，“米奇”的脸
不变，但外观形象在变化，使徽章的收集也就
其乐无穷。
小小一枚迪士尼徽章，正是这样折射出

那迷人的魅力。
迪士尼如何在中国内地培养“迪迷”？这

是迪士尼的新课题，也是我们中国文化面临
的新挑战。我们应当以包容的心态、开放的心
态去迎接迪士尼的到来！


