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!地产评论员 陈孜孜

融信进入2015中国地产总销29强
! ! ! !近日，中国地产行业权威的研
究机构———克而瑞研究中心（!"#!）
发布全国房企 $%&'年度销售业绩
排行榜，融信集团以 $(')*亿元的销
售金额，排名全国第 $(名。
凭借多年来持续提升的销售表

现，融信正着手更大的改变。$%&+

年 $月份，融信总部将正式由福州
迁往上海，深化全国布局。上述榜
单显示，$%&'年 &,&$月份，融信集
团的销售金额相比较 $%&-年，同比
增幅达 .+)/0，在走向国内一线房
企的道路上又迈进一步。

$%&'年 &$月 &(日，融信位于
厦门湾的别墅项目，融信西西里首
次开盘，当天售罄。这只是融信今年
以来销售的一个缩影。在福州，融信
已经连续多年引领楼市销售榜；在
厦门，融信海上城项目也连续三年

成为 1232类产品销售标杆；此外，
在杭州、上海，融信的各个项目是各
所在板块的销量明星……
为何融信的销售能领跑市场？
这背后，除了多年来的口碑，

离不开今年以来融信营销体系的
大变革。今年以来，融信的变革从
不断强化的指标感入手，从“季考
核”细化到“月考核”、“周考核”甚
至是“日考核”，融信集团品牌营销
中心总经理单伟表示：“通过强压
锻造营销团队的‘狼性’，将融信原
有高品质的产品理念与高效的营
销模式加以融合、创新，真正形成
了 &4&5$的效应。”
除了营销模式的不断创新。融

信也通过一系列的品牌动作强化了
福建省房企第一品牌的地位，并持
续扩大全国影响力。营销模式的变

革加上持续深入的品牌影响力，也
是融信 $%&'年取得优异成绩的重
大原因。
多年来，融信专注于一线城市

和二线城市的核心区域，打造符合
当地市场需求的标杆产品。据了解，
目前，融信已在上海、杭州、福州、厦
门、漳州等地实现布局。
对于融信将总部落定上海，有

业内专家认为：“北上广深等一线城
市的区位优势对于房企来说非常重
要，投资环境和广阔的市场发展前
景都是吸引房企的重要因素。像融
信这样优秀的企业，‘迁都’上海是
企业发展到一定阶段的必然选择，
更是其‘迈向全国’战略布局的深思
熟虑。作为一个全国性品牌与发展
中地块的契合事件，其区域前景让
整个市场为之注目。”

《财富零距离》1月开播
! ! ! ! &$月 *%日，《地产零距离》假
座 6/ 车尚 6788 召开了“创领先
机·聚势未来———《地产零距离》
$%&+年度盛典”活动。

市场在变，客户在变，《地产零
距离》同样也在与时俱进。《地产零
距离》在媒体融合的大背景下，除
了专注东方有线、#9:;电视频道传
播之外，更联合虹桥枢纽 <=>指路
屏、社区活动等渠道，实现线上?线
下的一体化运作。 据悉，《地产零距离》开设了兄

弟档财经节目《财富零距离》，节目
将于 $%&+年 &月起上线。这次《地
产零距离》的年度盛会上，还宣布了
地产媒体界的两大盛事，由《地产零
距离》和《新民周刊》新地产共同启
动 $%&+第一届上海“地产奥斯卡”
评选活动，并联合宣布成立“上海地
产媒体人联盟”。
创领先机，聚势未来。《地产零

距离》和《财富零距离》将在 $%&+年
全新改版，整合转型。 !陈孜孜"

Weshare平台全球上线

! ! ! ! &月 *日，上海世博中心·红
厅，以“@ABC7DA，让每个家庭从此
轻松度假”为主题的@ABC7DA分权
度假屋共享换住平台全球上线发
布会举行。

发布会伊始，@ABC7DA分权度
假屋共享换住平台（下称：@A!

BC7DA）创始人李嘉政先生就向众
人详细地阐述了 @ABC7DA的运营
理念。

基于移动互联网与分享经济
的巨大历史机遇，上海我享网络
科技有限公司创立了 @ABC7DA，创
造了一种全新的商业模式，其核
心在于“产权共享?交换共享”的
二维共享理念，颠覆性地采用 &$

人按份共同购置度假房屋产权，
并按份享有每年 $/ 天的度假居
住时间。

据李嘉政先生介绍，随着
@ABC7DA平台的正式上线，普通消
费者可以轻松拥有自己的分权度

假屋。与此同时，消费者还能实现
别墅、洋房、四合院或公寓等多种
物业之间的换住体验。

此外，李嘉政先生同时还宣
布，由@ABC7DA主办的首届热门分
权度假屋淘金大会将于 & 月 &+

日—$-日在上海光大会展中心举
行。届时，万达、恒大、绿城、雅居
乐、绿地等知名开发商，遍及三
亚、青岛、西双版纳等国内旅游度
假胜地的近 *% 个热门度假产品
将齐齐亮相。

有业内人士表示，在今天的
社会创新变局之中，任何旧的模
式都将面临着挑战，而@ABC7DA顺
应时代潮流，以互联网思维创新
变局模式，整合了跨界资源，实现
分权共享的跨界价值创造，真正
破解了高额购置成本、利用率低
造成的闲置浪费、度假自由受限、
无专业托管等中国以往旅游地产
消费的“痛点”。 !陈孜孜"


