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&'(元汽车光触媒一次'

三强或演!新三国志"

!"#$年，德系三大豪车品牌
（%&&）相互之间的差距均在不断缩
小。奥迪在华销量实现$'(#万辆，宝
马)*()万辆，奔驰+'()万辆，特别是
奔驰与宝马的差距已经由!",)年的
!!万辆缩小至-万辆，奔驰的迅速攀
升给竞争对手相当大的压力，!",*
年德系豪车三强或上演“新三国
志”。

作为最早进入中国市场的豪华
品牌，奥迪的先天优势就是全价值
链本土化。不过，伴随着同样具备核
心竞争力的老对手通过相似的手段
逐步拉近距离，奥迪在整体销量增
长乏力的现状下，面对追赶者咄咄

逼人的攻势，要想依然保持中国豪
车市场销量第一的位置，还需要作
出更多的提升与改变。

在各个细分市场，奔驰与宝马
的距离在逐步拉近。在体量最大的
高档&级车市场，奔驰.去年销量暴
涨至/($万辆，与宝马+系的-(/万辆
仅相差,(+万辆，年末收官的,!月
份，奔驰.销量更是超过奥迪%)0和
宝马+系，未来%&&在该细分市场的
竞争将势均力敌。奔驰依靠强大的
品牌号召力，加上不断推出的新车
型，产品阵营日趋完整，扩展野心显
露无遗。

从市场的维度观察，德系三强
的竞争已然愈演愈烈，从目前情况
来看，以往铁板钉钉的豪车第一阵
营座次排列今年或将改变。

!1,*年刚刚开始，德系三强竞
争的号角就已吹响。根据奥迪日前
公布的!",*年投资计划，总投入将
超过+"亿欧元，除用于工厂和设备
升级外，还计划重点翻新234阵容，
推出新一代奥迪5$和全新小型234

奥迪5!。宝马计划推新款电动汽车，
并提升234市场份额；奔驰今年将
迎来在华的最好时机，打算基于其
正在开发的全新电动汽车平台，推
出)款纯电动车型及奔驰销售渠道
的缕顺。在德系三强竞争日益白热

化的情况下，这三大品牌都寄望于
电动汽车和234等新产品，来继续
争夺高档品牌销量冠军。

二线有望!凤凰涅槃"

竞争同样激烈的还有豪车“第
二阵营”。数据显示，去年包括捷豹
路虎、沃尔沃、凯迪拉克、保时捷、
英菲尼迪和62品牌在内的整体销
量占到豪车市场总销量的!#7左
右。!8,*年是至关重要的一年，中国
市场正在发生改变，强势品牌面临
巨大压力，第二梯队将迎来引领市
场的机会。今年，英菲尼迪等二线高
档车品牌无时无刻不在渴望“坐四
观三”的重要席位。!",*年凯迪拉克
品牌将成为表现十分抢眼的二线品
牌之一；捷豹路虎尽管有角逐高档
车市场的实力，但其前景并不十分
明朗。

雷克萨斯、沃尔沃和英菲尼迪
等二线豪华品牌车，去年其实一直
在寻求改变。

雷克萨斯在美国!",$年销售形
势好于宝马和奔驰，既然在美国可
以凭借性价比优势，再次与奔驰和
宝马并驾齐驱，为何在中国车市就
不能采取同样措施呢？虽然其品牌
号召力在中国还无法与%&&相提并
论，但其产品质量却可与%&&不分

伯仲，!",*年在国内车市，雷克萨斯
抢%&&的市场份额，也只有靠性价
比优势，说到底，就是降价。

英菲尼迪去年各种介入式电视
秀营销活动搞得有声有色，确实在
一定程度上提升其品牌知名度，如
果今年再配合降价手段，抢%&&的
市场份额，或许事半功倍。

对于豪华车二线品牌而言，想
在中国市场站稳脚跟，其实只有一
条路，就是大幅降价，降到足以蚕食
奥迪、宝马和奔驰的市场份额的地
步，继而进阶一线豪华车阵营。

小型车热!大行其道"

小型车快速增长已成为豪华车
市场的一抹亮色。!",$年全年，一线
豪华车阵营中以奥迪%+家族、奔驰
90%为代表的小型轿车和234车型
销量增长明显，并逐步成为豪华车
企业的主销车型。

奥迪%+去年销量同比激增
!'"7。在豪华紧凑车细分市场中，
奥迪%+两厢车型占到,:+的市场份
额，三厢车型市场份额更高达/"7

以上。根据奥迪规划，今年该款车型
将承担更为重要的销量任务。与此
同时，去年奔驰在华超+"7的销量
增长中，刚完成国产的小型车90%

贡献突出，增速显著，其中单月销量

曾高达*)""辆，仅次于奔驰.级。
小型车热销的主要原因，一是

中国豪车市场消费者年轻化，/"、-"
后成为追捧小型车主力，小型车顺
应了中国豪华车市场年轻化潮流，
并且成为这一潮流的引领者；二是
随着我国经济增速放缓，高端豪华
车的消费能力也在一定程度上受到
影响，因此未来小型化趋势将延续，
特别是紧凑级车型将成为未来中国
豪华车增长最快的细分市场之一。

除了一线豪华车阵营外，二线
豪华车品牌企业在第一波产品导入
结束后，也将转战小型车市场。以凯
迪拉克为例，!",$年凯迪拉克%;2<

0销量累计达+=,万辆，同比增长达
到!/'=)7，已成为凯迪拉克销量增
长的重要支撑。预计今年捷豹路虎、
英菲尼迪等豪华品牌也会将销量增
长预期放在小型车领域。

伴随豪车市场消费人群的快速
年轻化，高档品牌越来越向中低端
倾斜，市场的变化孕育了新的市场
机会，!8,*年小型豪华车市场还将
有较大提升。但务必清醒认识到，
“新常态”下整体经济增速的放缓，
豪车市场的刚性需求减弱，各品牌
分明感受到明显的寒意，销量增长
继续放缓已成为普遍共识。

李永钧

2016中国豪华车市场谁主沉浮？
刚刚过去的2015

年，被业界称为“豪华车
市场增速放缓”的调整
年，中国豪车市场正发
生改变，带来了诸多不
确定因素。那么，2016
年豪车市场又将呈现怎
样景象，究竟谁主沉浮？


