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! !日前! 菲亚特克莱斯勒汽车

公司在美国爆发丑闻并持续发

酵"起因是今年 !月!有两家经销

商称!厂家用金钱贿赂他们!让他

们在月底虚报销量! 把尚在库存

的汽车上报为#已售$!再于次月

初移除数据或取消交易! 以夸大

该公司的美国销量!保持连续 "#

个月销量同比增长的纪录%

事后! 经销商团体出面指控

厂家!引起了美国司法局的关注!

并于 "月份开始着手调查! 而这

一虚报销量目前查明是 $%%%辆"

这一事件让菲亚特克莱斯勒的市

值萎缩了 !%亿美元"

虚报 $%%%辆!这事如果发生

在中国! 恐怕引起不了任何人的

注意" 中国汽车流通协会发布的

数据显示!$ 月汽车经销商的库

存预警指数从 &月份的 &'()*上

升到 #+("*!环比上升 ,("个百分

点" 库存预警指数历来以 &%*为

荣衰线!库存预警指数越高!表明市场的

需求越低!库存压力越大!经营风险越大"

而在厂家的统计数据中!库存车!甚至运

输途中的车!也算已经销售出去的车" 从

今年的 !月份以来!中国的汽车经销商库

存预警指数就一直处于 &%*以上的高位"

到今年 $月!汽车经销商库存预警已经连

续 !%个月超过 &%*" 而今年上半年!厂家

向经销商支付的汽车数量同比增长了

+(-.*!达到 '')) 万辆!乘用车和商用车

的总销量同比增长 ,/!*!达到 !-,%万辆"

库存压力也使得经销商们今年日子

更加难过"有人戏称!除了医生!整日处于

高考状态的!还有 01 店的销售员!但医

生知道自己能考过! 销售员不一定" 于

是! 为了拼销量! 各路销售伎俩层出不

穷!车展为客户火拼&全体销售肚兜上阵

的新闻屡见不鲜! 但依然难敌新月份新

库存的到来"

如果虚报数量会被调查!那估计整个

行业都会是有罪的" 姚琼

! ! !中国是当今全球最大的新能源
汽车市场，利好频出，市场快速发
酵。而国内各大主流自主品牌车企
也纷纷运筹帷幄、厉兵秣马，加大力
度斥资研发新车型，力求全面布局
新能源产业链，以求执未来中国新
能源汽车之牛耳。让我们看看这些
车企都有怎样的雄心与规划。

! 比亚迪!数据显示!去年比

亚迪新能源汽车业务约占全国新能

源乘用车市场三成份额"从布局领域

来看! 乘用车型包括主流插电式的

秦&唐&汉&明!纯电动的 2$&2.&2&!

电动大巴 3+! 物流领域电动车 4.&

4&&4" !以及未上市的商&宋&元等

车型!基本实现新能源汽车各领域的

布局!产品储备极为丰富" 比亚迪使

用的发动机&变速器&电池&电控&电

机&空调均实现自供" 近期比亚迪刚

刚实现了 '0&亿元的融资! 深耕新

能源汽车领域的决心可见一斑"

! 一汽!一汽新能源汽车战略

规划是'到 -)-)年完成关键总成资

源布局!实现 $个新能源整车平台&

'$款车型全系列产业化准备! 具备

批量投放市场能力( 市场份额 '&*

以上% 两个阶段化目标)**-)'$年

初步形成电机& 电池系统的产业化

能力! 完成重点车型商品化开发(

-)',年通过新能源产品的规模化&

产业化发展! 支撑四阶段燃油限值

目标的实现% 具体实施路径是'搭建

0个新能源乘用车整车产品平台!实

现从 5) 级到 6 级全系列覆盖(完

善 - 个新能源商用车整车产品平

台!覆盖城市公交车和城市卡车%

! 东风!-%7$年! 东风电动车

公司将投放三款纯电动轿车车型'

2.% -%!$ 款 &5$%28 标 准 版 &

5$%28尊享版!确保 -%%%辆&力争

0%%% 辆的纯电动轿车销售目标达

成! 其中 2.%9&5$%28车型各销售

!%%%台以上%截至目前为止!东风乘

用车新能源乘用车有东风风神 2.%&

东风风神 2.%9& 以及东风风神 5$%

版电动版三款车型! 且均为纯电动

车型% 今年北京车展上!旗下紧凑型

1:8 5;" 的插电混动版本 5;"

<=28车型正式亮相! 或将成为东

风新能源战略的重要转折点%

! 上汽!按照上汽+十三五$规

划! 未来五年要在新能源领域投资

超过 -))亿元!投放 .)款以上具有

国际先进水平的全新产品! 到 -)-)

年力争达到 $)万辆的销量目标!进

一步巩固扩大在新能源汽车领域的

领先优势! 并在未来几年内全面普

及插电混合动力技术% 上汽发展方

向将以纯电动汽车和混合动力汽车

为主!并且不断丰富产品线% 目前来

看! 上汽在纯电动车型方面拥有荣

威 2&)& 上海通用赛欧 1<>?@AB&

大众朗逸( 混动车型方面包括混动

版荣威 &&%&荣威新 "&%=CDEFG及申

沃混合动力城市客车等%

! 北汽!北汽将其+十三五$新

能源战略规划总结为+&$'&$'+&$是

在 -)-) 年实现 &) 万辆的销售目

标! 按照北汽新能源的规划! 其中

-)万H.%万辆来自其自有平台!同

时有 0%*是在国际市场销售(+$$

是北汽新能源的年营业收入预期

将达到 $%%亿元(+!$ 是企业实现

上市!上市市值争取到 !%%% 亿元(

+&$是五大核心举措!包括品质增

长&创新发展&服务转型&+互联网I$

和开放合作%

! 广汽!广汽提出的+十三五$

新能源规划显示!到 J)J) 年!广汽

集团及广汽传祺新能源汽车将实现

7)万HJ)万辆规模!涵盖轿车&1:8

等车型! 计划为新能源车型投入 J)

亿元% 广汽新能源公司主要的侧重

点是在+三电K电池&电机&电控L$方

面的提升! 以及整个新能源汽车生

产和销售的总协调% 目前!广汽传祺

结合+电动化&智能化&网联化$的发

展趋势! 借助广汽集团多年积累的

经验与技术!已掌握电机&电控等关

键技术! 并在电池能源方面开展了

前瞻性研究%

! 长安!长安新能源战略规划

计划 7M年内推 .0款产品% 其中!纯

电动产品 J"款!插电式混合动力产

品 "款% 纯电动产品中! 商用车 7J

款&N<8$款&1:8-款& 轿车 "款%

长安在战略布局上采取北京& 重庆

+双中心$的策略!并还将在英国研

发中心和美国研发中心做一些新能

源汽车的先期技术& 新技术和传统

匹配调校的工作% 长安汽车将形成

新能源领域的全球研发格局! 计划

未来 7M 年投入 7,M 亿元! 将从研

发&技术&供应&运营 0个层面给予

强力保障%

! 吉利!吉利汽车发布新能源

车发展战略+蓝色吉利行动$!五大

核心内容是' 一是提前全面实现

-M-M 年国家第四阶段企业平均

&O%9P百公里燃油消耗限值( 二是实

现消费者用传统汽车的购车成本购

买插电式混动汽车的梦想( 三是实

现到 -M-M 年新能源汽车销量占吉

利整体销量 +MQ以上!其中!插电式

混动与油电混动汽车销量占比达到

$&*! 纯电动汽车销量占比达 .&*(

四是在氢燃料及金属燃料电池汽车

研发方面取得实质性成果( 五是实

现新能源技术!智能化&轻量化技术

在行业的领先地位%

"奇瑞! 奇瑞新能源汽车计划

到 -M-M 年实现 -M 万辆销售规模!

未来还将打造全系列的新能源乘用

车研发体系和集成平台% 技术方面!

重点发展电池系统&一体化电驱动&

电动化底盘& 整车智能和信息化等

技术(产品布局方面!5级以上产品

重点发展插电式混合动力!5M&5MM

产品以+纯电动I增程$为主要发展

方向(产业配套方面!完善+三横三

纵$的新能源汽车产业链布局!完善

电动汽车关键零部件供应配套体

系! 与国内国际优秀企业建立战略

合作关系%

"江淮!到 -M-& 年!江淮新能

源汽车总产销量将占总产销量的

.M*以上!形成节能汽车&新能源汽

车& 智能网联汽车共同发展的新格

局! 并将针对市场推出多款新能源

车型! 涉及纯电动以及插电混动等

产品% +十三五$期间!江淮汽车在新

能源领域将投入 &O,亿元左右!以及

.MM人的专业研发团队!在立足于用

户体验的基础上!攻坚电池&电机等

关键零部件的技术开发% 雍君

中国车企新能源车规划雄心勃勃

! !备受瞩目的一汽!大众大众
品牌旗舰车型———全新一代迈腾
于 "月 #"日正式上市。全新一代
迈腾推出了 $%&'()（*+,'）、--&'()
（.+%'）、-%/'()（$+&'）三种动力共
0款车型组成的强大产品组合，售
价区间为 .%+00万元1-*230万元。
此外，多达 */种配置的选装包，
也让全新一代迈腾成为拥有最个
性化科技定制、最丰富配置选装
包的 4级车。凭借全新风尚设计、
全新动力总成、前瞻创新科技、尊
崇越级体验等全面领先优势，全
新一代迈腾成为比肩 5级的德系
中高级轿车。

上市盛典上，多组大疆各型
号无人机在空中组成表演队
列，带来了极具科幻的视
觉震撼力。与大疆
无人机对于创新追
求相一致的是，以
“科技、创新”为标
签的全新一代迈腾
拥有几十项创新科
技，其中包括 *6项
784 4 平台独有

科技、$&项领先主9被动安全科技、
*/项卓越驾驶辅助系统、多项比
肩 5级的创新科技及尊崇豪华配
置等，比如国内同级车型极少装备

却功能强大的 :;<=5;>?@ 预碰撞
保护系统、可适应复杂城市道路的
A55 -2&第三代高级自适应巡航
系统，以及“智能底盘管家”B55
动态底盘控制系统等，让全新一代
迈腾的科技感再次升华。

同时，全新一代迈
腾的内饰采用了奢华
的材质、考究的工艺和
独特的设计，比如同级
唯一的哑光真桃木（实
木）装饰、蓝白双色的
C>DD> 顶级打孔真皮
座椅，以及丹拿高级环

绕音响带 *#扬声器等。加上加长
%EFF的轴距、超大全景天窗及电
动遮阳帘、三色可调氛围灯等多项
中国专属设计和配置，为驾乘者带
来专属高雅质感和尊崇享受。

全新一代迈腾还采用了大量
领先同级的最新安全技术，如
G(4超高强度安全车身、超长激
光焊接、7H4多次碰撞预防系统、
I'A后方交通预警系统、全功能
J(:车身稳定系统，以及领先同级
的全车安全气囊等，使全新一代迈
腾达到 J!C5A:五星安全标准。

阿晖

全新一代迈腾领创上市比肩!级

! !自亮相以来，“全球首款量产
互联网汽车”荣威 IK6关注度一
直居高不下，迅速成为爆款 (LM，
上市不到 $周，其互联网版订单
已冲破 .万大关，展示出互联网
汽车新品类的强大号召力。而从
热销的互联网版 .,N%%—.%N3% 万
元的售价来看，荣威 IK6已经进

入合资品牌 (LM 长期垄断的 .6

万元到 $O万元的细分市场，随着
其热销趋势的进一步加强，(LM
市场将迎来全新格局。

尽管目前全国各地均出现了
排队订车购车现象，但荣威 IK6

不但不加价，还给予“基础服务、
基本流量终身免费”、购荣威 IK6

-O'车型免 "OOO元购置费（.$月
-.日前）等优惠政策。此外，面对
大量的订单需求，上汽已加大马
力全速进行生产，目前荣威 IK6

生产线已开足 $班，产能充足可
应对不断激增的市场需求。

在国内消费者对 (LM的互联
网功能和车辆性能需求不断提高

的趋势下，凭借互联网“黑科技”和
领先的动力技术等优势，荣威 IK6

吸引了大量合资品牌意向客户“转
粉”。从各地情况来看，荣威 IK6

不仅得到了以中高端 (LM为主要
购车目标的一二线城市消费者的
认可，大量三四线市场消费者对荣
威 IK6 的购买热度也在不断高
涨。可以说，荣威 IK6以“品价比”
标杆的实力，迅速成为了各地多个
年龄段消费者的 (LM首选。
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荣威RX5互联网版订单2周破万


