
! 路虎发现神行限量版亮相成都车展
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! !此次捷豹路虎展台亮点纷呈，
其中，首款捷豹品牌国产车型———
全新捷豹!"#首次亮相西区市场，为
同级细分市场树立豪华商务轿车新
标准；捷豹品牌首款跑车型$%& "'

()*+首秀成都车展，展现捷豹“感
知性能美学”的品牌精髓；路虎发现
神行推出限量版车型，践行为中国
消费者打造高性价比豪华产品的承
诺；,-./年款路虎揽胜极光倾橙限
量版亮相车展，为时尚爱好者带来
更具个性化的选择。这些都全方位
展现捷豹和路虎品牌引领当代汽车
潮流的迷人设计、领先科技与极致
性能，践行为中国消费者提供世界
级的一流产品和服务的承诺。

捷豹
!"#

首秀西部市场

作为捷豹品牌在英国本土以外
生产的首款为中国市场打造的产品，
全新!"0将优雅设计、先进科技以及
豪华宽敞的内部空间完美融合：在标
准版轴距的基础上增加.1-毫米，为
后排乘客带来更为舒适的腿部及膝
部空间；以后座娱乐系统和23245

67车

内空气净化技术为代表的奢华配置
为消费者带来更极致的驾乘体验。此
外，全新捷豹!80专为中国年轻商务
精英量身定制，大量应用了捷豹最
新科技，其中包括：同级领先的智能
全铝架构和后排开门安全警示系统、
以及全路况自适应控制系统，大大提
升了车辆的全天候驾驶品质，并树立
了豪华商务轿车的新标准。
凭借强大的产品实力，全新捷

豹!80将突破中大型豪华轿车市场
由德系三强所垄断的既有竞争环境9

从而构建:;;<=的全新市场格局。全
新捷豹!80零售价为>?@?万元起，并
将于A月.B日正式到店销售。

全铝家族传递性能美学

今年，捷豹全铝家族以完整的
阵容同台亮相，诠释英式至臻奢华
体验，一同向消费者传递“感知性能
美学”的核心理念。

除光彩夺目的全新捷豹!"0

外，捷豹首款跑车型$%& "C(:*+

也首次登陆成都车展。自今年D月
到店销售以来，它获得了消费者与

市场的广泛认可。近期捷豹8C

(:*+还将在全国经销商内推出包
括零售金融计划、五年保养计划、
置换计划或忠诚用户计划在内的
多项购车优惠措施。

全铝家族成员中的捷豹8C

6E(+ $&F，是目前捷豹车型中性能
最强大的车型，拥有卓越的高速行
驶稳定性；捷豹!+则是品牌有史以
来所打造的最轻盈、最坚固、拥有最
强空气动力学性能的轿车车型，带
来出色的驾驶乐趣；捷豹!=，充分彰
显了捷豹品牌不遗余力、精致考究
的设计细节和英伦魅力。

路虎限量版登陆蓉城

本次车展，路虎发现神行限量
版车型首次与中国消费者见面。作
为中国市场上最为畅销的路虎车
型，发现神行限量版的推出再次展
现了奇瑞捷豹路虎致力于为中国
消费者提供更多高性价比产品选
择的坚实承诺。该款车型基于国产
发现神行$+版打造，以玉龙雪山白
车身搭配黑色撞色车顶，经典的黑

白色系带来更加动感的视觉效果。
标配的固定选装包不仅包含免钥
匙进入、倒车后视摄像头以及平行
和垂直智能泊车辅助等多项亮点
配置，还配备了GA英寸A辐铝合金
轮毂和发光铝制迎宾饰板，为车辆
外观内饰更添精致。路虎发现神行
限量版限量发售???台，厂商建议
零售价为1B@?万元，并将于BH./年
.-月到店销售。

一同登临本届成都车展的另
一款路虎限量版车型———B-./年
款揽胜极光倾橙限量版以全新凤
凰橙色车身，搭配更具动感的外观
设计，为时尚爱好者提供更具个性
化的购车选择。

继续深耕国内豪华市场

B-./年是捷豹路虎进入中国市
场的第六年，作为一家拥有两个顶
级品牌的英国汽车制造商，捷豹路
虎长期致力于在中国市场的稳定增
长和本土化发展。

B-./年.月.日，捷豹路虎“:I!

IJ4K5L”认证二手车业务在全球范围
内正式启动，中国市场首批M家授权
经销商参与业务运营。目前这一数
字已增至B>家且到今年年底还将继
续增长。在中国市场对二手车的需
求日益增长的背景下，该业务秉承
捷豹路虎“客户至上”的经营承诺，
旨在为消费者提供优质可靠的捷豹
路虎二手车，为中国消费者提供更
为丰富多样的产品选择。

BH.M年9 捷豹路虎将发布更多
迎合中国消费者需求的新产品和新
技术，持续致力于提供一流的驾乘
体验，成为用户终身挚爱的选择。

英伦与行 捷豹路虎荣耀亮相成都车展
! ! !月 "日!在第十九届成都车展上!英国豪华汽车制

造商捷豹路虎和奇瑞捷豹路虎以国产及进口全系车型组

成强大的参展阵容!荣耀亮相 #号展馆!以一流的产品向

中国消费者传递独一无二的英伦魅力和感知体验"

! 首款捷豹品牌国产车型全新捷豹XFL

! 捷豹品牌首款跑车型SUVF-PACE

! 2016年款路虎揽胜极光倾橙限量版

! ! BH./ 年的中国车市在激烈的
竞争中走过了上半年，各大车系正
上演着分化的新格局。如今夏季已
经过去，时间只剩下四个月，要想在
今年取得不错的收成，最后的这场
搏杀不可避免，也充满了看点。

德系表现强势
上半年，德系三强在华销量表

现强势。进入下半年，三强之间还将
有一场“恶战”要打。奥迪将推出全
新 :1#、:/ 5CNJ42两款车型来确保
销量的增长，其中 :10更是奥迪今
年的重磅新车，将竞争宝马 >系以
及奔驰 *级车型。宝马将加速 !G

插电混动 $%&的投产，进一步丰富
现有 $%&产品阵容。奔驰也推出了
全新一代长轴距 +级，此举将使得
北京奔驰在华车型完成全部的换
代，从而刺激销量的增长。
大众集团下的各品牌也全力以

赴，据悉上汽大众全新途观将在年
底广州车展亮相，有望延续现款途
观的“神话”，继续成为销售主力。

日系加速复苏
今年上半年，日系车企开始加

速国内市场上复苏，推出 BH 款新
车，促进多家车企销量上涨。其中日

产推出新产品最多，投放包括逍客
G@B6、新轩逸、英菲尼迪新 ODH0 在
内的 /款新车。进入 M月后，三大日
系品牌表现依旧抢眼，本田、日产、
丰田在华销量分别同比增长
>A@DP、?@AP、D@MP；马自达也凭借
*!C1 的新车效应实现了 >H@BP的
增长。下半年日系各大品牌将推出
BD款新车，包括 ?款 $%&产品，投
放力度更大。

抛开主观看法，日系车的品质
以及燃油经济性在国内市场还是有
口皆碑的；加上购置税减半政策的
促进作用，日系车的小排量优势得
到很好的发挥，赢得了不错的市场
表现。不过随着新车型的推出，日系
车内部拼杀以及与其他品牌的厮杀
也将越来越激烈。

美系集中发力
上半年，美系加紧了在华的步

伐，以福特、雪佛兰、别克、凯迪拉克
以及 Q55I 为首的美系品牌在华投
放了多款重量级产品，并取得了不
俗的市场成绩，可以说美系车已逐
渐成为各细分市场中的主力。

继别克新款昂科拉上市后，上
汽通用全新科鲁兹和全新科沃兹也
陆续上市，两款新车联袂，也将进一

步增强雪佛兰车系在中级车市场的
整体竞争力。

长安福特新款翼虎近期就要上
市。另外，长安福特还将发售新款蒙
迪欧。广汽菲克计划将于 1季度推
出两款全新 $%&，有望在国内紧凑
型 $%&市场中站稳脚跟。另外，林
肯全新 *42NR252N3S也在成都车展发
布预售价格，预计 GG月在华上市。

韩系绝地反击
上半年，韩系车在华表现不佳，

面临的压力越来越大。下半年，韩系
车绝地反击，将在轿车、新能源双线
作战，以求改变现状。可喜的是韩国
现代起亚 M月在华交出了一份不错
的成绩单。数据显示，现代C起亚在
中国市场销售了 GG@G万辆，同比大
涨 >G@AP。在华两大合资子公司中，
北京现代销量同比激增 BA@BP，突
破至 M万辆；东风悦达起亚销量同
比劲增 >/@/P达到 1@G万辆。

下半年，北京现代将推出新款
胜达、悦纳、RTBD G@/6车型共 >款
新车。此外，继 /月推出第九代索纳
塔混动版后，计划在明年上半年推
出第九代索纳塔的插电混合动力车
型，明年下半年推出纯电动轿车。下
半年东风悦达起亚将推出 B 款新

车，其中，华骐是东风悦达旗下首款
纯电动车。东风悦达起亚还在成都
车展上首发了新款 U!>车型。

法系积蓄力量
上半年，法系在华两大品

牌———东风标致和雪铁龙均出现了
销量的下滑，表现较为低迷。下半年
将加速推出新车，为后续突围积蓄
力量。东风雪铁龙将推出 >款新车，
其中全新 */作为东风雪铁龙的全
新旗舰，在设计、空间、动力和配置
上都迎合了中国消费者的喜好，对
新迈腾和君越这样的对手将造成很
大的压力。新款 *10已经在上月上
市，全系配备“6动力”，丰富的动力
总成使其售价区间跨度很大，并满
足了不同层次消费者的需求。刚在
成都车展首发的 *>C!F G@B6，进一
步降低了 *>C!F 涡轮增压车型购
入门槛，同时带给消费者更多选择
空间。

东风标致也在成都车展上推出
了新款 1HH?、全新 >H?等新车。新
款标致 1HH? 最大的看点在于车身
尺寸加大，带来车内空间的提升，而
这一直是现款 >HH? 的弱项。全新
>H?相比被市场冷遇的 >H?$，市场
前景显然要好很多，主要是车身尺

寸更大，三厢设计更符合主流家用
车市场的需求，值得期待。

#自主$寻求突破
上半年，中国自主品牌乘用车

继续保持上升势头。进入下半年后
依然高歌猛进，哈弗 V/稳居 M月
$%&销量冠军宝座，传祺 W$1销量
也很强势。不过需要注意的是，随着
合资品牌价格的下探，对国产 $%&

的挤压也越来越明显。因此，中国品
牌想要在下半年维持 $%&的地位，
除了要保持在性价比方面的优势，
还要加紧产品品质的提升和品牌的
建设。在 7(&领域，中国品牌依旧
走性价比路线。针对目标消费市场，
中国品牌 7(& 以超高性价比的优
势，赢得了市场很好的反响。但随着
消费的升级，未来 7(&会朝着高端
化方向发展。

在轿车领域，不管是吉利、长安
还是奇瑞等车企，在不抛弃性价比
的前提下，都走上了品质化的道路。
但中国品牌轿车制造水平相对合资
品牌还有差距，市场认可度也有待
进一步提高，因此，中国品牌下半年
最需要做的就是抵抗住压力，持续
强化产品品质，逐渐寻求品牌突破
的机会。 李永钧

今年车市最后搏杀看各大车系亮招


