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! !从今年!月北京车展亮相，随即
变成“网红”，再到"月上市立刻成为
“爆款”，上汽荣威#$%无疑是今年
&'(市场里最为璀璨的亮色。)月*"

日，荣威#$%第*%+++辆在上汽临港
基地正式下线，而这时的市场订单
已经突破了%万辆。平均每*分钟卖
出,辆的荣威#$%带动上汽荣威以
*+%-的增速一举成为.月增长最快
的中国品牌。

作为全球首款量产互联网汽
车，荣威#$%突破了合资&'(品牌
,%万元的价格封锁线，以全方位越
级品质及诚意的价格定义了中国品
牌&'(“品价比标杆”。究竟是什么
因素，造就了荣威#$%的成功，上汽
集团副总裁、上汽乘用车公司总经
理王晓秋，上汽乘用车总工程师兼
技术中心常务副主任张觉慧，上汽
乘用车副总经理陶海龙在荣威#$%

第*%+++辆下线仪式后的媒体专访
中，阐释了#$%的成功之道。
王晓秋表示，上汽的造车一直

非常“用心”：“从荣威#$%的开发和
制造团队开始，所有产品都一定是
我们自己也想买的。你要摸着良心
去造车，将它当成作品来精雕细琢，
而不是完成任务。我盯着这款新车

从早到晚地看一整天，仍然喜欢。”
他说：”产品卖得好不好，最终在于
产品的竞争力，炒作的东西毕竟是
炒作的东西，路遥知马力。从整个产
品设计、开发开始，就要做一个全面
均衡的车，无论油耗、性能、造型、内
饰、外饰、配置、性能，我们做到没有
短板，这是最根本的。不止是这一款
产品，未来所有的产品要求没有短
板，任何一个短板都会影响销量。”
“用户为什么要买你的车，得给

他一个充分的理由，要始终站在用

户的角度想。”在王晓秋的眼里，产
品是根本，“你做产品的，想让别人
掏钱购买，就要有吸引他的东西。我
们永远围绕产品，围绕产品就是围
绕用户来保证整个的效益。”
张觉慧介绍，上汽的自主品牌

在这,+年中，第一代产品解决了中
国品牌“从无到有”的问题，而从荣
威#$%开始，是第二代产品，要解决
“从有到优”的问题。
“‘从有到优’的转变，就是指我

们开发的每一款新产品都是自己真

正有购买冲动的产品，这是开发理
念的革命性转变。只有这样，我们才
能真正在每一个细节上精益求精，
从用户体验的角度出发，思考怎样
将它做得更好、更满足用户需求。”
这是张觉慧认为荣威#$%上市后得
到好评、成为爆款&'(的驱动因素。
陶海龙也说到，上汽的制造团

队对品质有深刻的理解，在荣威
#$%上，有很多设计是挑战工艺极
限的，同时也是体现出上汽乘用车
公司的工艺制造水准。在制造稳定
性、制造工艺上，上汽已经突破了技
术上的瓶颈。
“传播一个品牌，必须依靠高品

质的产品，我们一直坚持着非常高
的质量标准，即使是成本的原因，我
们也毫不放松。因为我们都知道，一
丝一毫的降低要求，都会砸了我们
这个品牌。”陶海龙说。
王晓秋表示，对中国汽车来讲，

要发展，要走出去，低价策略肯定行
不通。“如果光靠配置，是不可能把
品质提上来的，现在我们把这些高
品质的东西弄上去，价格虽然会变
高，可能暂时会吃点亏，但是用户总
会体会到的，这对将来的发展是有
好处的。” 阿晖
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! ! ! !车市去年)月“金九”不“金”，今
年)月车市表现怎样？虽然中汽协
《产销快讯》尚未发布，不过，从乘联
会统计的)月乘用车企批零日报数
据看，)月前三周的日均批零增速都
在两位数，第四周也将维持前三周
的走势。可见，今年“金九”车市成色
十足。笔者以为，这是诸多因素综合
作用的结果。
去年)月汽车市场低迷，同比生

产下跌%/0!-，销售微增*1+.-。其
中轿车产销跌进两位数负增泥淖，
并累及乘用车（总体）生产下降
01+2-、销售微增21*0-。多数乘用
车型和商用车各类车型的销量及其
增速，均处于或微增或负增的态势，

同比基数很低，这是今年)月车市强
劲反弹的基础。
宏观经济调控多措并举，积极

因素增多，新动能加快蓄积。工业增
加值和利润回升，工业品出厂价格
降幅大幅收窄。在宏观经济稳中向
好大背景下，固定资产投资回稳，投
向汽车制造业的投资，国资也好民
资也罢，从年初的下滑转为小幅回
升。百姓人均可支配收入增速高于
人均345增速，可支配收入的增加，
提升消费能力，刺激车市活跃，成为
“金九”反弹的根基。
“车购税减半”年底结束，,10升

及以下乘用车市场，不乏潜能提前
释放；取消二手车“限迁”、落实二手

车“便利”交易措施的城市，二手车
价上扬，催发了置换更新市场；国庆
长假小客车高速路免费通行，增加
了自驾游乐趣的诱惑；放宽皮卡进
城限制，拓展皮卡市场空间。多项政
策叠加的利好效应，助力车市增添
“金九”成色。

去年和前年，车市持续低迷，生
产厂家和直销商家矛盾激化，突出
反映在厂家向商家压货，包括压市
场难消直销车型，经销商怨声四起。
今年厂商矛盾趋于平静，他们的库
存得到有效调整，.月商家库存系数
降至难得的,1*，中外合资品牌和中
国自主品牌车库存系数都降至荣枯
线（%+-）之下。)月，生产厂家在“金

九”忙于补库，加速批发以确保供
货，出现了难得的厂商批零两旺景
象，这是厂商协同打入市场的一个
良性成果。
在供给侧结构性改革中，几十

款新车型入市，不仅品质好，而且
“性价比”高，其中,10升及以下排量
车型尤为充足，低端价有宝骏,1*6，
210.—!1).万元；中端价的,10或,1%

（6或7），大多数在,+万元上下左右
的价位；也有较高价位的，如宝马2

系新车 ,1%7、*1+7、21+7，价格从
*.1.—0.1!万元不等。扩大了多层次
的有效供给，适应消费升级势能的
持续释放，能吸引各层次消费需求
者的眼睛。 特约撰稿 张伯顺

今年“金九”车市为何成色足

“爆款”荣威RX5是如何炼成的？

! ! ! ! )月*)日，德国宝沃汽车亮
相上海浦东国际车展，此次它
带来了旗下极为热销的宽体智
联&'( 8$"全系车型以及经
典老爷车9:;<=>>;。据了解，未
来除8$"以外，8$%、8$0等全
新车型都将逐步呈现在中国消
费者面前。

同时，依据整体战略，宝沃
正在积极地推进中国市场布
局。目前，已经有,*!家经销商
合作伙伴加盟宝沃汽车，其中
在华东地区共有*+家经销商，
并计划在*+,"年内增至2)家。

在这一节奏下，德国宝沃
汽车在中国的底气越走越足。

虽然对于群雄争霸、竞争
空前激烈的中国车市来说，宝
沃品牌是“新鲜面孔”，但实际
上，它创建于,),)年，是一个有
着近,++年历史的老牌德国汽
车品牌。在,)0,年以前，宝沃共

有超过,++万辆汽车下线，领先
奔驰、宝马等品牌率先进入了
百万俱乐部，是德国豪华品牌
中名副其实的销量之王。在投
身赛车领域的阶段，宝沃经典
车型共计打破%,项赛事纪录，
与保时捷并称“赛道双雄”。

如今，宝沃汽车凭借首款
&'( 8$"作为战略支点，正以
*+,0年最大黑马的身份震撼中
国汽车市场。据宝沃汽车（中
国）有限公司执行副总裁陈威
旭透露，!月份上市至今，8$"截
至目前的订单数已经超过,1.万
辆。这其中除了其传奇的德国
品牌基因外，更多的还在于强
大的产品力。

8$"基于全新8&5平台打

造，融合了德国的严谨工艺、先
进技术与可靠性，其底盘经宝
沃德国研发团队严苛调校，为
用户提供精准灵活的操控性能
和上佳的舒适性，并搭载了?!

@A4智能全时四驱系统，可有
效地提升车辆过弯和经过湿滑
路面时的安全系数。动力上，
8$"搭载了*1+7发动机，拥有
,0%BA最大功率及2++CD最大
扭矩，配合日本爱信0速手自一
体变速箱，使8$"在将德系动
力性能优势发挥得淋漓尽致的
同时，亦可达到"1)6的百公里
综合油耗。

更为重要的是，宝沃汽车
与时俱进，赋予了8$"另一核
心品牌4C@，那就是“智能”。

宝沃为8$"特别装配了独创的
8E6?FB智能互联系统，将驾驶
者的知觉体验延伸至最大化，
打造全新四维立体智联交互体
验。

连续亮相成都车展和浦东
车展的宝沃“九屏一云”服务平
台，通过九屏，即7(终端、5G终
端、手机终端、车机终端、销售终
端、售后服务、生产终端、呼叫终
端、总监控终端的智能联动，实
践数字化8*G，带领用户快速进
入更智能、更互联、更生态的大
数据车生活时代，最终实现以用
户为中心的智能用车生态服务，
展现了宝沃在智能化领域的强
劲实力以及进军全球领先汽车
品牌阵营的决心。

布阵华东 德国宝沃底气足


