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金融城互联网天地 /金市汇市 /

美总统大选疑云密布 黄金多头卷土重来

美国大选进入白热化 风险情绪左右市场

! ! ! !中银资讯是中国银行上海

市分行金融市场投资咨询服务

品牌! 更多资讯请扫中银资讯二

维码（见下图）。

! ! ! !本周，美元指数持续走弱，累
计下滑 !""余点。非美货币全线上
涨，其中美元兑日元回到了 !"#下
方，黄金价格也顺应潮流，在 !#""

附近震荡。欧元则如预期站上了
!$!!关口。但原油价格继续下跌，
这也使得商品货币澳元加元的走
势相对较差，基本只维持原状。

导致美元承压的主要原因在
于，美国大选选情出现逆转，特别
是上周五晚间 %&' 宣布重启对民

主党候选人希拉里邮件门事件的
调查，使得美国大选陷入投票前的
高度不确定性中，而本周民调显示
特朗普支持率反超希拉里，这一结
果更是引发市场紧张情绪。另一方
面，美联储 !!月利率决议如预期
维持现有政策不变，但政策声明中
进一步加强了对 !( 月加息的暗
示，这已经是陈腔滥调。!(月加息
概率之前大多维持在 )"*左右，表
明这一预期早已计入美元价格中，
所以陈腔滥调没有对美元形成多
大影响。反之临近大选，主导美元
走势的是选情，希拉里被特朗普反

超美元下跌是必然的。
受惠于美国大选选情的变化，

非美全线上涨。欧元方面，近期的
反弹完全是因为美元下跌所致，
!$!"+"的阻力位成为了欧元新的
支撑位，下一目标看在 ," 日和
!("日均线所在的 !$!!+"。日元作
为避险资产，汇价开始走高。目前
美元兑日元连续几日下行，一度逼
近 !"($+关口。随着美国大选的临
近，市场避险情绪预计仍处于高
位，所以最近一两周内，预计日元
能够维持相对强势。英镑方面，英
国央行本周决定维持利率不变，预

计年内不会再降息，并暗示对通胀
加速的忧虑甚至可能需要央行在
某个时点收紧政策。此外，伦敦法
庭裁决英国政府败诉，英国必须首
先在议会进行投票才能启动退欧
程序，英国政府表示将上诉至最高
法院，仍计划明年 #月底前启动退
欧程序，这一消息可能影响英国的
退欧计划，英镑闻声大涨超过 !""

点。而人民币方面，本周人民币对
美元汇率中间价、即期汇率均出现
不同幅度反弹，不过即期汇率走势
仍相对较弱。目前外汇市场交投主
线仍围绕美元走势展开，短期美元

受压虽可能给人民币汇率带来一
定提振，但市场情绪的弱势预计将
限制人民币汇率的反弹。
下周密切关注美国大选，结果

预计将在北京时间 !! 月 - 日中
午 !( 点左右公布，届时，金融市
场定将发生巨震。目前来看，谁能
胜出取决于谁能甩出最后的“王
炸”，但考虑到美国三权分立的政
治体制，无论是哪位候选人当选，
其竞选时的极端言论能实现的可
能很小，大选结果的影响恐怕不会
持续太久。

中国银行 王也

! ! ! ! 现货黄金周一早盘开于
!())$-!美元.盎司，美市盘跌下
探至 !()"$)-美元.盎司后强势反
弹，终收于 !())$(/美元.盎司。周
二黄金大涨近 !*，美市盘中上攻
录得日内高点 !(-!$/, 美元.盎
司。周三市场对特朗普赢得美国
大选忧虑持续发酵，美元指数及
美股大幅下跌，金价趁势强力拉
升，盘中一度刺破 !#"" 整数关
口，最高上摸 !#")$),美元。晚间
%012 决议后金价冲高回落，收
于 !(-,$/-美元.盎司。黄金周四
全天走出 3字反转行情，宽幅震
荡近 !$)*，多空双方就千三关口

争夺激烈，最终收盘价 !#"#$(+美
元.盎司，连续三日上涨。

截至 !!月 4日，全球最大的
黄金上市交易基金 5678 9:;<

=>?@A总持仓量 -4-$,-吨，较上一
交易日增加 4$4#吨，近一周稳步
增长。

随着 %&'高调介入重启有关
民主党总统候选人希拉里的邮件
门调查，共和党总统候选人特朗
普似乎看到了逆袭的曙光，近期
特朗普的民调支持率持续攀升，
一度甚至反超对手。考虑到其自
带的贸易保护主义及财政赤字标
签，市场很难不对特朗普执政下
美国经济乃至政治的稳定性心存
疑虑。市场避险情绪再度推升，结
合美元高位回调的契机，黄金重

新成为投资者的宠儿。本次总统
大选战局已“全方位”铺开，希拉
里与特朗普从台上互相针砭时弊
到台下相继扒出黑史，两人之间
的较量更是被称为史上最令人失
望也最为荒诞的一次大选。浓烈
的硝烟让 !! 月的美联储利率决
议黯然失色，周三晚间 %012决
议宣布维持当前利率水平不变，
但表态加息概率进一步上升，需
要获得一些数据的支持。与之前
声明相比，此次新增的“一些”二
字让人不禁揣测美联储的加息门
槛有所放低。事实上近来美国的
通胀数据表现一直较为良好，只
要就业数据不是太过辣眼睛，美
联储还是有相当大的几率在年底
兑现加息。当然，现下市场的绝对

热点还是聚焦下周正式打响的驴
象之争，从对黄金价格的影响来
说，总统大选的进程将力压美元
加息的预期，成为今年走势的主
旋律。

技术图形方面，现货黄金 +

日、!" 日、(" 日均线呈有序多头
排列，B7C指标高位再次打开角
度。22'商品通道指标位持续于
!"" 上方，85' 相对强弱指标站
上 /" 大关，显示金价已步入超
买区域。上行阻力可参考前番下
跌的黄金分割位 !#"4$+" 美元.

盎司，下行支撑为本周的上涨趋
势线。本周五公布的美国非农数
据有望指引寻找黄金多方获利
回吐需求的头绪，操作上谨慎短
线技术调整。 中国银行 李忠睿
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“七年之痒”后“双11”还能玩什么花样？

! ! ! !本报讯（记者 杨玉红）“双 !!”即将临
近，沪上旅行社相继发布“双 !!”爆款清单，
和往年不同的是，境外旅行线路、自由行产品
数量明显增多。
上周，阿里旅行正式更名飞猪，全球旅游

目的地的实力商家陆续在飞猪上开设中文国
家馆，缩短中国游客与全球各地旅游商家的
距离，为中国游客提供原汁原味的旅游产品和
服务。从飞猪公布的爆款清单可以看出，爆款
的目的地涉及日本、韩国、马尔代夫、澳洲、新
西兰、欧洲多国、美国、迪拜、俄罗斯等。

从国内飞往日本全境的自由行产品价格
最低 ---元、美国关岛 +日自由行活动价 #/--

元起、巴厘岛 ,日 4晚自由行 ()--元起……
境外自由行线路成为春秋旅游的主打产品。春
秋旅游天猫旗舰店自 !"月 (!日至 !!月 !"

日开始接受顾客预订，!!月 !!日任意时刻都
可支付尾款，预约不成功则全额退款。
上海众信旅行社从千余款产品中精选四

大核心板块热门参与“双 !!”活动，包括“欧
洲畅游卡”、“日本全境 4D!4天自由行”、“全
日空东京.名古屋.自由行”、“冲绳自由行”，全
场 ---元起，优惠低至 +折。
值得一提的是，上海不夜城国旅与美国

联合航空合作推出打包产品：美国全境 +E#"

天超级自由行，覆盖近 #""个美国本土城市，
实现美国全境可达（除海岛外）。

随着“双 !!”临近，越来越多旅游企业
相继公布爆款产品。业内人士建议，消费者
先列出最想去的目的地，并多关注多个官
网及 FGG，利用闲暇时间进行横向对比，以
防眼花缭乱。

海外自由行成
“双11”旅行亮点
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! ! ! !“双 !!”今年已是第八年，在经历了前面
的“七年之痒”之后，今年还能玩出什么花样？
观察得出，今年“双 !!”或显现出以下特征：
电商格局初步稳定，市场趋于理性，一些主打
垂直品类的电商纷纷倡导理性消费概念；“双
!!”加入了明星、直播等娱乐元素；“双 !!”已
从最初的“线上狂欢、狙击线下”发展为“线上
线下融合发展”的新阶段。

弱化促销主打理性牌
天猫与京东之间的“猫狗大战”已经成为

“双 !!”的主旋律，这也说明电商格局初步稳
定，低价促销、抢夺流量和订单的战争已没有
前几年那么激烈了。对比近年来天猫“双 !!”
各品牌商的数据，以低价、草根为标签的淘品
牌在 ("!!年的“双 !!”的成交额为 #$#+,亿，
占整个淘宝商城 !"*，而到了 ("!+年优衣
库、HIJ KL;LHMI等传统品牌触网，淘品牌则
出现了生存难题。
在此背景下，阿里巴巴和京东也在今年

“双 !!”加深了与国际品牌的合作，希望通过
国际化战略吸引中产阶级消费人群。“无论从
体验上、服务上，还是商品选择上，好物低价
已经成为了网络零售的新常态。如果说过去
的‘双 !!’主要依靠的是价格优势激发的购
物冲动的话，今年的‘双 !!’，消费者将回归
于理性，回归于对品质和服务的精挑细选。”
京东高级副总裁徐雷表示。

直播成"双###主旋律
今年是“直播元年”，“双 !!”也引入了直

播玩法，用来吸引流量，促进消费。阿里巴巴
在今年“双 !!”期间，将打造 ,个带状栏目和
一个点状的黄金栏目，从 !"月 ((日开始，一
直到“双 !!”当天，像电视台一样直播各种节
目，据阿里巴巴首席市场官董本洪介绍，“双
!!”前会邀请网红、明星、奥运冠军以及知名

商界人士等参与到直播节目中进行互动。!!

月 !!日当天，天猫“双 !!”晚会也将在深圳
大运体育馆办全球同步直播。

京东在“双 !!”的启动大会上也宣布将
娱乐化作为今年的重点。蘑菇街、聚美等电商
平台也在今年签约了自己的网红明星，并会
在今年“双 !!”加入到商家的促销活动之中。
京东高级副总裁徐雷认为，“提供一个直播的
工具，可以帮助商家和品牌商做很直观的商
品介绍和沟通，也能够帮助消费者快速决策，
避免后悔，冷静地购物。”

线上线下融合"新零售#

“双 !!”“初创”之时，可以说是电商人为
制造了一个购物节，用以把消费者从线下拉
到线上，但时至今日，线上线下又显现出强烈
的融合信号。“双 !!”正在成为电商行业加速
线下融合的催化剂，而这也与今年马云在云
栖大会上提出的“新零售”概念不谋而合。

今年“双 !!”之前，零售巨头沃尔玛与京
东已展开深度战略合作，!" 月中，沃尔玛
2N0董明伦与京东刘强东见面，落地多项合
作计划，即山姆会员商店独家入驻京东、沃尔
玛全球官方旗舰店入驻京东全球购、("余家
沃尔玛购物广场也上线 0(0平台“京东到
家”，并共同宣布将在今年“双 !!”完成首秀。
对手方面，阿里巴巴和苏宁也牵手了。!"

月 !-日，苏宁易购出资 +$!亿元，阿里巴巴
中国出资 4$-亿元，双方共计出资十亿元设
立重庆猫宁电子商务有限公司，以公司化模
式管理、运营苏宁云商集团各业务板块在阿
里巴巴集团平台上开设的相关店铺和频道，
达到提升苏宁云商集团在天猫上的销售和品
牌提升的效果。今年“双 !!”，天猫对平台上
的苏宁易购独立频道将给出较以往 4倍的资
源支持。同时，猫宁电商将负责联合采购，供
应链物流由苏宁负责，流量由阿里支持。

本报记者 金志刚


