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! !仅!"个月的时间，上汽快速
响应消费者需求对产品进行再次
开发升级。#!月$%日，全新名爵
锐腾宣布正式上市，售价为%&''

万($)&''万元。此外，上汽为消费
者推出赠送购置税的优惠政策。
年底前购买全新名爵锐腾!*+车
型的消费者可享受购置税减半，
最高价值)***元；年底前订车，次
年!月底前购车的用户也可享受
相同礼遇。

在高性能基础上，全新名爵锐
腾外观和内饰均大幅优化，整车品
质感有了层级式提升。升级后的全
新名爵锐腾，性能价格比大幅提

升，消费者让渡空间高度扩容。
外观上，在延续上一代产品

的经典元素基础上，全新名爵锐
腾打造出上“,”
下“-”的前

脸造型，上进气格栅加粗，下格
栅缩小，实现更均衡的前脸比
例，视觉上，给人更稳健、扎实的

第一印象。
内饰全面升级，是全新上汽

名爵锐腾最大的亮点。中控台使
用了大面积软包覆搭配双缝线的
组合，饰板间的间隙值仅*&!..，
打造超越合资的高品质。两侧飞
机涡轮引擎造型的空调出风口，
视觉冲击力更强，拥有媲美豪车
的手感。
为匹配年轻人激越的驾驶需

求，全新名爵锐腾搭载上汽世界
级!*+和/*+缸内中置直喷涡轮
增压发动机。其中，/*+发动机最
大功率!!*马力，峰值扭矩/0*牛
米，匹配)速双离合变速器，百公
里加速'秒内完成。!*+发动机最
大功率#)%马力，峰值扭矩!0*牛
米，匹配 1速双离合变速器。

余音

! ! 即将进入!*#1年之
际，#!月#%日上汽乘用车
公司宣布，全新名爵锐腾
外观、内饰大幅优化，升
级上市。发布会现场，上
汽集团副总裁、上汽乘用
车总经理王晓秋围绕名
爵品牌的发展，接受了记
者的专访。

上汽曾经承诺今年

三个月推出一款新车!在

荣威!"#之后!已经有很

多车型亮相和上市了!这

么快的速度背后是什么

来主导产品的研发"

王晓秋# 全新名爵锐

腾针对现款名爵锐腾的内

饰做了彻底的改变! 上汽

尊重消费者! 了解用户的

需求和体验" 从荣威!"#

开始! 大家可以看到上汽

基本找到了用户到底要什

么! 而全新名爵锐腾的上

市已经告诉大家上汽基本

已经了解用户要什么"

实际上从用户来讲!

他们总希望得到最大的

价值!就像我们提出的让

渡空间一样"消费者都想

花更少的钱买到更好的

商品!所以全新名爵锐腾

的价格做了很大的调整!

真正让用户来传播这样

一个产品# 树立口碑"让

新一代产品来接受用户

的挑选!从而应对市场竞

争的环境"通过那么多平

台推出如此数量的产品!是上汽十年的厚

积薄发"上汽经历这么长的时间和消费者

进行沟通和研究!需要用优秀的产品对市

场进行反馈!所以产品一款接着一款"

全新名爵锐腾对外观和内饰进行了

较大调整! 是否意味着上汽$%名爵未来

的设计方向会有所变化"

王晓秋$是的!名爵现在的路线是有

个性但不小众!而且方向是对的"全新名

爵锐腾就是上汽未来的方向!这种有个性

而不小众的特点在接下来推出的新车中

都会呈现"产品有个性!但是又要让大部

分的人能够接受!同时和荣威车型的风格

有所区别!一个大气稳重!名爵则是有个

性同时符合大众审美习惯!这是上汽对于

品牌的理解!所以现在两个品牌车型的造

型设计已经能够很好地区分开来了"

从上市到现在%名爵锐腾只经历&'个

月又推出新款!这么快的速度!是否意味

着名爵品牌整体的品牌发展在加速"

王晓秋$对于$%名爵来说!未来的任

何一款车都要热销!不再是简单地做出差

异化!而是从造型语言上!让消费者看到

一个拥有稳重大气的特点!另一个是运动

年轻的方向! 上汽可以把这些特征区分

开"真正理解用户!了解消费者需要什么!

产品自然会热销"名爵品牌步伐加快是肯

定的!所以下一款的名爵品牌的车型还会

快速推出!并且与荣威也有所区别!同时

要有竞争力"

名爵品牌定位年轻! 在今后的营销中

会做哪些活动! 来体现我们这个品牌的年

轻化"

王晓秋$对于年轻人来说!汽车的造

型是第一位的!包括从产品的外形#内饰!

以及标定配置来应对消费者的各种需求"

同时!大家可以看到上汽和上海上港足球

俱乐部的合作是基于年轻人更喜欢这些

运动"品牌部门也会推出各种各样的吸引

年轻人的品牌宣传和推广活动"

本报记者 张云

! ! !*#)年即将离我们而去，国
内车市究竟给我们留下了什么？
这里罗列了这一年中网上点击率
颇高的十大关键词，对!*#)中国
车市作一盘点。
!回暖

!*#)年是中国汽车市场的
“回暖年”。中国汽车工业协会的
统计显示，#(##月汽车产销分别
完成!0*!&1万辆和!2%2&'万辆，比
上年同期分别增长 $2&/3和
#2&#3，高于上年同期#!&0和#*&'

个百分点，##月产销更是创出历
史新高，全年突破!1**万辆已成
定局。中国车市自从去年九月触
底反弹，走出“深!曲线”。

按照目前销售形势，乘联会
最新预测 4!*#)年乘用车销量增
长约#/3，整体汽车销量增长将
达到#*3至#!3；而中汽协会日前
也将整体汽车销量增幅预测从年
初)3提高到#*3以上。
!()*

今年5-,再次担当了整个乘
用车市场增长的主力军，前##月
继续保持高速增长，销售1%/&''

万辆，同比增长20&2%3。5-,之所
以能在中国市场大行其道，与国
内多元化的用车环境和汽车消费
升级息息相关。但不可否认的是，
随着大量5-,的上市，各大合资
品牌纷纷加大了促销力度，国内
5-,市场早已由平静的“蓝海”变
为波涛汹涌的“红海”，由于产能
过剩和市场竞争的加剧，“5-,还
能火多久？”的声音此起彼伏。
!新能源车

继去年我国新能源汽车呈现
爆发式增长，成为世界新能源汽
车第一生产大国后，今年市场依

然快速发酵。#(##月，新能源汽车
生产2!&1万辆，销售2*&!万辆，比
上年同期分别增长 0%&*3和
)*&23，不过出现了调整规范发展
的特征。最近几个月来，新能源汽
车市场出现环比、同比增速双双
回落的势头，降温十分明显，等待
进一步的增长动力。显然，更多的
政策扶持及产品丰富性，加强基
础设施充电桩建设、服务网点的
建设将是新能源汽车产业新一年
需要考虑的重要环节。
!自主品牌

今年以来，自主品牌成为各
大汽车集团销量、利润增长的最
大助推器。截至##月底，自主品牌
乘用车共销售%!0&#万辆，同比增
长!*&!3，占乘用车销售总量的
2!&13，比上年同期提高#&)个百
分点。自主品牌广汽乘用车公司
成为利润王，其贡献的利润远远
超过合资品牌，甚至高于集团净
利润。成立#*年的上汽乘用车交
出了首份年度盈利成绩单；吉利、
江淮、比亚迪等自主品牌车企销
量、利润双增的趋势也很明显。
!骗补

今年以来，新能源汽车骗补
问题被不断爆出。1!家车企涉嫌
不同数量和金额的骗补行为，其
中涉及车辆共计1)/12辆、涉及骗
补金额高达%!&1亿元。国务院把
遏制骗补行为作为重点督查问
题，继%月份财政部将新能源汽车
部分严重“骗补”的典型案例向社
会公开曝光之后，#!月!*日，工信
部公布了对苏州金龙等2家“有牌
无车”的企业给予“责令停止生产
销售问题车型、暂停新能源汽车
推荐目录申报资质、责令进行为

期)个月整改”等处罚措施。政府
部门的坚决打击，从长远看有利
于新能源汽车产业的健康发展。
!购置税

还有几天，#&)6及以下小排量
乘用车购置税减半的政策就要结
束了，不可否认的是，今年车市销
量整体火爆，购置税减半政策起到
了很大的作用，直接刺激了消费者
的购买欲望。在业内热议中，中汽
协不止一次提及并向有关部门建
议7购置税优惠政策延期或者常态
化。#!月#0日，财政部及国家税务
总局联合发文称，小排量乘用车购
置税红利延续一年，但优惠力度再
减半，征收税率由03回升至1&03。
已有人士预测政策半退（即以1&03

征收购置税）后，!*#1年乘用车市
场销售或受到一些影响。
!跨界造车

!*#)年，互联网公司进入汽
车产业已不新鲜，如乐视、百度、
蔚来汽车等，都是打着互联网大
旗，向传统汽车制造业扑去。不仅
仅是互联网公司，还有其他非汽
车生产商也正在争相涌入汽车制
造业，如汉能、格力等传统制造企
业也宣布造车，被炒得沸沸扬扬。
然而，当苹果造车计划搁浅，格力
为造车而谋划的收购方案流产，
互联网造车新贵集体爽约广州车
展等一系列事件集中爆发，外界
唱衰跨界造车尤其是互联网企业
造车的论调也日渐升温。
!汽车智能化

今年以来，汽车智能化进程势
不可挡。全球科技巨头纷纷将注意
力聚焦到汽车领域，继上汽与阿里
巴巴；北汽与乐视联合之后，东风
长安汽车也相继与华为公司签约。

2月，长安汽车的无人驾驶汽车从
重庆出发，经历!***多公里抵达北
京。毫无疑问，无人驾驶正成为汽
车产业和互联网企业争相布局的
“风口”。从概念到现实，无人驾驶
时代渐行渐近，其应用前景令人期
待。尽管存在质疑，但汽车智能化
已经成为未来汽车的发展方向。
!汽车电商

今年“双##”，汽车电商将持
续了十多天的购车节激战推向高
潮，对外公布的交易总额不断刷
新。汽车电商已经红火了好几年，
但是今年众多车企和各领域企业
的参与让这一词汇如火如荼。国
内各大汽车厂商都已相继出台适
合自己品牌的电商平台，未来在
汽车电商领域或将诞生新的巨
头。不过，汽车电商通过几年的试
水，一些新的方向已经成为共识。
单一做线上，就像“空中楼阁”，难
以支撑。无论是新车还是二手车
电商，现在都在积极拓展线下业
务，走8!8这条路是必然的。
!进出口

今年以来，汽车进出口逐渐走
出低谷。据中汽协数据，##月汽车企
业出口环比增长#%&)3，同比增长
/2&)3，连续四个月呈现同比增长态
势。#(##月，汽车出口)!&%万辆，同比
下降0&#3，降幅继续缩小。另据海关
统计数据显示，前##个月，我国汽车
（含底盘）出口1!万辆，同比增长
)&13，出口值)2#&#*亿元人民币，首
次实现今年汽车整车出口数量和
出口金额双增长。汽车进口形势也
有好转。前##个月，汽车进口%0万
辆，同比虽仍有/&03的下降，但降
幅收窄，较前1月的%&%3收窄至
/&03，回落了)&2个百分点。雍君
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名爵锐腾升级优化焕新上市

! !日本9:;<=汽车日前宣布，其
在全球的汽车累计产量突破了$

亿辆。
9:;<=汽车生产始于$%)/年。

当年在日本埼玉制作所生产的
9:;<=首款面向市场出售车型：轻
卡车“+/)"”。同年在日本静冈县

的滨松制作所开始生产小型跑车
“50""”。$%)2年，9:;<=在埼玉县
狭山市建造了狭山制作所，这是
9:;<=首个汽车专用工厂，在这里
开始生产小型跑车“5)""”。之后
$%)1年，9:;<=的首款微型乘用车
“>/)*”面世。

此外，9:;<=自创业之初就以
国际化意识开展全球事业，本着
“在有需要的地方生产”这一基本
理念，为了提供符合世界各地顾
客需求的产品，9:;<=在亚洲、欧
洲、南美和中国等地开展汽车生
产事业，在全球的$'个国家和地

区拥有/2个汽车生产基地。目前，
9:;<=产品中不仅有思域、雅阁、
?@(,、飞度等广受世界各地顾客
好评的全球车型，也有符合各地
区需求的地区专门车型如中国市
场的凌派、A@(,、冠道等。
在中国，截至!*$)年底，广汽

9:;<=累计产量已突破0**万辆，
东风9:;<=也累计生产将近/**

万辆。 宝龙

Honda汽车全球累计产量突破1亿辆


