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KX7尊跑上阵 7座SUV市场添硬派猛将
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! !东风悦达起亚!"#全国
媒体试驾会日前在西双版纳
举行，期间，再次就任东风悦
达起亚总经理的苏南永也来
到现场与媒体亲切交流，共
同见证了!"#的非凡魅力，畅
谈企业的发展。

苏南永在试驾会现场接
受了重返东风悦达起亚后的
首次媒体专访，在谈到本次试
驾会的主角!"#时，对其表示
了充分的信心与期待。他表
示，!"#拥有非常优秀的外观
设计，同时为消费者提供了
$%&' ()*、+, $%& ()*、'-./0
$%12 ()*三款动力样式，以及
3人座和#人座两种车型选
择，市场竞争力进一步提升。
中国4,5市场增长很快，!"#
的推出让东风悦达起亚建立
起覆盖小型、中型、中大型
4,5的完善4,5商品阵营，将
进一步助力企业业绩提升。
新车上市期间，东风悦达起
亚将进一步加强与媒体、消
费者的沟通，让大家对产品
有更清楚的了解；同时，将在
经销商层面进一步加强!"#

相关培训。
苏南永重返东风悦达起

亚的首件大事就是前往企业
$&6#年度经销商大会，与全国
7&&多家经销商坦诚交流，共
商发展大计。在本次专访中，

苏南永也就媒体关心的经销
商问题给予了回应。
他认为，提升经销商销量

最重要的两点，一是提供优秀
的汽车产品，二是树立坚定的
发展信心。厂商和经销商是亲
密的兄弟关系，未来东风悦达
起亚也将打造更加公平、公正
和透明化的经销商政策实施，
为经销商提供更加有力的支
持政策，切实保障经销商的
利益，才能在彼此间建立更
加值得信赖的关系，才能让
经销商主动宣传、销售企业
的产品，实现销售能力和销量
业绩的提升。东风悦达起亚拥
有非常优秀的汽车产品，未来
也将进一步加强在广告宣传
方面的投入力度，帮助经销商
提升自身区域的宣传能力，让
消费者更加了解东风悦达起
亚的车型，产生共鸣，最终助
力销量提升。

苏南永还阐述了对中国
汽车市场的看法，以及公司接
下来的发展规划。在离开中国
的一年半时间里，苏南永始终
保持着对中国市场的关注，同
时也进一步加强了对汽车领
域的专业研究。他认为，中国
市场在一年半间发生了很大
的变化，包括合资品牌的不断
进步，自主品牌的技术升级，
中国消费者需求的持续多元

化，以及4,5市场的迅速发
展。面对市场的变化，东风悦
达起亚在$&6#年将推出#款
新车型，包括三款全新车型
和四款改款车型。除了已于8

月67日上市的!"#外，企业在
9月和66月还将推出两款全
新车型，进一步打造丰富的、
多样化的产品阵容。

对于东风悦达起亚$&6#

年提出的#&万辆销量目标，苏
南永也表达了必胜的信心。他
表示，东风悦达起亚自$&&$年
成立以来实现了快速的发展，
$&67年企业完成市场销量73

万辆，$&6#年将实现新的突破
和飞跃。随着今年#款新车型
的上市，以及加强产品宣传、
制定合理价格体系、增加车展
亮相频次等多项举措，在企业
员工和经销商的共同努力下，
$&6#年一定能够实现全年销
售#&万辆的目标。在$&$&年，
东风悦达起亚还将向6&&万辆
产销目标发起冲击。

面对复杂的市场环境和
激烈的品牌竞争，再次就任
总经理的苏南永肩负重任，
却依旧满怀信心。这种信心
源于对中国汽车市场的深入
了解，更来自对企业产品、品
牌的坚持和认可。东风悦达
起亚将实现怎样的发展和飞
跃，让我们拭目以待。

加强推广 加深沟通 提升销量
苏南永重返东风悦达起亚畅谈企业发展

! !有统计显示，国内各地正在建
设的 8&多个新能源汽车项目，其产
能加起来已经高达 #&&万辆，远远
超过国家规划的至 $&$& 年产能到
$&&万辆的要求。若算上早几年已经
上马的项目及正在酝酿中的项目，
今后几年我国新能源汽车很可能将
面临产能过剩，特别是将面临结构
性产能过剩（缺乏优质产品）。
“目前，在新能源客车、货车领

域，企业已经出现了结构性的过剩
苗头，动力电池高端产能不足、低端
产能过剩的问题进一步加剧。”工信
部部长苗圩日前如是说。在新能源
乘用车领域，到 $&$&年，部分传统
汽车企业的产能规划已达 117 万
辆，涉及总投资额高达 6876%&9亿
元，这已经超过 $&67年全年新能源
汽车销量的 6&倍以上。

而在客车及货车领域，据不完
全统计，包括福田汽车、南京金龙等
3家商用车、客车生产企业到 $&$&

年有共计 86万辆的产能规划，投资
总额也有 39:%3亿元。此外，包括蔚
来、乐视、万向、长江汽车等 61家新
进入的造车企业，涉及的投资总额
约为 667&亿元。到 $&$&年，如果这
些产能全部释放，将产生 $1:万辆
的年产能。有数据显示，当前生产新
能源汽车的企业已超过 $&& 家，有
超过 8&&多家动力电池企业和系统
供应商，其产品覆盖了乘用车、客
车、专用车等各类车型，已经存在着
明显的产业结构性过剩问题，并出

现了比较严重的低水平重复建设。
与此同时，$&67年新能源汽车

行业的增幅较前几年已经出现了较
为明显的回落。中国汽车工业协会
数据显示，$&67年新能源汽车生产
36%# 万辆，销售 3&%# 万辆，同比虽
然分别增长 36%#;和 38;，但远远
落后于 $&63年产销 8%8倍和 8%1倍
的增幅。进入 $&6#年后，新能源汽
车前 $月销量总数还低于去年同期
水平，个别厂商销量下滑严重。这也
为各大汽车企业制定的庞大产能目
标拉响警钟。

目前新能源汽车业低端产能过
剩，高端产能严重不足，优势企业和

拳头产品少，在国际上缺乏整体竞
争力。这一问题，在动力电池领域表
现得尤为突出。动力电池领域关键
性的问题还在于“技术水平偏低”。
电池标准缺乏，尤其是尺寸规格标
准不足，没有统一的制造规范，动力
电池制造安全性面临严峻挑战。在
工信部对准入（规范、强检等）门槛
提高后，我国新动力电池产业将面
临新一轮洗牌。去年已经组建了国
家动力电池创新中心和产业创新联
盟，组织行业发布了动力电池技术
路线图，明确了发展目标，目前，高
端材料还需要进口，缺乏核心的、原
创核心专利，因此加大电池产业基

础研究成为当务之急。
以目前的形势来看，国内新能

源汽车的产能储备增速已经远远超
过销量增速，但随着政府补贴退坡
以及管理机制进一步完善，这一新
兴领域的增长正在由政策驱动转向
市场驱动，增速也逐渐回归理性。这
就意味着，未来几年新能源汽车虽
然仍将保持高速增长，但整体规模
并不会迅速提升，对于部分根基不
稳、尤其是多数车型尚未投产的生
产企业而言，会直接从产能储备阶
段跨入产能过剩阶段，届时这部分
产能又将如何安置务必成为一道绕
不过的坎。 李永钧

! ! 8月67日，东风悦达起亚大
尺寸#座4,5———!"#尊跑在南
京上市，正式开启了征战中大
型4,5市场的征程。!"#尊跑发
布了$%&2、$%12自然吸气和$%&'

涡轮增压三款动力总成共#款
车型，售价为6#%:9万<$1%19万
元。而竞争力更强的顶配车型，
也将在不久后盛装上市。

在中大型4,5市场渐热之
际，东风悦达起亚推出了集“硬
派”与“豪华”双重魅力于一体
的#座!"#，其目标客户群体，锁
定83<13岁的现代商务精英。

!"#尊跑提供三款动力总
成，匹配7挡手自一体变速器。
其$%&'<()*涡轮增压发动机车
型最大功率$16=>，最大扭矩

838+?；$%1()*发动机车型最大
功率699=>；$%&()*发动机车型
最大功率678=>。三款发动机车
型均配备电动助力转向，$%&'车
型标配有发动机智能启停系统。

!"#尊跑首次应用了智享

未来（)@*5A BC4A）新科技总
成品牌，包括前方防撞辅助、智
能自适应巡航、车道偏离预警、
智能远光灯辅助、全景影像、盲
点碰撞预警、倒车碰撞预警等
安全配置，帮助车主更好应对

各类路况。此外，前后方泊车雷
达、上坡辅助、独立数显胎压监
测、紧急制动频闪、车辆动态稳
定控制系统等同级别领先的
安全配备，让!"#尊跑安全性
能更胜一筹。 余音

新能源汽车结构性产能过剩凸显

! $&6#款DEB "3、"7 E

运动型8款车型在近日全国
正式上市，包括$&6#款"3

F)GCH.83C E运动型I运动豪
华型、$&6# 款"7 F)GCH.83C

E 运动豪华型，价格分别

为:6%9万元、:3%9万元和::%9

万元。
自 $&67年 6&月至今，

"3、"7已经完成两轮重要升
级，所有车型均在外观与内
饰、互联驾驶、配置等方面

增添更多豪华

装备，而价格保持不变。
$&6#款"3、"7 E运动型

新车均以83C车型为基础，将
原有选装的DEB E运动套
件设为标配，进行了#项E专
属升级，提升了性价比的同
时，更突显出新车型强壮的
力量感与矫健的运动性能。

E运动型新车除了外观
上采用E运动套件，还采用专
属6:英寸E铝合金轮圈，拥有
独有的碳黑色金属车漆。高
级+0JJ0真皮包裹的E专属
运动真皮方向盘是此次升
级的点睛之笔。 宝龙

! ! 车王认证二手车超市上海浦东店近日
升级再启航，车王“寻找腹黑车”活动也正
式启动。作为车王二手车6号直营店，浦东
店1年来已累计售车近万台，此次进行硬件
升级、服务升级、车型升级，立志为广大客
户带来更加专业和一流的服务。
目前，车王认证二手车超市已在全国

范围拥有$$家门店，总经营面积已超过$&

万平方米，可提供8&&&多台在库车辆供消
费者选择，大型的室内综合立体化展厅容
纳了平均单店约8&&台左右的在售车辆，给
消费者更多选择。
针对消费者对二手车的顾虑，车王推

出了“寻找腹黑车”的活动，就是教消费者
如何准确辨认结构性损伤车、泡水车、火烧
车或者法律上不合法等有问题的车辆，帮
助消费者维护自己的自身权益。车王还邀
请了形象代言人著名赛车手韩寒，与大家
一起寻找“腹黑车”，只要在车王门店找到
一辆腹黑车，就能得到一万元现金奖励，且
金额累加不限，可谓诚意十足。 余音

宝马X系3款新车全国上市

! ! $&6#年$月份，广汽传
祺销量8$9&$辆，同比增长
689;，大幅增速继续领跑汽
车行业。其中，传祺(49自
$&67年6&月上市以来供不
应求，6<$月销量达到671$8

辆，累计待交付订单超1万，
预计8月将有望破万，创造
了同等价位中国品牌车型
最好销售成绩，与丰田汉兰
达、福特锐界形成三强鼎立
的中大型4,5市场格局。

为打造高品质产品，广
汽传祺从汽车设计、生产流
程、销售流通以及售后服务
全方位细节管控，打造出一
整套全生命周期质量管理
体系，全方位提升产品质量
水准。广汽传祺发展至今已

收获超9&万车主的青睐，销
量从$&66年的6%#万辆发展
到$&67年的89万辆，以超
93;的年复合增长率实现高
速优质发展。

在今年初举办的北美
车展上，广汽传祺不仅第三
次作为唯一中国品牌参展，
更成为北美车展百年历史
上首个进入主场馆的中国

品牌，引发众多家海外媒体
报道和点赞，树立起全新的
国际化品牌形象。

$&6#年，广汽传祺将集
中推出:款新车，挑战3&万
辆年销量目标。未来3年，广
汽传祺规划投放$&<8&款车
型，争取$&$&年实现6&&万
辆销量目标，铸就中国汽车
领导品牌。

广汽传祺销量劲增持续领跑


