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! ! ! !昨晚，备受关注的《中国诗词大会》第三季总决赛转战
至央视综合频道黄金时间播出。第三季中的最强选手，陈珏
如、王天睿、彭敏、任自豪、韩墨言和雷海为悉数登场。诗词
化作宝剑锋，只为一较高下。最终，“外卖小哥”雷海为战胜
北大才子、《诗刊》编辑，出口成章的彭敏，意料之外却也情
理之中地获得了冠军。

三次登台愈战愈勇
!月 "#日，第四期节目中雷海为第一次从百人团杀出

重围。虽然在个人追逐赛环节，他以“$题全对”惊艳全场，却
因总分不高遗憾下场。下场时，雷海为喊出“我还会回来”的口
号。当时，董卿说：“你在读书上花的任何时间，都会在某一个
时刻给你回报。”但是没想到，这个“回报”，来得非常快。

第九期节目，凭百人团第一，雷海为再次面对个人追逐
赛。这一回，没有$题全对，倒在第七题上的雷海为却幸运地因
为高分进入了飞花令环节。最终，心理素质过硬的他，连续战
胜张战锋和上一期的擂主王天睿。“漂亮！”“神勇！”郦波和蒙
曼边鼓掌边叫好。“我觉得你所有在日晒雨淋，在风吹雨打当
中的奔波和辛苦，你所有偷偷地躲在那书店里背下的诗句，在
这一刻都绽放出了格外夺目的光彩。”董卿也很难得地激动。

昨晚，总决赛最后的比拼，第二季《中国诗词大会》亚
军、以及《中国成语大会》和《中国汉字听写大会》的双料冠
军，再度参赛的北大研究生彭敏目标直指冠军。但或许正因
为求胜心切，抢答开始后连输四分，节奏大乱，而雷海为却
淡然镇定，答得果断而机敏。最终，彭敏以 %比 &黯然落败。
手捧冠军奖牌，皮肤黝黑的雷海为也笑得很质朴温和，情绪
并没太多波澜。

每天依旧在送外卖
老家湖南的雷海为 %'$%年出生，如今在杭州做“外卖

小哥”，日子过得并不算宽裕。为了工作方便，他和其他几个
外卖小哥一起租住在不足 $(平方米的三室一厅里，每人分
摊 )((元。录制结束后，他便回到杭州继续着原来的生活，
这几天因为要看《中国诗词大会》，雷海为把睡觉时间从 %(

点半改到了 %%点。第二天从 %(点半送餐到下午 "点半，回
家换个电瓶，把早上的饭热一下，休息 "个小时，又要开始
忙活晚上的送餐。
“这个小哥不简单。”节目选人组组长任琳娜告诉记者，

本季诗词大会共收到 )万人的报名申请，节目组筛选出两
万人进入电话面试。“我们从前两季的题库中随机抽选
"(*&(道题目来考，他的正确率是 $&+，这是很好的成绩
了。”于是，雷海为成功入围现场面试，并在广州现场，直接
获得了百人团中的一个席位。第四期节目播出后，雷海为
在选手群里收到了许多选手的“点赞”，同时也接到了来自
全国各地媒体的采访要求。对于这突如其来的关注，他非
常质朴地说：“这几天都没法正常送外卖了，放弃了一些单
子有点遗憾。” 首席记者 孙佳音

文体新闻16 文娱
责任编辑/胡 欣江妍 视觉设计/竹建英2018年4月5日/星期四 新民网：www.xinmin.cn 24小时读者热线：962555 编辑邮箱：xmwhb@xmwb.com.cn 读者来信：dzlx@xmwb.com.cn

他
始
终
默
默
地
怀
抱
着
诗
意

﹃
外
卖
小
哥
﹄雷
海
为﹃
过
关
斩
将
﹄夺
诗
魁

! ! ! !以往诗词大会上学霸型选手比较多!第

一季的冠军殷怡航!是个大学生"第二季的冠

军武亦姝!是个中学生"第二#第三季的亚军彭

敏是人大本科#北大硕士"但第三季的冠军雷

海为!是个货真价实的外卖小哥$

于无声处听惊雷!于无色处见繁花$ 他

并非科班出身!甚至高中便辍学了$ 只是单

纯凭着对传统文化的喜爱!在十几年的艰难

生活中!始终默默地怀抱着诗意$

他的普通!他的简单!他的籍籍无名!都让

这场胜利更加让观众印象深刻$ 从这个意义来说!雷

海为可以说是个平民英雄! 这也彰显了诗词大会的举

办意义$

文化兴!国运兴"文化强!民族强$ 雷海为身后!是热爱

传统文化的十三亿人民!是百花齐放的新时代$ 孙佳音

平民英雄

!"后小伙!造字体"诠释汉字之美

会动的汉字你见过吗
#$%&

'()*

! ! ! !中国汉字，形美如画，音美如歌，意美如诗。
'(后小伙叶天宇就迷上了设计字体。叶天宇设
计出的“招牌体”极具中国书法韵味；“乐敦体”
则取材民国时期旧书本上印的平头美术字，显
出浓浓的怀旧设计风。他还大开脑洞让静态汉
字动了起来，“伞”字一开一合正是一把小伞，
“鼻”字下边挂着的成了两条鼻涕……这位 "(

多岁的年轻男孩亲手让几千岁的中国汉字生出
了新的光彩。

决心
我们才是汉字祖宗

叶天宇毕业于中国传媒大学的数字媒体艺
术专业。还在读书时，他就在众多设计类专业课
中，唯独喜欢上没人喜欢的字体设计，“汉字是
祖先留给我们非常好的工具和玩具。”叶天宇能
一眼看穿字的美感并且崇拜着这种美感。几乎
每一份设计作业里，叶天宇都会设计几个艺术
字作为作品元素。“我喜欢做这个。”
经过专业老师推荐，毕业前叶天宇去参加

了方正奖字体大
赛。三等奖的名次
却不是他最大的收
获。获奖后，叶天宇
有机会去中央美院
参观获奖作品。和
平时常见的黑体、
楷体不同，叶天宇
第一次看见相同的
汉字可以有如此多
的个性和风格。那
时，深受震撼的叶
天宇觉得“我也想
要做这个。”

于是工作后的
叶天宇就开始利用
业余时间玩字体设
计，那个时候这些
还是他的爱好。他
会上各种网站浏览
相关的作品。直到
有一天他登上了一
个名为“设计口袋”
（,-./012345-6）的日本网站。他发现这个网站提
供了 '(((种日文字体的产品下载，而中国目前
所有的字体加起来不超过 %(((种。叶天宇 '(

后的冲劲就上来了。他决定要出一份力帮助中
国汉字一点一点追上日文。“我一定要做这个！”

匠心
像跑一场马拉松

叶天宇的第一份工作是互联网公司的产品
设计。几周一更新的频率不会给他完善作品的
时间和精力，“我觉得作品还不完美，它就已经
上线了。当我想去改进，它已经下线作废了。”于
是，他放弃了这份工作。
“玩”字体设计就不一样了。需要先绘出草

稿确定风格，再精心设计五六十个字

的样本，随后打磨绘制两三百个模板字提取笔
画，最后就到了漫长的绘制字库过程。开发一套
符合简体标准的字库至少要绘制设计 #)#!个汉
字。叶天宇算过，每天工作 %7小时他顶多完成 "(

多个字。设计一整套字库要花一年的时间。
即使他对设计字体有着超出常人的热爱，

但建造字库的过程却依然是重复和枯燥的。当
他做一款字，绘制了 "(((个字时，他可能会感
受到一些成就感，但随即他也会意识到还有
&(((字等待他一笔一画去描绘设计。不仅如
此，当绘制完近 )(((个字时，回头再看前期做
出的字，也会有需要改进的部分，这时候还需要
反复返工。造字的过程就像一场马拉松，在路上
时总有种一眼望不到尽头的感觉，但对终点的
向往让叶天宇沉溺其中。

如果说“'(后”是年轻、新潮、冲劲十足的
代名词，叶天宇就是其中很传统、很中国、很耐
得住寂寞的少数人。对老物件、传统文化由衷的
热爱，让叶天宇眼里设计字体的枯燥变得没那
么枯燥。

初心
要做给大家用的字

汉字是用于交流沟通的工具。叶天宇的“招
牌体”（见左图）最先定下
的就不是字形风格，而是
“招牌体”的名字。这款字
体的灵感来自于它的实用
价值。当他看见满大街的
“中国移动”“黄焖鸡米饭”
“沙县小吃”都用传统字
体，他就决定做一款给中
国小店招牌用的字。他坚
持汉字必须有中国的独特
风格，所以招牌体采用了
毛笔楷书的主要结构；他
将传统的楷书细心修改，
并且加粗笔画，使得字体
既有个性又十分醒目。
与市场上大部分正版

字库动辄一年上万元的价
格相去甚远，叶天宇的字
售价才 ''元一套，并且使
用期限是永久。他收费的
初衷就是希望字体的收入
能够支持自己继续做专职
字体设计，所以仔细核算，

如果有几千人购买，一个人一百元就足够他再
做一年，这也让普通用户更容易接受。而“永久使
用”的条件则是表达他对字体设计的态度，“字体
设计不比软件服务，常常要更新维护。当一套字
库定稿之后，设计者不用再为它花费心思去做修
改，它放在那里就永远都可以售卖。因此我觉得，
付费之后就永久拥有才合理。设计者应该不断设
计新的字库让用户购买，而不是让大家为以前的
设计每年交钱。”
目前叶天宇的“粉丝群”里已经有 )((多位

购买了他的正版字体。这些首批支持者“众筹”
出来的资金让叶天宇的字库设计有了保证。他
对未来信心满满，因为“明年我就又能多做出一
套给大家用的字了。” 见习记者 吴旭颖
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