
! !北京车展上，上汽“全领域大!座智联网豪华"#$”旗舰车型荣威
%&'宣布上市，(款车型售价)*+((万,-.+/'万元。
基于上汽新一代0"（智能化"#$）平台打造的荣威%&(，采用123 "

级豪车高效动力，并使用纵置布局和455,6%0$7智能全领域驾驶系
统。其-+2380缸内直喷涡轮增压发动机使其百公里加速仅9+/秒，百公里
综合油耗仅9+/5，与之匹配的是纵置爱信*43变速箱。
荣威%&(拥有:9-;<<长、-(.2<<轴距超越同级的车身尺寸，让用

户得以尊享大!座空间。搭载互联网科技和智驾辅助系统，%&(以“科技
豪华”打开中国品牌升级向上的通道。%&(的全新一代互联网汽车智能
系统可实现沉浸式人工智能语音、个性化大数据主动导航、智能出行云
娱乐陪伴、0=3手机远程车控等多项功能；搭配/2+/英寸0>"高清大屏和
5$6"双屏信息互动显示功能，让用户智享智能出行的愉悦感。
在舒适安全配置方面，荣威%&'也尽显旗舰风范。其智能主动驾驶

辅助系统，整合了自适应巡航、自动紧急刹车、前方碰撞预警、车道偏
离警告和车速辅助等系统，功能全面领先众多合资?座"#$。 余音
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! ! ! ! /:个国家和地区，/-22余家国
内外参展商，/2--辆展车，/2@款国
内外新车首发亮相……这就是正在
火爆举行的-2/'北京车展，其规模
人气不亚于全球任何顶级车展。然
而，本届北京车展最大的看点，并
非某厂商空前庞大的展位，也不是
那些夺人心魄的概念车，而是在近
几年中国力量大爆发的背景下，北
京车展正成为各中国品牌车企摩
拳擦掌、凸显中国汽车强国梦的大
舞台。

众所周知，衡量一个国家汽车
工业是否强大的重要标准是，本土
品牌是否足够强大。创办于/992年
的北京车展已经走到第-'个年头，
这也是中国民族汽车工业持续发

展的-'年。回顾车展创办之初，中
国汽车工业刚开始从计划经济向市
场经济转型，汽车展览会产业还只
是一个空白。前几届北京车展基本
上都是被外国汽车巨头所占领；本
应以本土企业为主体的车展，却变
成了外资品牌的展销会，确实不能
不说是国内车展的一大遗憾。李书
福的一句“车展让我不舒服”，道出
了中国自主汽车的尴尬与辛酸。

随着近几年来中国品牌的不断
进步与崛起，这样的情况终于得以
彻底改变，已从昔日的“洋车天下”
逐步转向为国内国外同台竞争、各
显神通。在今年北京车展，自主品
牌汽车的集体力量再次全面“井
喷”：参展的/2@款首发车中自主品

牌达:?款、/?:款新能源车中自主品
牌占/-:款，北京车展无疑是中国民
族汽车工业快速发展的一个缩影。

值得注意的是，近年来，中国品
牌参加北京车展的展区面积一直在
不断地扩大，其布置和气势一点也
不弱于合资或者外资品牌；同时参
展的车型也由单一的产品线车型开
始增加到概念车、智能网联车、节
能环保车和核心零部件。尤其是本
届北京车展，自主品牌产品实力均
有明显提升，无论在设计、配置、品
质上都更具竞争力。

自主品牌的突破主要集中在高
端品牌突破和新能源车市场布局两
个领域。随着去年上海车展，长城
汽车A7B品牌和吉利的领克品牌

的成功塑造，在"#$市场推出主力
产品并取得成功，今年北京车展自
主品牌向上突破的热情进一步激
发，带来诸多最新研发的技术及产
品，其实力不可小觑。

与此同时，今年不少自主品牌
在北京车展推出未来转型战略：如
长安汽车宣布进行“第三次创业”，
公布了新的品牌战略及-2-2年和
-2-@年的战略目标；比亚迪宣布全
面进入“造车新时代”，在全球率先
推出全新“C平台”和“6D5DEF智慧生
态系统”，全面重塑行业格局和出
行方式；北汽发布“升腾计划”，启
动品牌换新、构建品牌形象……自
主品牌以锐不可当的气势告诉世
人，自主研发的力量已经进入一个

新的历史阶段，北京车展决不只是
合资品牌和进口品牌的舞台。

英国《金融时报》专栏作家马
丁·沃尔夫曾写道：之前是跨国公司
改变了中国汽车业，让中国汽车业
在非常薄弱的基础上有今日之繁
荣；而今天，中国也正在改变跨国公
司，以美德日为中心已成为过去，以
中国汽车市场为起点的一场世界汽
车行业新变革正在上演。国家信息
中心副主任徐长明说得好：“未来中
国一定是引领汽车产业发展潮流
的”。从本届北京车展可以清晰感觉
到，市场的优势、国家的优势和自主
品牌的优势已充分体现出来，中国
汽车人梦寐以求的汽车强国梦当为
时不远了。 雍君

从北京国际车展看中国汽车强国梦

! ! G月H.日开幕的北京车展上，I8名
爵&,<=JD=E K=ELCMJ概念车首次公开
亮相。上汽乘用车副总经理俞经民表
示，“奔跑的荷尔蒙”I8 & ,<=JD=E

K=ELCMJ在名爵NOPNQR BS#T8和上汽
新四化的本能驱使下打造，将带来足以
惊艳未来的"#$新体验，并正式公布该
车将于今年量产。

全球首次公开亮相的I8名爵&,

<=JD=E K=ELCMJ概念车，创下国际主流
"#$中的诸多第一：第一款采用纯形面
设计的"#$，第一款采用光影肩线的
"#$。这样的感性力设计，带给憧憬无
限未来的年轻人艺术品般的激情选
择。为年轻本能而来的&,<=JD=E K=E!

LCMJ可实现人车完美互动；拥有围绕客
户体验全力打造的线上线下场景化优
势服务。

另外，上汽名爵展台的U/蒙特卡洛
赛道设计，也吸引了众多年轻人前来体
验，身临其境的隧道轰鸣让肾上腺素飙
升，越体验越上瘾。而曾创造了时速
G/2+.公里路上速度神话的I8 7&/'/，
则成为了车展人气最高的合影“超模”；
再加上I8 KNVWWC名爵咖啡、奇妙4%等
体验，让名爵展台化身年轻人专属的
5DXC现场。 余音

! !日前举行的在第二届汽车创行
者大会上，上汽发布了“全球第一款
量产智能汽车”———荣威I4%$75

&。新车凝结了上汽在新能源技术、互
联网科技、智能驾驶领域的最前沿技
术，拥有:秒破百媲美百万跑车性能
和2+-9同级最低风阻系数。据悉，
I4%$75 &将在Y月底开始预售，9月
份首先交付给超级用户。

荣威I4%$75 &携带了与生俱
来的智能天赋和无限的创造力基因，
它承载了上汽荣威启发性的创造力，
以智能科技赋能，成为智能汽车新品
类的开拓者。-2/?年，上汽举办了首
届创行者大会，围绕未来汽车发展趋
势进行“思想众筹”，并发布了荣威
I4%$75 &的概念车荣威“光之翼”
$DRD=E,7 K=ELCMJ。从概念车的酝酿

到量产车亮相首秀的过程蕴藏了上汽
荣威对未来汽车的思考和实践。

作为荣威品牌升级向上的里程
碑，I4%$75 &的面世标志着荣威的
智能网联化战略进入“;+2高阶”。荣威
I4%$75 &保留了概念车92Z的设
计，由专属的电动车架构打造，并搭载
D,6VDXC智能全驱系统，G秒破百，性能
堪比百万豪华跑车。
在智能科技赋能下，荣威I4%!

$75 &独占“五个全球第一”：全球第
一台搭载“4%增强现实技术”的量产
车，实景导航精准直观；全球第一台搭
载;+2版本互联网汽车斑马智行系统
的量产车，配以/G寸超级悬浮式大屏
和更智能的人机交互；全球第一套全
方位智能迎宾系统，只要用户靠近，即
可自动亮灯并自动调节座椅空间；全
球第一台搭载无线智能给电系统的纯
电动车；全球第一台会自己找车位、自
己泊车入库的量产车，实现“人工智能
代主泊车”的尊享体验。 张云

!电动智能超跑!"#"新物种诞生
荣威MARVELX引领品牌升级

名爵高人气展台扎堆演绎
!"#!$% &'()*

精神

X-motionConcept全球首秀年内量产

! ! ! ! !“一季度汽车制造业利润总额/92.+/亿元，同比下
降G+?Z。”在G/个工业大类行业利润总额同比中，汽车
制造业是/.个下降行业中的一个。这是国家统计局日前
“规模以上工业企业主要财务指标”数据显示的信息。

汽车制造业利润总额增速持续下降始于去年。去年
一季度，汽车制造业利润总额/Y'G+Y?亿元，增长/9Z；
上半年;G.2+-亿元，增速//+?Z；三季度增速维持在两位
数的/2+;Z，年底前的/,/2、/,//和/,/-月利润总额累
计增速进入一位数，由'+'Z跌至.+'Z。今年下降速度持
续加深，/,-月同比下降/+'Z，/,;月负增长G+?Z，回落
增加-+9个百分点。
一季度汽车制造业利润增速明显下滑，与营收成

本明显提增密切相关。一季度汽车制造业营业收入
-2?;/+?亿元，同比增长'+2Z；而营业成本（/?G-2+.亿
元）同比增长9+/Z，较营收增速高出/+/个百分点。主营
业务收入-2/.;+2亿元，同比增长?+9Z；而主营业务成
本（/Y9;-+9亿元）同比增长'+9Z，高出主营业务成本增
速/个百分点。其中/?家重点企业（集团）利息支出增长
?2Z，推高营收成本增速也达两位数，对全行业利润增
速的拉动作用明显减弱。

作为支柱产业的汽车制造业，其利润的减少还影
响到整个规模以上工业企业利润。规模以上工业企业
利润，;月（.'9?+.亿元）同比增长;+/Z，比/,-月回落/;

个百分点；/,;月（/..;+-亿元）同比增长//+YZ，较去年
（-/+2Z）回落9+G个百分点。 张伯顺
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