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奉贤东方美谷打造长三角美丽健康产业大平台

筑巢引凤 让世界知晓上海“美”
! ! ! !虽然美丽健康产业

在东方美谷发展得如火

如荼!但决策者同时也清

醒地意识到!对标国际一

线品牌!国产化妆品还存

在较大的差距" 因此!在

吸引全球一线品牌入驻

的同时!东方美谷也正在

不遗余力地在研发#认证

检测等领域加大投入!为

化妆品行业的国货品牌

的起飞助力"

$在韩国日本的免税

店!经常可以看到中国消

费者大量采购当地品牌

化妆品!如果哪一天大批

外国人来到东方美谷!抢

购国货化妆品!那时才是

真正的扬眉吐气" %在位

于金海公路上的东方美

谷产业推进办公室!上海

东方美谷产业研究院院

长潘仙华告诉记者!国产

化妆品与国外行业的差

距主要集中在原料#检测#品牌三

个环节"

首先是化妆品的关键性原

料!堪称化妆品界的$芯片%!国外

知名化妆品企业的研发能力远远

走在国内企业前面"此外!国内化

妆品功效认证体系还有待健全!

一些企业或不具备功效认证检测

的能力!或是故意夸大功效"随着

国家对化妆品企业实行 $备案

制%!对化妆品功效的监管越来越

严格! 第三方功效认证服务将会

成为行业爆点"

最大的差距!在于产品#品牌

的打造" 为解决这些国货化妆品

崛起路上的瓶颈! 东方美谷在设

计之初就融入了产学研一体的科

研力量! 与上海应用技术大学合

作! 成立材料研发# 功效检测中

心!并有专业团队研究品牌#产品

打造" $这些服务将是公用的!对

东方美谷# 长三角地区乃至整个

化妆品行业开放"%潘仙华告诉记

者!去年 !月!上海东方美谷产业

研究院正式启用! 目前已经开始

承接检测业务! 而对新国产关键

材料的研发也已经制定了三年计

划! 将为打造走向世界的中国化

妆品品牌提供强大助力"

本报记者 李一能
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# 百雀羚等一线知名品牌已经入驻东方美谷

本版摄影 记者 孙中钦

记者手记

本报记者 李一能

! ! ! !在上海南郊奉贤，坐落着长三角地区最大
规模的健康美丽产业集群“东方美谷”。这里云
集了上海 !"#的化妆品产业，全国每生产 $片
面膜，就有一片在“东方美谷”生产。从提出概念
到横空出世，奉贤“东方美谷”进入了第四个年
头。在前不久举行的奉贤区两会上，“东方美谷”
交出了 !%&'年的成绩单：全年产值达到 !"&亿
元，同比增长超 &"#。

如此高速的发展，离不开长三角地区迈向
更高质量一体化发展的大背景。东方美谷摒弃
“同构竞争”、立足“差异发展”，制定出融入长三
角路线图、时间表。去年 (月，东方美谷长三角
产业联动合作交流会在杭州举行，一大批知名
企业迫切希望借助东方美谷的发展平台，实现
更高质量的发展。

背靠杭州湾融入长三角
浙江九鼎投资集团有限公司董事长俞春雷

心头一直有件烦心事：养了多年的女儿“小青”，
眼看已到“出嫁年龄”，却没有良人可择。去年，随
着奉贤东方美谷长三角产业联动交流会在杭州
市的召开，九鼎投资这位“父亲”，终于在杭州湾
畔的上海奉贤找到了“称心女婿”。“嫁到东方美
谷，就能享受到上海支持美丽健康产业发展的
若干政策，正好有利于小青这一杭州本土化妆
品品牌成长。”俞春雷难掩心中喜悦。
“我们有这样一种愿望，将东方美谷打造成

一列动车，将长三角城市群作为它的每一节车
厢，将服务、配套、空间作为动能，让每一节车
厢里的每一个企业都能充满发展动力、创新活
力，跑出这列动车的加速度和幸福感。”在交流
会现场，奉贤区委书记庄木弟亮出了东方美谷
长三角战略的“时间表”“路线图”：三年内，通
过区域联动、优势互补，将东方美谷打造成长
三角区域联动发展的灿烂明珠。
“奉贤将对标最高最好，不搞同构竞争，走

区域联动、差别化发展的道路，全力打响上海
‘四大品牌’。将东方美谷打造成长三角一体化
高质量发展的联动平台、服务平台，与长三角兄
弟城市在高端领域合作共赢。”庄木弟表示。

立足奉贤唱响上海品牌
!%多年前，由奉贤生产的“东方美”品牌，在

上海曾家喻户晓。之后，“赵小蝶”等品牌也红极
一时。而东方美谷的出现，让奉贤的美丽健康产
业再次唱响上海品牌。如今，全世界最大的日用
保健品直销企业如新公司，中国发展最快的化妆
品企业韩束、伽蓝，韩国最大化妆品代工企业科
丝美诗，国礼品牌百雀羚，以及意大利、法国、韩
国等一批知名化妆品企业都集聚过来。奉贤也因
此荣获“中国化妆品之都”称号。上海市出台《关
于推进上海美丽健康产业发展的若干意见》，将
“奉贤东方美谷”升级为“上海东方美谷”。

上海 !")家化妆品企业中，有 *% 家在奉
贤，化妆品品牌达 )%%%多个+产品门类基本实现
全覆盖，销售产值规模占到全市化妆品行业
$%#以上，已经成为全上海乃至长三角最大的化
妆品产业集聚区。全国生产的面膜，每 $张就有
一张出自东方美谷；奉贤现有 ,%余家化妆品企
业，数量占全市 &-$以上，位居全市第一，合计销
售额超过 !%%亿元，占上海市的 $%#。

在奉贤，诞生了许多化妆品行业的传奇故
事。!%%&年，伽蓝集团董事长郑春影赤手空拳来
到钱桥镇，陆续推出美素、自然堂、植物智慧等多
个品牌，&%余年的复合增长率接近 "%#，成为中
国化妆品行业的新标杆。十几人的初创团队，现
已成长为 *,%%余人的集团企业，年纳税数亿元，
并成为少数可抗衡外资巨头的国货化妆品牌。

筑巢引凤启动总部经济
对杭州壹网壹创科技股份有限公司来说，

落户奉贤东方美谷的想法，缘起于之前与东方
美谷企业的一次合作。这家专注于国内外知名快
速消费品垂直领域的电子商务服务提供商，已与
东方美谷企业———百雀羚，有着密切合作。一方
面，通过线上代运营，为百雀羚连续三年拿下天猫
“双十一”美妆类冠军称号，使得百雀羚这一化妆
品民族品牌家喻户晓；另一方面，企业也因此而
成功跃居中国五大电商代运营企业之一。
“上海的化妆品市场巨大、潜力无限，我们

很想去上海看看。”立足长三角，依托奉贤东方
美谷，如今，壹网壹创的梦想不仅仅局限在与上

海企业的业务往来。其相关负责人告诉记者，特
别看好东方美谷的产业基础、品牌优势，因为奉
贤政府部门对于这个产业的前瞻性把握很准。
“我们了解到，在上海市中心，奉贤布局了多处
东方美谷大楼，在上海建设第二总部的战略布
局，（我们）可以在这里起航。”
为让更多长三角企业来沪发展，奉贤还致力

于农村宅基地、经营性建设用地、承包地改革，创
新“农艺公园·田园综合体”这一载体，打造“一庄
园一总部”“一公园一总部”“一庭院一总部”，宜
农、宜商、宜工、宜旅、宜教，为长三角区域经济集
约集聚集成发展筑好巢。同时，做深美丽健康产
业细分领域，致力于拓展生物医药产业。

从相互竞争到美美与共
在长三角地区，同样以美妆产业为主导发展

的，还有位于浙江湖州的吴兴美妆小镇。在外人
看来，两者是“对手”，常被人拿来比较。是否存在
同质化竞争？会不会难以在长三角共存？随着东
方美谷逐渐在长三角被人所熟知，作为运营商的
珀莱雅化妆品股份有限公司董事长、中国化妆品
产业领军人物、杭州市化妆品行业协会会长侯军
呈，看到一种新可能：那就是以长三角为媒，可以
双双“联姻”，在相互竞争中实现“美美与共”。

侯军呈说，美妆小镇以生产为主，东方美谷
以发展总部经济为主，通过两者的差异化竞争，
正可以让两地的企业各取所需，“小镇的企业
可以去上海发展，东方美谷企业也可在小镇
里有自己的旗帜，双方既是竞争，但更多的是
合作。”如今，奉贤区还以问题为导向，与长三
角地区企业共享“美丽服务”、“美丽配套”和
“美丽空间”。奉贤区将依托奉贤综合保税区，
复制“非特”等自贸试验区建设经验，打造东方
美谷跨境电商平台、保税展示交易中心和保税
检测维修中心，为长三角企业缩短时间、降低
成本提供跳板；建成一批国家级、行业顶尖的
东方美谷行政服务中心、产业研究院、检测中
心、创新中心，开通“企业直通车”。

此外，奉贤还将拿出
&"%%%亩存量用地，计划建设
百个东方美谷园中园，也为长
三角企业壮大提供机遇。


