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! !去年年底卖身神州后!宝沃汽车经

历一番人事变动后暂时休克" 新年伊

始!买家神州优车联合宝沃汽车发布全

新战略!宣布推出神州宝沃汽车新零售

平台!也就是所谓的新零售战略"换而

言之!就是要运用互联网#大数据#人工

智能等新技术! 让宝沃汽车产销分离#

渠道细化与下沉"

乍一听!挺有新意!连人工智能都

来了! 而且还提到要让经销商零库存!

直接戳到了营销痛点" 但实际来看!大

多数汽车品牌都已是产销分离! 研发#

生产与销售! 是完全不同的团队在做!

当然!其中也有跨界!比如做研发的转

岗做了销售或者市场" 太阳底下无新

事!神州不过是重新包装了营销术语而

已!换汤不换药"而发布会上提到的未

来 $销售车辆由全国!"大库存中心直

供!经销商无需承担库存压力%!着实令

人替仓储空间和企业资金回流捏了一

把汗!毕竟汽车不是一杯小小成本的咖

啡!不能靠首单免费#拉一赠一#"折优

惠券等方式刺激销售"

而对于宝沃品牌未来的发展!包括

品牌建设#产品规划#技术革新等方面!

神州语焉不详!这也许和它没有整车造

车经验有关" 但如果不以产品说话!品

牌建设从何而来!销售又从何谈起&

作为一个在中国复活的德国品牌!

宝沃可以说一直是无本之木!无论是品

牌还是技术都经不起推敲!但它并不自

惭形秽!将品牌定位为$触手可及的豪

华%"恰巧!当时投产的车型迎合了国内

正热的#$%消费风潮! 趁机火了一把!

&'(半年内收获过)万辆销售业绩"随

后很快坠落!到*+,-年!即使有多款车型!宝沃前

,,个月的总销量仅为!+.,-辆! 与,+万辆年销售

目标相差甚远"其中的苦楚!难道仅仅是零售平

台不通畅造成的&

唯一能肯定的是!有了神州及其资金的注入!

宝沃汽车眼下仍然活着!至于未来怎么活!是平

庸还是精彩!似乎真的不是很重要了" 白诚

! ! ! *+,-年我国汽车产销*(-+/0万
辆、*-+-/,万辆，同比分别下降1/*2、
*/-2。除*月外，上半年月度销量均
高于*+,(年同期，下半年月度呈负
增长态势且逐月加深，致全年增速
为3*/-2，未达预期。宏观经济下行
压力加大、居民收入增速放缓、社会
消费信心不足和车购税优惠政策退
出等诸多因素，是*+,-车市未达预
期的重要原因。

乘用车市全线失速
*+,-年乘用车生产*4"*/0万辆，

同比下降"/*2；销售*4(,万辆，同比
下降)/,2。其销量占汽车总销量的
-)/)2，低于上年同期,/*个百分点。
其中轿车销售,,"*/-万辆，下挫
*/(2；#$%销售000/"万辆，首次出现
年度下滑*/"2；56%销售,(!/"万辆，
大跌,./*7；微客销售)"/4万辆，大降
,(/42。四个大类车型销售全线失
速，主要是性能和配置低端的轿车、
#$%和56%，消费减弱，市场萎缩。
在乘用车市失速背景下，车企

两极沉浮泾渭分明，吉利、上汽乘用
车、广丰、比亚迪和华晨宝马两位数
增长，上通五菱、长安汽车、长安福

特和神龙公司等两位数下滑。

新能源车大放异彩
在*+,-车市总体低迷之下，新

能源车独领风骚，大放异彩，提前实
现销售预期，产销,*(万辆、,*"/.万
辆，同比分别增长"0/02、.,/(2。乘
用车销售,+"/4万辆，其中纯电动
(-/-万辆，同比增长.-/)2；插电混动
*./"万辆，同比增长,40/.2。商用车
销售*+/*万辆，其中纯电动,0/.万
辆，同比增长./42；插电混动+/.万
辆，同比下降"-2。

汽车出口业绩亮丽
在全球经济复苏放缓和贸易摩

擦加剧的影响下，*+,-汽车出口克
服下行压力，上缴了一份亮丽的成
绩单。海关总署数据显示，汽车（含
底盘）出口，,*月,./,万辆，环同比大
幅增长-0/)2、)./)2，全年出口,*,/.

万辆，同比增长,(/.2，出口金额
,)-/")亿美元，增长,,/42；汽车配件
出口额""+/*4亿美元，增长,+/-2。

中汽协统计的车企整车出口显
示，增势虽有放缓，年终定格仍不失
完满。全年汽车出口报交,+)/,万辆，

同比增长,./-2，其中乘用车("/-万
辆，增长,-/"2。

小排量奇迹般增长
近几年，不少车企在,/+升及以

下乘用车市场苦苦挣扎，有多家退
出市场，*+,-上半年，,/+升及以下微
轿几乎零增长。但是随着多家车企
将,/+升小排量动力引入8级家轿市
场，如上汽通用的新英朗9:;,/+:和
科沃兹,/+:，广本的凌派三厢,/+:和
东本的思域,/+:、还有长安福特新福
睿斯,/+:等多款,/+车型先后入市，
小排量车迎来爆发式增长。

*+,-年,/+升及以下乘用车销售
*+/4*万辆，同比增长"+/(2，微轿销
售,0/)万辆，同比增长**0/+2。

商用车重返低增长
商用车*+,-年生产)*-万辆，同

比低增,/(2；销售)4(/,万辆，同比增
长"/,2。除*、0、,+三个月外，其余月
度销售增速均高于*+,(年同期。
全年货车销量4--/.万辆，同比

增长./02，其中重卡4+/-万辆，同比
增长4*/*2。重卡重返增长并再创历
史新高，原因有三：“国三”车的淘汰

起拉动作用；*+,+和*+,,两年的发
展高峰，迎来*+,(和*+,-两年的换
车高峰；大力度推广清洁能源商用
车，使天然气卡车热度再次升温。客
车市场不乐观，全年销量)-/"万辆，
同比下降-2。其中大客、中客和轻客
三大细分车型均为不同程度下滑，
大客尤为突出。

中国品牌份额续减
中国品牌汽车，*+,-年销量

,),./(万辆，同比下降)/*2。上汽等十
大集团销量,,"./(万辆，占中国品牌
汽车销售总量的八成多。

中国品牌乘用车销售00-万辆，
同比下降-2，占乘用车销售总量的
)*/,2，同比下降,/-个百分点。唯独
轿车销量和市占率微弱提升，销售
*40/0万辆，微增,/02，占轿车销量的
*+/-2，同比提升+/0个百分点。#$%
销售"-+万辆，下降./(2，占#$%销
量的"-2，同比下滑*/.个百分点；
56%销售 ,4*/-万辆，大幅下降
*4/,2。中国品牌车企业绩迥异，上
汽乘用车、吉利和比亚迪卓越优异，
长安、东风和北汽则差强人意。

德日美韩法五系乘用车品牌销

售,4".万辆，同比下降,/.2。五大系
外国品牌市场同比表现不一，德日
韩三系小幅增长，美法系明显下降。

汽车业利润呈下滑
排名十强的车企（集团）（上汽、

东风、一汽、北汽、广汽、长安、吉利、
长城、华晨和奇瑞）*+,-年合计销量
*"+4/.万辆，同比下降*/,2，降幅低于
行业平均值；市占率-0/*2，同比提高
+/.个百分点。十强中，长安下滑最甚，
达*"/.2，东风、北汽和长城程度不一
而降；吉利增速突出，高达,./(2。

汽车制造业*+,-（,<,,月）营收
(.+),/(亿元，同比增长"/+2；利润总
额")"4/*亿元，同比下滑./+2。,(家
重点大车企（集团）前,,个月营收
4(0+(/(亿元，同比增长"/(2；利润总
额4".)/-亿元，微降+/-2。汽车销量
减少、价格缩水及成本费用上升，是
行业利润负增长的主因。

中央政府高度重视车市，发改
委和商务部等同时发声，均明确指
出，目前车市规模接近4+++万辆，市
场仍有潜力和发展空间，对此应有
足够的信心。*+,0年车市任务：提振
信心稳定消费。对策：支持居民合理
消费、绿色消费、升级消费，制定相
关政策鼓励农民消费汽车；重视汽
车产业链健康成长，活跃二手车交
易、加强报废车回收，促进汽车置
换，推动新车销售；重视汽车改装、
汽车旅游、汽车赛事和汽车文化等
市场的培育。 张伯顺

车市未达预期 以负增长收局
———2018年中国汽车市场透视
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! ! *+,-年，宝马集团在全球销
售近*"+万辆汽车，而来自中国
市场的贡献超过了四分之一。中
国已经成为宝马全球的创新中
心和重要的新能源生产与研发
基地。,月,.日，宝马集团在上海
以“豪华新境”为主题，展示了
&5=大型豪华车全系产品。当
天，全新宝马(系全球首次亮相，
宝马首款创新'(和全新-系双门
轿跑车亦同步登场。其中，'(将
于二季度在中国上市，而宝马新
(系以及全新-系双门轿跑车将
在下半年陆续上市。

以大型豪华车的三款主力
车型开年，宝马集团*+,0年将在
中国市场迎来史上最强势的产
品攻势———推出总计*,款&5=

品牌新产品。作为“全新第一战

略”的组成部分，宝马加强了在
大型豪华车级别的布局。创新
'(，全新-系和新(系涵盖了全
尺寸#$%、大型跑车、大型豪华
轿车三大车型类别，代表了
&5=全新设计语言以及宝马对
豪华和中国客户需求的解读。

作为&5=大型豪华车阵列
的中流砥柱，新(系携全新设计

语言呈现，将“精准与诗意”的设
计原则体现得淋漓尽致。数据显
示，全球四成以上的(系销量来
自中国客户，因此新产品的研发
和设计始终将中国客户的需求
置于首位，尤其是后排的豪华舒
适性进一步提升，而性能和智能
化更胜一筹。作为宝马'产品阵
列最新领军车型，创新'(将全新

的空间感引入豪华车细分市场，
提供三排座椅，可选.座和(座两
种布局，该车型尚未推出便已被
众多中国消费者火热预订。

*+,0年，宝马4系也将迎来
全新一代产品，全新'4和全新
'"迎来完整销售年。这些重磅新
车将为&5=品牌释放更大的增
长动能。 余音

决战中国 宝马年内推出21款新品

! ! ,月,"日，全新一代奥迪
8.>正式上市，此次推出了*/+:

高;低功率、!/+: %.三种动力共
计,*款车型，全系标配了轻混系
统，售价区间为1,/(-万<../.-万
元。

作为中大型豪华车的代表
车型，奥迪8.在中国市场引领风
潮二十年。面对市场受众的变
化，全新一代奥迪8.>在外观、
内饰、科技、动力配置上再次革
新，重新定义大中型豪华轿车风
潮。其前脸的六边进气格栅较之
现款更大、更时尚，车身线条修
长优雅，整车看起来更加年轻、

运动。奥迪8.>首次采用致雅
型、动感型“双脸”设计，满足不
同用户的风格需求。

全新奥迪8.>继承了8-的
内饰风格，主打“虚拟式座舱”，
配备了,*/!英寸全液晶
仪表盘、,+/,英寸

和-/.英寸中控触控屏，搭载全
新带触觉和声音反馈的55?人
机交互系统。中控屏上的按键均
有类似金属按键的声音反馈，科
技感和豪华感十足。此外，新车

全系还标配了
前排座

椅电动调节 @电动腰托、8ABC
DEFFGHI互联科技、渐进式转向系
统、自动启停、定速巡航、奥迪整
体式预安全系统等。

与奥迪8-、8(一样，全新
8.>基于全新5>& J%K平台打
造，搭载*/+:和4/+:两款发动机。
*/+:版本分为高低功率版本，匹
配,*%弱混系统。低功率版车型
最大功率为,0+马力，峰值扭矩
4*+LM；高功率版车型最大功率
为**1马力，峰值扭矩为4(+LM。
搭载4/+: %.发动机的"":N#?车
型，其最大功率为4)+马力，峰值
扭矩"++LM。 姚琼

再领风潮 全新奥迪A6L换代上市


