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! ! 当中国市场各汽车品牌言必称
电动化、智能化、网联化、共享化，并
将四化落到实处时，有技术日产之称
的日产汽车自然不甘落后。
在此次上海国际车展上，日产

汽车携第!"代日产轩逸、日产#$%概
念车以及日产#$&跨界概念车惊艳
亮相，并展示一系列日产智行'(%%)*

#*+,--(.,*+ $/0(-(+1技术，以积极布
局智能出行领域的态度和行动，领
跑国内智能出行新潮流。作为日产
汽车在中国具有标志性的畅销车
型，第!"代日产轩逸的全球首秀，标
志着日产智行全面落地中国市场的
时代已经到来。

日产智行落地中国市场
日产智行是日产以实现“零事

故、零排放”为目标，致力于汽车技术
的智能化升级，包括日产智能驾驶、
日产智能动力、日产智能互联三大技
术领域。而,234567智充电动技术、
自动驾驶技术、智能互联技术等先进
技术的引入与应用，都是为了带来更
愉悦的驾驶体验，打造更懂消费者、
更加激动人心的产品。
通过第!"代轩逸不难发现，无论

是外观与内饰的设计，还是智能互
联、驾驶辅助的应用，无一不向外界
传递着“日产智行”的理念，体现着
日产对于中国汽车市场消费者的重
视。凭借日产智行的加持，第!"代轩
逸能够为消费者提供更加愉悦和自
信的驾驶体验，继续引领中国家轿
市场。

两款日产概念车首次亮相
在本届上海车展上，日产汽车

两款电动化概念车型日产#$%概念
车和日产#$&跨界概念车型也一同
重磅亮相。日产汽车认为，这两款概

念车代表了其未来发展愿景。
首次亮相中国的全新纯电动概

念车型2日产#$%概念车定义了“高
架运动型轿车”细分领域。凭借更长
的轴距和置于车身下方的电池组，
日产#$%概念车的座舱更加宽敞、举
架更高。当车辆处于自动驾驶模式
时，无需任何手动操作；当车辆处于
手动驾驶模式时，可以提供先进电
动车型独有的愉悦、高性能的驾驶
体验。

日产#$&跨界概念车则搭载了
,234567智充电动技术，通过将电
动机与汽油发动机相结合产生电
能。因为车辆仅受电动机驱动，日产
#$&跨界概念车型具有与纯电动车
型相同的性能和敏捷度。
车展现场，就日产智行未来在华

发展以及日产汽车的新品战略等问
题，日产汽车高级副总裁，日产汽车
中国委员会代理主席、东风汽车有限
总裁内田诚（$)8/+/ 9:;(<)）以及日
产汽车首席规划官菲利普·克莱恩
（3;(-(==, >-,(*）接受了的采访。

! 按规划! 未来日产智行还将

搭载在哪些车型上"

内田诚#未来我们希望推出更多

搭载!日产智行"的产品#不仅是今天

亮相的第!"代轩逸# 还有包括?@A#!

$?在内的全系车型$ 日产智行不仅

对日产品牌#对英菲尼迪和启辰品牌

而言也是重要的支柱$我们希望在中

国客户需要的时候#在正确的时间向

各个细分市场投入正确的产品$

! 日产智行已经成为日产汽车

之后发展的一个战略! 那迄今为止!

您认为哪一款车可以代表日产智行"

菲利普$克莱恩% 不仅是某一辆

或者是某几辆代表车型#未来这些技

术将更有效地运用到更多的车型上#

一方面是体现日产汽车的品牌价值#

另一方面是为消费者带来更多益处$

未来两年#日产汽车会在中国市场引

入,234567智充电动技术# 还包括

第七代天籁?@A#$?上面的3B/3#@4A

智控领航技术#以及智能网联车的技

术$所以它不是单一的代表#而更多

是在新的车型当中得以延伸和实现$

! 日产车型能从激烈的市场竞

争中脱颖而出!最核心的关键因素是

什么"

菲利普$克莱恩% 日产汽车对于

未来的愿景#就是希望能够给人们带

来更好的生活% 更好的生活环境#所

以在技术创新当中一直在践行这样

的愿景$比如日产智行的技术#实际

上有电动化%自动驾驶和智能互联三

个主要的支柱构成#以此来实现日产

品牌在消费者心中的形象$

! 如何看待日产的&在中国!为

中国'的战略目标"

内田诚# 中国的发展非常迅速#

日产总部也非常支持中国事业#包括

了解中国市场的迅速变化并及时推

出产品# 要为中国消费者来设计$当

然#中国正在引领全球市场#在很多

领域都是领先者$我认为我们必须要

在产品和成本方面实现完全的本地

化# 如此才能和众多的主机厂竞争$

因此#我们会在这两个方面与日产总

部进行密切的沟通#确保日产汽车在

中国市场的健康成长#并且取得进一

步的发展$重要的是#确保我们在中

国的每一个细分市场都保持品牌的

健康发展$ 姚琼

!马自达的魂动设计与创
驰蓝天，早已深入中国消费者
心中。长安马自达在此基础上
再次升华，前瞻性的开创并坚
持“特色精品”战略，创下了不
俗的销售佳绩和业界口碑。在
此次全球人气满满的CD!E上
海国际车展上，长安马自达率
领旗下$)F<) GH2I、第二代
$)F<) GH2J与$)F<)K ?L,-)

昂克赛拉，以及代表马自达品
牌次世代科技的“创驰蓝天
M81):+(NOH”压燃发动机与代
表马自达品牌次世代设计的
“P#M#4' G4936”概念车等
强势登陆，奉献出一场璀璨感
官盛宴，也为每一个到场观众
展示其人马一体的硬核实力。

魂动设计是马自达汽车
享誉全球的独创优势之一。在
长安马自达展台上，无论是七
座M9P车型GH2I，还是吸睛
无数的第二代GH2J，抑或是
月销破万的昂克赛拉，无不展
现出魂动设计的撩人之处。以
旗舰车型GH2I为例，它采用
最新的魂动设计理念，横向多

条幅设计的盾形进气格栅等
设计营造出前脸的优雅感，曲
线、曲面的完美结合造就了它
低趴的身姿以及顺滑的曲线
美，内设计优雅明朗，装饰板
漆面涂层工艺、')==)真皮座
椅、Q4M6音箱等细节都精益
求精，座舱内的静谧效果首屈
一指R 这些都是当前市面上S

座M9P中不多见的品质。明星
车型第二代GHOJ则凭借极具
生命力的外观造型与“以人为
本”的驾驶舱布局，展示出浑
然天成的魂动设计魅力，而昂
克赛拉凭借运动外观与灵动
操控，成为了追求个性的年轻
用户群体的TB,)U G)B。

马自达汽车享誉全球的
另一个独创优势，是创驰蓝天
技术。在马自达看来，通过技
术开发，车辆驾驶乐趣与出色
的环保、安全性能可以实现和
谐兼顾。长安马自达$)F<)

GHOI正是这一技术的最新实
践者。GHOI全系标配CVJ@创驰
蓝天技术的发动机，采用了高
效的“米勒循环”技术，有效提

高发动机的热效率，再加上马
自达独创、领先同级的(O?G"

A#P ?5T智能四驱系统，其
动力操控表现超越同级。
特色精品战略，则是长安

马自达市场制胜的法宝之一。
七座M9P GHOI、中型M9P第
二代GHOJ和昂克赛拉，都凭
借独树一帜的设计风格、业界
领先的科技配置、人马一体的
操控愉悦感，成为竞品不可忽
视的强劲对手，目前，第二代
GHOJ已获得“GG7ACW!E年度
推荐车型”，昂克赛拉则已赢
得了超过JJ万用户的信赖。

CW!E年，长安马自达以
“唯挚爱·不辜负”为沟通主
题，继续和用户、粉丝展开生
活化的互动和对话，并快速响
应国家关于增值税税率调整
政策，推出了全系车型降税补
贴购车礼，助力消费者及早体
验人马一体。其中，GHOI全系
车型综合优惠高达"万元，第
二代GHOJ全系车型最高补贴
CVJ万元，昂克赛拉最高补贴
!VI万元。 王京

除了感官盛宴还有硬核实力
长安马自达产品阵营璀璨闪耀上海车展
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! !作为国内高端氢能乘用
车制造业的首家企业，格罗
夫氢能乘用车携旗下三款车
型在CW!E上海国际车展上亮
相，包括氢能高端科技炫酷
M9P欧思典运动款（40%(<()*
M=/B+）、氢能高端经典科技
M9P欧思典（40%(<()*）以及
和豪华品牌御用意大利设计

团队宾尼法利纳公司合作的
氢能高端运动轿跑格兰尼
（XB)*(+,）。同时，欧思典运动
款和欧思典正式启动预售，
预售价为SJ万O!WW万元。
本届上海车展推出的两

款欧思典M9P车型，由设在
西班牙巴塞罗那的格罗夫造
型中心设计研发，定位均为

6级中大型豪华氢能M9P。整
车采用承载全碳纤车身和全
功率氢能动力，不仅拥有优
越的轻量化水平，更有卓越
的驱动性能，最高车速为
!IW8UY;，百公里加速仅需
ZVJ秒。除了极具欧洲豪华运
动汽车动感特征的造型，欧
思典M9P的内饰设计采用人
车合一的新科技驾乘座舱设
计风格，中控台上两块大尺
寸触控屏和车载系统，带来
人性化的驾驶服务和贴心的
驾驶关怀。
在CW!E年的中国“两会”

上，氢能源首次被写入《政府
工作报告》之中，格罗夫适时
推出三款排放仅有水的氢燃
料电池乘用车，无疑顺应了
这一趋势。

! !博郡汽车首届品牌之夜
日前在上海世博创意秀场隆
重举行。博郡汽车高品质智
能电动M9P博郡 (PZ、(PS同
时全球首秀并随后在上海国
际车展上亮相，展示了博郡
领先的自主正向研发实力。
博郡汽车于品牌之夜率

先推出完全自主正向研发、
比肩国际巨头的 ( OM3、 ( O

$3、(O@3三大原生电动车平
台。其中，(OM3平台定位为年
轻、时尚、互联，主要面向年
轻客户群体，目前规划有从
?W级到?级多款车型。(O$3

平台定位运动、科技、未来，

主要针对新中产职业阶层，
目前规划有跨界M9P、M9P、
轿车、轿跑、$3P等多款车
型。(O@3平台为旗舰高端平
台，所有车型将体现豪华、舒
适和现代的风格。

博郡 (PZ源自 ( O$3平
台，定位中高端智能电动跨

界M9P，集黄金比例轴长比、
超长续航、超低风阻系统、全
面4A?升级、完备生态体系
和领先的自动驾驶系统于一
身，未来将与特斯拉$/<,-

[竞争。另外一款重磅产品
博郡(PS，源自(O@3平台，定
位为智能电动旗舰M9P。

格罗夫氢能乘用车全系亮相预售

博郡高品质智能电动M9P全球首秀
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