
! ! ! !本报讯（记者 孙云）在昨晚举行的杨浦
区“活力街区·魅力夜市”促进夜间经济发展
启动仪式上，杨浦区副区长赵亮被任命为杨
浦区首位“夜间区长”，统筹协调全区夜间经
济发展，!名来自商业企业、具有深厚行业管
理经验的商业专家被任命为杨浦区首批“夜
生活首席执行官”，将协助“夜间区长”共同推
动杨浦夜市的繁荣。
经多年努力，杨浦已拥有 "条市级特色商

业街区、#家全国标准化社区商业中心和 #家
市级社区商业示范社区。大学路特色商业街毗
邻复旦大学，已成为创新创业群体及年轻人夜

间消费的新去处。“太平洋森活天地”地下商业
街是上海规模最大、档次最高、最有特色的地
铁地下商业载体，两侧的特色餐饮、生活休闲、
文创小店数量超过 #$% 家，近期又新增设
“&'()”街区，引领夜生活新时尚。

杨浦将以发展夜间经济为起点，陆续推
出包括打造新零售消费体验、扶持海派特色
小店发展、鼓励文艺演出进驻商场、焕发老
字号品牌活力、引进潮牌首店等一系列促进
消费措施，使“消费品牌最新最潮”“购物环
境最优最好”“性价比最高最划算”，吸引更
多消费者近悦远来。

! ! ! !作为市级绿道建设项目的一部分，
嘉定环城林带绿道建设项目已于近日完
工。在嘉定新城（核心区）西北侧，一条长
约 #"公里的红色步道穿梭在环城林带
之间，把绿地、林地、林荫片区、小型游苑
等绿色空间串联在一起。目前，嘉定全区
已经完工的绿道共有 *条，分别是环城
河绿道、紫气东来绿道和环城林带绿道，

其中环城林带绿道最长。今年底前，嘉定
还将新建一条 #%公里长的外环沿线绿
道。图为上海绕城高速永盛路下匝道口附
近! 绿道从原有一块约 $%%%㎡的小型绿
地穿过!并对此处绿地进行了改造!增加

了休息的长廊以及绿化造景! 成为步道

网络中的一个休息点
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“全球淘宝”为“上海购物”找好货
!走出去"的东方国际如今也在积极!引进来"
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! ! ! !本报讯（记者 郭剑烽）作为宝山滨江发
展带重要组成部分，原上港十四区地域打造
的综合体项目“上海长滩”建设又有新进展。建
设方昨透露，该项目 #+,公里的滨江岸线已有
#+$公里建完，沿线占地约 *-%%%㎡的长滩瀑
布公园、约 $#%%%㎡长滩坡地公园，以及长滩
滨江公园示范段基本建成，绿意相连，串联成
一个美丽的“!”，绿野、坡地、广场错落有致，将

成为市民又一休闲之处。据了解，上海长滩项
目规划绿化面积约 ",公顷，相当于 $个美兰
湖。高约 #,%米的长江观光塔及水晶音乐厅
的地下建筑工程已完成 .%/，预计 "%"%年
上半年全面结构封顶，再为北上海增添新的
城市名片。按计划，"%"#年底，上港十四区这
一“老港区”将脱胎换骨，转身为集生态绿化、
商业商务、休闲居住为一体的滨江新空间。

杨浦 首批夜生活首席执行官诞生

宝山 上港老码头变身华丽新港城

高质量发展新动能
! ! ! !从跨年促销中迈入 "%#0年，在“年货节”
里对照购物清单，三八妇女节时一键清空“购
物车”，五一小长假的各类活动不能错过……
从年头到年尾，上海这座“购物天堂”总有最
新最潮的“诱惑”，背后的支撑是日日都有的
新品首发、首店落地。经济高度发达的卓越全
球城市，往往都是国际消费大都市，而上海原
本就是因商而兴的城市。打响“上海购物”品
牌，如今不仅有零售企业的助力，也有传统外
贸企业的转型。借助首届中国国际进口博览
会，“全球布局、跨国经营”的东方国际（集团）
有限公司就找到了新机遇，“引进来”全球优
质消费品，“走出去”到“一带一路”沿线开“网
红店”，调动全球资源走出了新路子。

全球新品
!定制"时尚生活

位于愚园路 #*$#号的 1234563 7589时尚
生活馆，是东方国际集团旗下常年性的进口
商品展示交易平台，在这里，你能买到各种
“进博商品”，用全球资源配置时尚生活。

比利时的咖啡豆和威士忌，日本的冰淇
淋和文具，南非的蜜树茶，阿根廷的红酒……
各类进口商品在这里常年展示。二楼还有意

大利、英国进口的保税面料展示销售，可以量
身定制西服。含有多种乳酸菌的日本 7,%"%

含片，可以保持口腔健康，是替代刷牙的懒人
护牙产品，近期该日本公司将在这里同步展
示其他日用新品。事实上，这家时尚生活馆不
仅仅是进口商品的零售店，更覆盖其引入、展
示、推广、销售等多种功能。而其落地的催化
剂，就是首届进博会。

“目前，1234563 7589时尚生活馆已经入
驻了 0%%种左右的商品，借助这一平台我们
成功将阿根廷红酒、日本冰淇淋等产品带入
中国零售渠道。”上海新联纺进出口有限公司
总经理陈峥是从业二十余年的“老外贸”，过
去主要服务国内工厂和海外采购商，把“中国
制造”卖给外国人，如今却带领团队切入了内
销市场，帮助国外中小企业把当地的优质食
品和日用品，卖到中国。

出口资源
转化成进口能力

东方国际的子公司新联纺，是上海体量
最大的国际贸易公司。今年 #:$月，新联纺累
计进、出口额都有明显增长，其中累计进口同
比增长 #,+%*/。而增长的背后，是传统外贸
团队抓住进博会机遇，把代理向自营转型，出
口向进口转型的努力。
“在当前的外贸形势下，传统代理出口业

务的生存危机无法回避，如果我们再执着于挣
#/、#+./的代理服务费，企业很难发展。而与
此同时，国内市场出现消费升级和个性化需
求，推动我们创新商业模式，着重布局消费、时
尚产业。”陈峥告诉记者，从纺织行业的外贸企
业，转型食品、日用品等消费品进口商并不容
易，关键在于把“出口资源转化成进口能力”。

新联纺出口一部是苏浙地区 !%%多家纺
织面料、辅料生产工厂的资深出口贸易合作
伙伴，年出口额达到 "+.亿美元。但去年他们
却从阿根廷红酒入手，成功做成了进口生意。
“公司业务转型的方向和必要性应很清晰，关
键就在于怎么做。我们出口一部的同事就发
现，这么多年他们手里握着的不仅是国内工
厂，还是一大批有消费能力的进口商品消费
群体。通过自采三款阿根廷红酒，并向 !%%多
家国内伙伴及他们朋友圈的定向推广，如今
两个集装箱的红酒已销售一空，第三个集装
箱正在路上。而随着这一波首发成功，阿根廷
红酒出口商也和新联纺签订了总代理合同。
不但满足了国内消费者对进口商品的‘刚
需’，也成为公司新业务的爆发点。”
今年一季度，上海实现社会消费品零售

总额 *"!-+%*亿元，比上年同期增长 -+*/。
其中粮油食品类、日用品类、服装类和化妆品
类商品既是拉动增长的功臣，也是升级消费
的主力。

“一带一路”
沿线开出网红店

进出口代理、自营出口和进口业务是新联
纺的发展目标，而对于整个集团来说，东方国际
的目标则是进出口各占一半，更均衡发展。因
此在“引进来”消费升级的新产品之外，“走出
去”也要有新路子。一家开在尼泊尔的“网红店”
也许可为应对外贸新形势提供新思路。

今年 $月，尼泊尔首都加德满都开出一
家“网红店”，山东新联纺进出口有限公司和
当地合作伙伴一同打造了一家五金店，面向
公司客户销售“中国制造”的五金工具、装修
材料等工程物资产品。现代化的装修风格和
全新的产品布局，让这家店一下子火了。“过
去我们和欧美成熟市场做生意，一个集装箱
的产品过去，双方无需见面，电话或邮件就能
沟通完毕，但这一套在‘一带一路’沿线国家
很难通行。”陈峥表示，只有从外贸转型到外
经，加强和当地的经济合作，才能落实订单。
因此新联纺的山东子公司到尼泊尔调查市
场，寻找合作伙伴，最终在当地设立实体店，
既能小批量、多批次、面对面销售产品，又能
在当地打响中国制造的品牌。“我们希望从这
家店里获得先行先试的经验，如果证实可行，
再复制推广到更多‘一带一路’国家，开拓出
对外贸易的新市场。”本报记者 张钰芸


