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专版

“夕夕为多”拼多多温情上线“夕夕节”
“新电商计划”助力上海老字号重回一线品牌

拼多多

当老字号遇到新电商!迸发出的活力让人惊叹不已"

在浪漫的中国传统节日七夕节!上海老字号老城隍庙联合拼多多跨界打造#夕夕糕$!马卡龙色系的造型俘获了一大批女性用户!#我黑凤梨$#只
薯于泥$#雨女无瓜$等贴近年轻人的口味!更是引发热议!秒变告白道具%

来自拼多多的数据显示!!月 "日零点上线的三千多件定价仅 #$%元的&夕夕糕$受到广大&拼友$热捧!一小时内即被抢购 &'()件%七夕节当天!

拼多多还推出 %%)件供用户抢购%

老字号联手新电商，7款“夕夕糕”闪电上线 助力上海老品牌传承发展，拼多多获央视点赞

! ! ! !为了充分释放老字号品牌的
社会与经济价值，今年 !月起，拼
多多就开始正式联合上海各大老
字号，制定量体裁衣的新电商方
案，助其拥抱平台 "#"!!亿用户。

据了解，除了这次老城隍庙联
合拼多多跨界打造“夕夕糕”，还有
很多老字号品牌已经在拼多多上
取得了相当令人满意的结果。

$月 %!日，拼多多联手三十
年洗护品牌“蜂花”，在 &'' 首页
推出上海老字号品类日。活动当

天，蜂花、上海制皂、大家乐三个
品牌销售总额较前一周日均值上
涨 ()*+，店铺访客突破 ,%! 万
人。

该次品类日的主推之一，是蜂
花系根据拼多多大数据独家定制
的“大家乐”新品。大家乐旗舰店在
“大暑”节气在拼多多首发，“作为
蜂花旗下‘新鲜出道’的定制品牌，
活动当日访问店铺的顾客较品牌
活动前提高 "-倍，销售额是平日
的 ,-*倍。”拼多多美妆类目负责

人介绍。
据悉，该定制款 %**毫升无硅

油的产品，经过蜂花和拼多多的
共同努力，在不降低产品质量的
前提下，将包装、销售成本都压到
了最低，最便宜的包邮还不到 ,*

元钱。“拼多多的消费用户更看重
产品体验和产品性价比，所以我
们针对拼多多平台做了这一款定
制产品。”蜂花技术部副部长郭德
英表示。

而在 (月，因为平台行销成本

低，再加上联合促销，回力鞋同类
产品在拼多多的售价降幅超过
!*+，一举售出超过 ,!万双。
“‘上海老字号新电商计划’的

长期规划，是结合拼多多技术优势
和需求大数据，推动老字号品牌供
应链、生产环节进行优化，最终实
现两个目标：一是以需定产，大幅
降低老字号品牌的库存和流通（物
流、仓储）环节的压力与成本；二是
实践定制化生产，结合各老字号的
优势，推出更契合消费需求的品类

与产品，从而进一步提升其产品和
市场覆盖率。”拼多多相关负责人
表示。
“上海有 %%%家享誉全国的老

字号品牌，不仅拥有世代相传的
产品和技艺，更具有深厚的文化
底蕴，深受老百姓喜爱。”邵玉玲
表示，“在上海市有关部门的指导
下，将借助拼多多的渠道、数据、
运营等优势，帮助上海老字号触
达更广大的消费者，重回一线品
牌行列。”

! ! ! !作为中国传统节日，七夕节已
越来越被广大年轻人所接受。如
何让传统节日有新玩法，拼多多
大数据研究院专门为此做了数据
分析。
“拼多多上的 ,-到 !(岁的年

轻人占到了 .*+以上，我们通过
智能 &/数据系统发现，每逢七夕，
年轻消费者在拼多多上购买鲜
花、糕饼的数量会快速增加。”拼
多多大数据研究院副院长陈秋介
绍，0这激发了我们的灵感，为什么
不上线个‘夕夕节’，让年轻人既
能在七夕吃到高质平价的‘夕夕
糕’，又提振上海老字号的品牌
呢？”
上海中华老字号企业协会秘书

长邵玉玲表示，一对接上拼多多的
创意后，协会立刻协调老城隍庙相
关方，“要让消费者知道老字号的
‘老’是历史悠久，而不是反应速度
慢。”

上海老字号老城隍庙联合拼多
多跨界打造“夕夕糕”的超级 /1就
这样诞生了。
负责生产“夕夕糕”的陈厂长接

到任务后，兴奋又紧张。兴奋在于即
将有一款非常适合老字号和传统节
日的新产品诞生，紧张在于留给他
的时间并不多。

让陈厂长意外的是，“拼多多的
执行速度真太快了，正常情况下研
发一款新糕点，至少需要 "(天时
间。我们用了一天来构思产品，但第
一版方案被否掉了；第二天大家一
起设计，获得一致通过，拼多
多用两个小时就画出了款
式和草图，接下来就是
手工开模具、试样，最
终调整了尺寸和比
例，从设计到生产出
来，只用了 ,* 天时
间。”
陈秋表示，拼多

多的 2%3（2456789:;
67;3<=4><?64:9:，即用户
直连制造）战略不仅体现
在工业品上，第一次跨界
做定制食品也充分体现出拼多多在
数据应用方面的领先优势，“这次
‘夕夕糕’的 $种口味也是根据消费
者日常购买数据得出的结果，$ 种
口味又和‘七夕节’遥相呼应。两个
‘夕’字合在一起就是‘多’，让不得
已分开的人，能多多在一起。”
“拼多多对馅料的要求特别严

格，我们订做馅料用了不少时间，使
用的所有色素都是纯植物提取。”陈
厂长感叹：“只薯于泥”“雨女无瓜”
“我黑凤梨”“鸡你苔莓”，口味包含
在名称里，真是新鲜又有趣。

老字号纷纷“触网”，先行者均硕果累累

! ! ! !此次老城隍庙联合拼多
多跨界打造“夕夕糕”看似是
一次“偶然事件”，但却蕴含在
“上海老字号新电商计划”的
必然逻辑之中。

今年 %月，上海市有关领
导在调研拼多多公司时强调，
创品牌不易，守品牌更难。要

以对社会、对消费者高度负责的
态度，坚守品质、把好质量、做强

品牌，不断改进完善，持续提升企业
形象和品牌美誉度。要把服务社会
作为企业的重要使命，在助力上海
老品牌传承发展、推动上海对口支
援地区精准脱贫上更好履行社会责
任、发挥企业作用。

两个多月后的 (月 $日，在上
海市有关部门及上海老字号协会的
共同推动下，拼多多“上海老字号新
电商计划”全面启动：“上海老字号”
品牌特惠专场、“大牌驾到”，以及
“产业中国”万人团等专项矩阵
连番登场，包括回力、六神、
英雄钢笔、上海皂业等在
内的近 () 个上海老字号
品牌加入其中。
自开埠直至上世纪 @)

年代的百年间，上海诞生
了中国第一批国家制造业
品牌，创造了诸多行业第
一。拼多多团队相关研究
认为：共有 ,).家上海老

字号品牌具备广阔的电商发
展前景，而目前仅有 !-家具备相
对成熟的电商运营体系，整体增

长空间巨大。
拼多多在 (月 $日的“上海老

字号新电商计划”启动仪式上承诺，
将在未来三年累积投入 ,))亿营销
资源以及 ,(亿元定向现金补贴，助
力 ,))家上海老字号品牌扩大市场
份额，推动更多品牌重回一线品牌
阵列，这也是迄今业界规模最大的
老字号品牌联合专项行动。

拼多多将“老字号新电商计划”
视为长期战略，将持续倾斜资源和
技术。按照规划，%),@年，拼多多将
完成 ,).家老字号品牌的“触网”工
作，并且每年定向补贴 (亿元现金，
联合上海老字号推动“正品下乡”，
推动新消费群体形成稳定的品牌喜
好。

拼多多和上海老字号的努力也
得到了央视的“点赞”。-月 ,%日，央
视财经频道报道显示：今年 -,.期
间，越来越多的国产品牌、老字号品
牌跻身潮流一线，受到年轻消费者
的青睐，引发“国潮”现象。该报道详
细介绍了拼多多平台的“老字号新
电商计划”，阐述了该创新工程为上
海老字号品牌带来的改变。
“我们配备了专门团队对数据

进行深度挖掘，转化形成产品与品
牌研发建议，并同步不断优化运营，
这是我们 2%3 战略的重要组成部
分。”陈秋称，“上海老字号的号召
力，不仅限于长三角，它们是全国几
代人的共同记忆。情感连接A品牌信
任A极致性价比，平台的责任是将这
些优势转化为高效的供需匹配。”


