
! !位于浦东康桥的东风本田车友明珠店日前开业。这是
深圳宏信车业正式运营的第十三家东风!"#$%店。它严格
按照东风!"&$%全新的标准设计建设，为消费者提供快捷、
全面、安心的服务。店内合理规划出了洽谈区、'()休息区、
开放式的展车区、专业的维修车间和人性化的客户服务中
心等区域，旨在为客户提供专业舒适的购车环境。
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! ! 作为一款混动车型，比亚
迪唐*+一直是自主高端,-.

的标杆车型。全新一代唐*/闪
亮登场，全面提升的颜值和科
技配置，再次引领了这一细分
市场，销量屡创新高。日前，本
刊在上海试驾了这款车型。
惊艳的车身设计无疑是全

新一代唐*+赢得认可的重要
因素。*012"& 3145设计语言在
它身上进一步优化，夸张的大
嘴与前灯，配合上大热的悬浮
式车顶设计，强调出一份凌厉
与速度感。简洁的车身侧面线
条，避免了这款大型,-.观感
上的臃肿，67寸轮毂提升了整
体时尚感。在车身尺寸上，全新
一代唐轴距增长了87799，保
障了七座的空间宽敞。
车内设计风格非常简洁，

更注重驾驶者的使用体验，一
切车辆控制功能都在驾驶者触
手可及的领域。支持8:;<英寸
可旋转中控大屏和86;=英寸液
晶仪表盘的，是比亚迪最新的
*>?>&@智能网联系统，除常用
的手机A))运用之外，还有根
据汽车场景量身定做的A))，
如导航、音乐、天气等，比亚迪

开放了汽车的=:8个传感器和
<<项控制权，这就使更多的运
用成为可能。
全新一代唐B+的安全配

置相当丰富，如自适应巡航、车
道保持、碰撞报警、主动刹车、
上坡辅助、陡坡缓降、=<7度全
景摄像、前后倒车雷达、遥控泊
车、自动驻车等，即使是女司机

有了这些驾驶辅助功能也能轻
松驾驭这个大块头。
新车采用了比亚迪第三代

B+技术，配备6;7C发动机和前
后轴永磁同步电机，发动机最
大功率 8D8@E，最大扭矩
=67F9；前轴电机最大功率
887@E，最大扭矩6D7F9；后轴
电机最大功率8G7@E，最大扭
矩=G7F9。与之匹配的是一台
湿式<速双离合变速箱，百公里
加速仅需:;D秒，而顶配版本则
仅需:;=秒。作为一款敢把百公
里加速时间挂在车尾的车型，
全新一代唐B+的驾驶感觉的
确是爽快，完全意识不到是在
开一辆大车，再加上底盘调校
偏向舒适，对于路面的颠簸过
滤比较到位，乘坐舒适感不错。
使用上，它提供了H.与

IJ.两种驾驶模式，系统默认
的J.模式，也是日常使用最多
的模式，市区里游走动力输出
平顺安静，驾乘感受非常不
错，使用成本低。 姚琼

! !定位于!智慧生态!"#"的东风风神$%$%款&'(日前上

市#售价为)*+,,万-).+.,万元$作为东风风神逐步转型突破%

换挡增速的主力车型#$%$%款&'(搭载第二代*+/012发动

机#最高功率*$345#最大扭矩$3678#匹配爱信第三代/

速手自一体变速箱#满足国六9排放法规要求$最新升级的

5:;<=:;4 .+$人工智能车机系统# 以*$项全新功能升级>/

项功能优化#在高性能四核处理器加持下#为驾乘者带来更

加强大的智慧出行生态体验$ 江美

面面俱到的全能“大个子”
———试驾比亚迪全新一代唐DM

! ! ! !证券时报日前发文称，D7多家
汽车上市公司陆续披露678K上半年
业绩预告。据不完全统计，约有86家
上市公司业绩预增，67家上市公司
业绩预减，8<家上市公司业绩亏损，
同比下滑幅度超D7L。业绩大幅缩
水，甚至滑进负增泥淖的车企，长此
以往生计都成了严峻问题。
上汽集团新任总裁王晓秋日前

告诫该集团自主品牌乘用车公司干
部：“当前的市场挑战是相当严峻
的，我们要先‘活下来’，‘活下来’比
任何事情都重要。”“活下来”已成为
眼下汽车业界应对市场的时髦用
词。调低年度销量目标，寻觅企业活
路，自我激励信心，几乎成为车企为
“活下来”的趋势性动作。

下调销量目标求务实

在上半年总结基础上，有车企
（集团）决定下调全年销量目标。

上汽集团上半年销量6K=;M=万
辆，同比下降8<;<6L。其中自主板块

上汽乘用车和上通五菱、合资板块
上汽大众和上汽通用、商用车板块
上汽大通、上海申沃、上汽依维柯红
岩和南京依维柯，都有不同程度的
下滑。该集团自身预计，全年汽车销
量将下降GL左右，全年销量目标由
M87万辆下调至<D:万辆。
吉利汽车上半年汽车销量<D;8M

万辆，同比下降8:;KKL。吉利汽车预
告上半年净利润同比将减少:7L左
右。吉利认为业绩大幅缩水，是车市
大环境跌幅超出预期和自身为减少
经销商库存压力而作出的牺牲。他
们将全年销售目标由原8D8万辆下
调至8=<万辆，下调87L。
长城汽车上半年汽车销量:K;M8

万辆，同比增长D;D=L，是上半年唯
一正增长的十强车企，但目标完成
率仅:8;:L。长城汽车决定将年度目
标由867万辆下调为87M万辆。

引入资本合作求活路

一汽集团旗下一汽夏利、长安

旗下江铃控股以及海马汽车等=家
上市公司，均自谋生路；东风汽车旗
下悦达起亚和长安汽车旗下原长安
铃木6家非上市公司，均有意与造车
新势力合作。

一汽夏利上半年汽车销量7;=K

万辆，下滑<K;G<L。净利润亏损D

亿—<;=亿元，亏损同比增加8;8<LN

8<;GDO。为摆脱困境，一汽夏利拟以
整车相关土地、厂房、设备等资产负
债出资，与造车新势力南京博郡汽
车合作，生产新能源汽车，成为造车
新势力的代工厂。
长安汽车旗下上市子公司江铃

控股，上半年汽车销量8:;78万辆，下
降66;KGL。长安汽车让其走“混改”
之路，引进的爱驰汽车持有江铃控
股D7L的股份，长安汽车在江铃的股
权比例由D7L稀释到6DL，爱驰汽车
持有江铃控股旗下陆风汽车877L股
权后，拥有造车资质。

长安旗下非上市子公司原长安

铃木，半年销量不足万辆。母公司有
意让其与造车新势力绿驰汽车联合
生产，以提高工厂的产能利用率。
东风汽车旗下非上市公司悦达

起亚，半年销量8D;8K万辆，下滑
88;GGL，盐城工厂几十万辆产能高
搁。中外双方投资者与造车新势力
华人运通协议合作，将盐城工厂作
为华人运通的代工厂。

海马汽车上半年销售汽车8;::

万辆，同比下降<D;8<L，被证券管理
部门处以“退市风险警示”。

自我振奋树企业信心

广汽和北汽等大集团上半年销
量也是负增，但低于行业平均值（P
86;:7L），有称“跑赢市场大盘”，有
诩“取得不俗战绩”，以树企业信心。
广汽集团上半年汽车销量K:;G6

万辆，同比下降K;:=L。依靠广本和
广丰6家日系合资公司支撑，集团跑
赢车市大盘，广本和广丰销量同比
增长，但广汽三菱和广汽菲克市场

低迷，自主板块乘用车很不景气。
北汽集团上半年汽车销量

887;G<万辆，同比下降M;G=L，较行业
平均水平低:;DM个百分点。其中北奔
6G;6D万辆，增长88;K7L；北现=6;7万
辆，下降8D;G8L；北汽越野车6;7:万
辆，增长::;8<L。营业收入6:<:;D亿
元，增长<;7L，利润增长:;:L，北汽
集团认为还是“不俗的战绩”。集团
旗下北汽福田，上半年销售汽车
6M;6=万辆，增长=;M=L，实现扭亏增
利目标。北汽蓝谷新能源汽车销售
<;D6万辆，增长68;DML。

上市公司比亚迪上半年汽车销
量66;G8万辆，同比增长8;DKL。虽然
燃油汽车销量G;6:万辆，下滑了
::;K8L，但新能源汽车销量及收入
保持强劲增长，带动企业收入及盈
利持续快速提升。归属于上市公司
股东的净利润8:;D亿P8<;D亿元，同
比增长676;<DLP6::;:7L。

非上市公司奇瑞上半年汽车销
量=6;=<万辆，同比下降=;K6L。乘用
车6<;67万辆，增长<;78L，其中Q-.

捷途进入佳境；商用车6;KG万辆，增
长GM;=:L。但捷豹路虎上半年销量
腰斩，下滑:=;::L。 张伯顺

“活下来”正成众车企头等大事

! !作为官方唯一汽车合作品牌，
欧拉日前在全球数字娱乐领域最
火爆的秀场第8M届RS>&1 T"U举办
漫展首秀，发布了旗下首个动漫形

象VW“欧拉酱”，并携新一代电动小
车欧拉X8青春版亮相。

今年上半年，欧拉品牌累计销
量达6M78=辆，其中欧拉Y8上市不

到三个月，跃居细分市场月销量第
一，累计销售8G7G8辆。

活动现场，欧拉相关负责人表
示，从欧拉Y8开始，欧拉从用户出
发规划产品，强调版本化、定制化
和专属性，以满足不同用户群体的
需求。首次亮相的欧拉Y8青春版是
专为K7后等更年轻的群体而来。它
“提取”了动漫绘画手法，以圆滑曲
线勾勒柔和饱满的型面，前进气格
栅采用封闭设计，两侧圆形大灯呆
萌可爱，与二次元美学相呼应，外
观更加青春靓丽。据悉，欧拉Y8青
春版将于K月上市。 林夏

! !日前中国汽车流通协会发布的
汽车经销商库存预警指数显示，M月
汽车经销商库存预警指数为<6;6L，
环比<月上升88;G个百分点，同比上
升G;=个百分点。车市不景气加上国
五转国六等因素，汽车经销商的库
存压力正不断增大。中国汽车流通
协会表示，M月库存预警指数高是因
为部分地区<月经历国五转国六，提

前透支了消费，M月价格回收，销量比
<月明显下滑，这增大了经销商的库
存压力。

从区域看，M月全国总指数为
<6;8ML，北区指数为<7;=:L，东区为
<=;KDL，南区指数为<6;<L，西区指
数为<8;K6L。因为东区包含省份均
为提前实施国六标准的省份，<月底
的国五车清库透支了较多消费潜

力，因此东区指数环比上升幅度最
大；从品牌类型指数看，678K年M月
进口及豪华品牌指数、合资品牌指
数、中国品牌指数较<月均有所上升。
流通协会表示，M月经销商的库

存压力很可能将延续到G月。G月有
传统中元节，南方部分地区消费者
由于受传统习俗影响不在G月购车，
车辆成交率会降低。 李永钧

7月汽车库存预警指数又攀升

! ! 首次搭载蓝鲸8;:C高压直喷发动机，M月6M日，长安R,=DW?-,蓝鲸版和
逸动蓝鲸版同时上市。其中，长安R,=DW?-,蓝鲸版售价K;=K万P87;KK万元、
逸动蓝鲸版售价G;KK万P87;=K万元，在同级市场中极具性价比和竞争优势。
此外，G月=8日前购蓝鲸版车型还将享受无忧贷（=<期7利率）、随心换（至高
=777元置换补贴）、限时礼包等购车福利。
长安蓝鲸版,-.和轿车双车的上市满足了消费者对C动力的需求，进一

步完善了R,=DW?-,和逸动两大品牌车型的产品谱系，加上新增的8;:C三款
车型，充分满足市场用户的多元需求。双车搭载的“最强8;:C蓝鲸动力”，源
自中国品牌首个模块化动力蓝鲸ZH，该平台整合应用8:项先进技术研发而
成，具有全面的性能优势，填补了国内汽车平台化开发领域的空白。

基于长安蓝鲸ZH平台打造的蓝鲸8;:C高压直喷发动机，最大功率
88<@E，峰值扭矩6<7Z9，搭配M速湿式双离合变速器，具有升挡响应速
度更快、换挡更平顺、使用寿命更长等优点，完全满足国<排放标准，实现
了排放、油耗、动力的最佳平衡。 宝龙

长安蓝鲸双车低价入市 欧拉R1青春版预演惊艳吸睛

东风本田沪上再添新店


