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综合新闻 7!广告

! ! ! !本报讯 （首席记者
谈璎）贷款基准利率降了。
今天 !时 "#分，央行网站
公布了改革完善贷款市场
报价利率（$%&）形成机制
后的首个贷款市场报价利
率：'年期 $%&为 ()*+,，
+ 年 期 以 上 $%& 为
()-+,。以上 $%&在下一
次发布 $%&之前有效。

中国人民银行改革完
善贷款市场报价利率形
成机制，是为了深化利率
市场化改革，提高利率传
导效率，推动降低实体经
济融资成本。贷款市场报
价利率每月 *.日（遇节假
日顺延）! 时 ". 分公布，
报价行类型在原有的全
国性银行基础上增加城
市商业银行、农村商业银
行、外资银行和民营银
行。贷款市场报价利率由
原有 '年期一个期限品种
扩大至 '年期和 +年期以
上两个期限品种。银行的
'年期和 +年期以上贷款
参照相应期限的贷款市
场报价利率定价，' 年期
以内、' 年至 + 年期贷款
利率由银行自主选择参
考的期限品种定价。

自即日起，各银行应
在新发放的贷款中主要参
考贷款市场报价利率定
价，并在浮动利率贷款合
同中采用贷款市场报价利
率作为定价基准。存量贷
款的利率仍按原合同约定
执行。各银行不得通过协
同行为以任何形式设定贷
款利率定价的隐性下限。

贷
款
基
准
利
率
今
天
降
了

市质量协会发布!上海个人信用意识状况调查"报告

市民对个人征信知识了解相当少

! ! ! !本报讯（首席记者 连建明）因制造、传
播虚假信息，陈毅衡、林文全、王夏儒、吴化章
四人受到证监会重罚，证监会昨晚公布了四
则行政处罚决定书，决定书对四人共计罚款
+/万元。

*.'!年 '月 *-日，陈毅衡编造了“彭博
社讯，新任证监会主席易会满在记者招待会
上表示，*.'! 年主要工作是推行做空机制”
的虚假信息，并自当日 *"0*"起，以其本人微

信号发布在“123456745”“投资界”等 !个微信
群中。此后该虚假信息在多个 88群、微信群
中被转发、传播。

*.'!年 '月 *!日 ..0+-，林文全在 88

群中看到这条虚假信息后，将信息复制到新
浪微博账户“遂昌快活林”上发布，此次发布
系上述虚假信息在新浪微博中的首次发布。
*.'!年 '月 *!日 !0**，王夏儒在微信群中
看到群主“黎 9:”发布了“彭博社：易会满召

开记者会推行做空机制”的虚假信息，随即于
!0*"将该信息通过新浪微博账户“分析师的
百年孤独”进行了转载发布。*.;!年 ;月 *!

日晨，新浪财经综合频道新闻编辑吴化章在
未对信息来源和真实性进行核实的情况下，
于当日 !0(;利用同事的工作账号，将该信息
发布在新浪网财经频道的底层消息库中。

证监会认为，陈毅衡等人的上述行为违
反了《证券法》第七十八条第一款“禁止国家
工作人员、传播媒介从业人员和有关人员编
造、传播虚假信息，扰乱证券市场”的规定，分
别对他们做出相应处罚。

4名造谣者受证监会处罚

! ! ! !今天是世界信用组织（<=>）发起的“国
际诚信日”。为了解当前上海市民对于个人信
用的认知水平、维护个人信用的意识情况、日
常生活的信用生活习惯等，上海市质量协会
用户工作委员会发布了“上海个人信用意识
状况调查”报告。

超!"#认为信用很重要
本次调查共收集到有效样本 *.-*份。调

查发现，“假冒伪劣商品、虚假广告盛行”是被
访者认为当前社会中最突出的信用缺失现象，
比例达 /-)+,。“假疫苗”“瘦肉精”等食品药品
安全事件也是被访者认为较突出的信用缺失
现象，比例达到 (?).,。调查结果还显示，/+)*,
的被访者认为“信用”在日常生活中的地位很重
要，仅有 ')(,的被访市民表示无足轻重。

此外，多数市民具有良好的“信用观”，但
在某些情况下，也会被“利益观”影响。调查方
设计了三道颇有趣味的假设题，比如收到假
币如何处置？只有 ().,的被访者表示会选择
花出去，!)',表示会看情况，-/)-,的人表示
不会。被访者向一位朋友借了一笔钱，朋友突

然意外去世了，怎么办？!').,的人表示还是
会把钱还给朋友的家人，仅有 ").,表示不会，
/).,表示看情况。当通过说谎或者隐瞒一些
个人信息，能获得想要的利益？'').,表示会
这么做，还有 *!)",的市民表示会看情况考虑
一下，只有 +!)?,的市民明确表示不会。

对个人征信所知甚少
在个人征信知识问卷部分，受访者的平

均得分为 *)'.分@;.分，有 /")*,的被访市民
只得到 .A*分，说明当前上海大部分市民对
个人征信的基础知识知之甚少。

哪些行为会影响个人征信记录？只有
;;)!,的被访者回答正确，而其余 --);,的市
民了解不全，不知道信用卡逾期、个人贷款逾
期、网贷平台贷款逾期、拖欠助学贷款、“睡眠
信用卡”未处理；实名手机、固话、宽带欠费；
为第三方贷款的担保人、第三方没有按时偿
还贷款等情况都会影响征信记录。

年轻人爱用虚拟信用卡
调查中，(!);,的被访者有使用信用卡支

付（包括手机绑定信用卡）的习惯。最近一年
内，有 *)?,的持卡市民有过 "次以上逾期未
及时还款的情况。而根据相关规定，信用卡连
续三次或两年内累计六次逾期还款，就会在
个人信用记录中体现，对今后申请贷款有直
接影响。

调查还显示，+?)(,的被访者有使用支付
宝花呗、借呗、京东白条等进行消费的习惯。
*.B*!岁和 ".B"!岁的被访者有互联网虚拟
信用卡的比例明显高于其他年龄段，可见 -.

后、!.后的年轻人消费支付方式更为多样。值
得一提的是，在校学生中有 /?)?,的人持有 ;

张以上信用卡，而这其中 "!).,持有 +张以上
信用卡，这一数据远远超过在职者。这些学生
中，有 /;)+,还有使用支付宝花呗、借呗、京东
白条等虚拟信用卡进行消费的习惯。

调查结果说明，当前社会整体信用状况
虽然在不断向好发展，却仍存在一些现实性
的问题有待解决。市民群众的个人信用意识
相对薄弱，信用基础知识匮乏，对个人信用的
重要性认识不足，尚未养成良好的维护信用
习惯。 本报记者 金旻矣

1.3万智慧门店
成“流量收割机”

苏宁全场景引爆818

! ! ! !继年初成立快消、时尚百货、苏
宁国际、家电及消费电子五大商品
集团，接连收购万达百货和家乐福
中国补足百货以及大快消领域的短
板之后，对苏宁来说，今年 -;-堪称
是最“全”的一次发烧购物节，线上
多平台、线下多业态、会员全贯通，
让 -;-成为三大电商购物节中，场
景最丰富、业态最全面、体验最趣味
的全民发烧购物节。

-;-期间，苏宁 ;"...多家智
慧零售门店C;-万门店网红店员的
组合，推动苏宁线下门店成为巨大
的“流量池”，单日客流达到数千万。

深耕县镇市场的 "?##多家苏
宁零售云门店，销售量突破 ;##万
件。;-日当天，依托于零售云店的
线上销售金额环比增长超 !倍。

苏宁小店 /### 家门店在 -;-

期间全面引爆，其间，全国首家苏宁
小店 ")#模型店落地南京，开业 "

天累计销售额达到 ;"万元。
在苏宁拼购、砍价团、苏宁鲸喜

全场景红包等线上强分享和超
;"###店的带动下，-;-期间，苏宁
易购小程序访问分享爆增 +倍。
张近东表示，这个 -;-发烧购

物节最大的意义在于突破了单一渠
道狂欢的传统，率先在行业打造了引
领时代的全场景消费盛宴。“我们做
的不仅仅是购物节，更是主打新生活
理念的全民节日，要把更燃的生活方
式传递给广大用户。当一个节日被赋
予时代特色、文化内涵时，一定会更
长久、更繁荣，我相信，-;-发烧节也
一定会越走越远、越做越大。”

数字化能力全面彰显
对科技的投入没有上限

-月 ;/日，苏宁首家全数字化
视觉无人店正式开业。平均购物时
间节省了 (+秒，买一瓶矿泉水最快
;秒就能完成交付，真正实现“即拿
即走”，而就算在店里悄悄打开饮料
喝几口放回至货架，离开时也会被
自动扣费，因此“即拿即走”的无人
店也被冠以“非常会算计”的新物
种。据了解，这家全数字化门店可以
将运营和管理效率提升 ?#,。
无人店是苏宁数字化能力升级

的一个缩影，苏宁智慧零售背后依

托的是强大的科技支撑。

服务“在身边”
小店即时配覆盖
超1800万户

-月 ;?日，苏宁物流“+D卧
龙”无人车首次实现实景路测，用时
+分钟送达第一单。苏宁秒达最快
;?分钟送达，全国 ;小时服务圈平
均送达时间 "(分钟。

截至 ;-日 ;-时，南京、北京、
广州、上海、成都、武汉、西安、沈阳、
深圳、杭州、济南、郑州、重庆共 ;"

个城市，平均送达时间 *+分钟，南

通、惠州、昆明、绍兴、乌鲁木齐等
(#个大中小城市，平均送达时间 "?

分钟。全国近 /###家苏宁小店，即
时配送覆盖人群 ;-##万户。
截至战报发布时，苏宁以旧换

新总量超过 ;##万单，*-省市地区

商务部门助力。有超过 ?#万用户家
庭参与以旧换新。-;-前夕，苏宁小
店推出“生活帮”服务品牌，成为社
区居民以旧换新的新入口。

-;-期间，苏宁金融支付立减，
为用户节省 /!##万元。/##万用户
享受任性付种草狂欢。华为首次超
越苹果，成为用户最爱分期购买的
品牌。

苏宁拼购十大店铺出炉
悟空榜渐成消费新指南

-;-期间，苏宁拼购订单数同
比去年上涨 +/;)#?,。订单数最高
的单日，出现在“-#-超级拼购日”，
仅用 (小时打破去年全天记录。

大数据显示，-;- 期间订单数
突破 ;#万的商户共有 */;#家。其
中，云柔科技母婴专营店、亿米多旗
舰店、乐益天旗舰店、约陌零食专营
店、诚达食品专营店、优选一亩田辽
宁特产专营店、果美生鲜专营店、俊
弛旗舰店、大鸠宝专营店和谷斑旗
舰店，位列前十。

商家看榜冲刺，消费者看榜消
费。苏宁上线一周年的悟空排行榜，
在本次 -;-发烧购物节中成为新的
焦点。在各大品牌商逐鹿榜首的同
时，用户对悟空榜的评价悄然上升。
悟空榜手机、空调、休闲鞋等单品
榜，成功引爆知乎多个热门话题。

1.3万智慧门店成“流量收割机”
苏宁解读全场景的818有何不一样

! ! ! ! !月 "!日! 苏宁易购发布 !"!

战报"首个苏宁全数字化视觉无人店
亮相! 首家 #$%版苏宁小店开业!首
家苏宁极物旗舰店落地!&#%%%多家
互联网门店参战! 用时 &分 '!秒家
电 ()整体成交额突破 &%亿! 苏宁
拼购订单数同比去年上涨 *+"$%,-!

苏宁以旧换新总量超过 "%% 万单!

(,.+家苏宁零售云门店销售量突破
&%%万件##

$从纯粹的线上热闹!到线上线
下的融合互动!再到今天的全场景狂
欢!苏宁人一路狂奔!不断抢占先发
优势%引领行业潮流!始终努力在用
苏宁的方式推动零售行业的进化& '

张近东表示!今年 !&!发烧节!苏宁
智慧零售业务全面爆发!掀开全场景
发展的新篇章& "王晟#
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