
! !丰田作为奥运会及残奥
会全球合作伙伴，将为!"!"

年东京奥运会及残奥会提供
专门开发及改装的全系电动
化车辆，旨在实现奥运会史
上环境负荷最低的大会。

在燃料电池车#$%&$和
'%$() '*+,以及混合动力

车的基础上，以!"!"年东京
奥运会专用车&'#和专用特
殊 规 格 - .'/0-11-、23432&
5678-91.爱:为中心，丰田将
向大会提供大约;<""辆电动
化车辆。预计电动化车型比
例占所有提供车辆的约
=">，其中，行驶中零排放的

+,和?5,的数量分别为@A"

辆和A""辆，合计B;A"辆，为
奥运会史上最多。

此外，丰田还将通过丰
富多样的移动出行工具和融
合了2')的移动出行解决方
案，为奥运会相关人员的移
动出行提供支持。 林夏
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! !随着环保意识不断的深
入，新能源车已列入了潮人
们的购车清单中。然而，续航
里程短和充电难这两大问题
阻碍了不少消费者。
近日，广汽丰田在上海

组织了两场雷凌双擎+C超
长续航挑战活动，试驾车主
之一、业务遍布长三角地区
的外贸公司总经理王先生
表示：“新能源车是未来的
发展趋势，我也支持环保，
但是观望了好久，发现市面
上的新能源车续航里程都
不理想。但雷凌双擎+D改变
了我的看法。”

如今，王先生开车从上
海到南京，再到衢州或者温
州，无论业务联络如何繁
忙，奔波如何辛苦，他都没
有里程焦虑。

最新数据显示，作为混
合动力技术的先驱，丰田混
动车型在全球累计销量超
过BE""万台。作为丰田全球
战略插电混动中级车，雷凌

双擎+D在此基础发展而来，
具备先进而成熟的丰田混
合动力优势。

雷凌双擎+D搭载先进
的丰田2*) $$混动系统，使其
既有电动车的优势，也有混
合动力车的实用性。雷凌双
擎+D拥有丰田先进的“三电
（电机D电控D电池）”技术，采
用BF@G阿特金森循环发动机、
永磁同步电动机和+.5,2电
子无级变速箱，搭载松下三
元锂电池，使用高效充电器
H!!",I;小时内就能充满电，
带来轻松愉悦的驾驶体验。
雷凌双擎+D可自由切换

+,纯电动和*+,混动两种驾
驶模式，实现“一车双用”，总
续航里程达近千公里。在+,

纯电动驾驶模式下，续航里
程AAJK，日常通勤可轻松实
现“"”油耗；如不充电行驶，
采用*+,混动驾驶模式，续
航里程为=;"JK，百公里综
合工况油耗低至EF;G。
值得一提的是，雷凌双

擎+D还可享广汽丰田“电池
无忧计划”：动力电池在@年
或!"万公里质保的基础上，
还免费拥有不限年限、不限
里程的延保保障，并且跟车
不跟人，车辆转手仍然有效，
增加了车辆的保值率。
节能环保的同时，雷凌

双擎+D满足了国家对新能源
汽车的规定，不拍牌、不限
行，可直接上绿牌，同时享受
新能源汽车补贴。
以上海为例，购买雷凌

双擎+D可享受国家新能源补
贴和厂家补贴，再加上上海
牌照费用、购置税、车船税
等，可以为车主节省至少B"

万元的购车成本。
除此之外，广汽丰田还

推出了低门槛金融政策，首
付A成享!年"利息，在“丰云
惠”&99下订可享B"""元京
东+卡和优先提车权，提车
还可获赠电桩及免费安装，
让广大消费者真正购买无
忧、充电无忧。 王京

免拍牌还长续航 沪上潮人钟情多

雷凌双擎E+已成购车优选

! !近日，全新荣威%LA #&L单
挑空中巨人波音<;<的壮举，为自
主品牌汽车赢得一片喝彩。荣威
“#&L”也由此高调走到聚光灯下。
荣威%LA #&L不仅拥有最大功率
B<"JM、最大扭矩;<"NK的硬核实
力，更是全球首款量产智能座舱
)(,车型，被上汽赋予了拓展品牌
新高度的重任。
占领制高点的战斗，从来是要

付出点代价的，但也能为长远的胜
利带来保障。这正是为什么近年来
像吉利、长城等自主品牌车企都大
力度推出自主高端品牌的原因。
面对汽车市场总体偏软的现状，
上汽自主品牌荣威并非只是采取
降价保市场的本能反应，而是敢
于逆水行舟，积极向上推高品牌档
次。荣威#&L新物种高调登场，身
担重任，将成为上汽自主品牌升级
的跳板，这既是实力的显现，也是
决心的宣示。

#&L对上汽荣威意味着什么？
又会带来什么？在新车即将上市之
际，刚刚履新的上汽集团总裁王晓
秋、上汽乘用车总经理杨晓东和上
汽乘用车副总经理俞经民，共同接
受了记者的采访。

大家对荣威!"# $%"很感兴

趣!能否介绍一下这方面的情况"

荣威!"# $%"是上汽乘用

车产品往上走的一个非常重要的!

标志性的产品"我们希望它能给客

户带来和荣威!"#不一样的体验#

这是一款从品质和设计方面都可

以真正和合资车型进行竞争的产

品$ 在目前整个市场不好的情况

下"荣威!"# &%"可能是一款比

较奢侈的产品" 增加了很多成本$

站在我们的角度来说"目前还是认

为最关键的是打造好产品$

从竞争来讲" 性价比非常重

要" 但我们更注重品价比$ 荣威

!"' &("的品质是非常好的"不

过由于目前整个市场不是很好"为

了销量考虑"它的价格相比当初预

期可能还会有一点牺牲和调整$

今年车企都普遍关心市场占

有率的情况#上汽的情况怎么样"

今年整个中国车市持续遇冷

是肯定的" 不大可能突然好转$无

论如何日子总要过$在当前整个车

市下跌的情况下"各个车企都在大

力促销"上汽集团目前最重要的任

务是市占率不能低"其他都可以商

量"市占率低了就等于把阵地丢失

了$ 上汽乘用车)*+月份销量还可

以"其中荣威逆势增长#,+-"说明

了用户对我们的青睐$此次推出荣

威!"' $%""就是希望能在提升

荣威品牌销量方面做一点贡献$

关于品牌向上!上汽有什么思

考"

品牌不向上"没有将来%品牌

向上"关键是产品$从品牌向上来

讲"我们第一个还是做产品$汽车

智能网联和电动化我们非常有优

势"尤其是三电核心技术"十几年

来的锤炼已经给我们带来了好处$

品牌向上是要时间的"也急不

得$我们希望././年"产品从造型

开始再做一次彻底的变更"从仅仅

围绕技术做" 变成真正围绕用户

做"这可能是最大的区别$

大家可以去感受一下荣威

!"' &%"到底怎么样$很多人都

在怀疑0/年合资合作下来"中国自

主品牌究竟有没有学到新东西&从

明年开始我们推出的全新一代动

力总成"从发动机的1&2到变速箱

的345全部都是我们自主开发的"

会有一个更大的进步"解决所有以

前自主品牌遇到的壁垒$

互联网汽车是荣威开创的!我

们怎么强化荣威品牌的标签"

我们作为互联网汽车的创行

者"三年前第一声'你好斑马(出来

后" 我们依然在不断升级迭代进

化$互联网能不能往智联网方向发

展"智能座舱!智能汽车!智能驾驶

的发展"该怎么串联起来&我们是

有答案的"也是进行长期发展规划

的$荣威!"' $%"是全球首款量

产智能座舱"不是炒概念$

互联网汽车带来人和车辆的

交互"那么能否实现人车交互方式

的升级&如果不能"就不能叫智能

座舱$我们的荣威!"' $%"是以

'赋予空间以情感" 赋予智能以情

商(作为设计理念"实现从交互到

交流$ 交互的升级是从 '听到(到

'看到("让交互到情感交流"把科

技真正融入人们的出行" 融入个

人!家庭的出行场景中$

怎么让消费者分清楚荣威

!"# &%"和荣威!"'的区别"将

来荣威&("是不是还有更多车型"

荣威!"' $%"不是荣威

!"'简单的车型改款进化"而是我

们推出的全新一款车型"明年还有

全新的荣威!"'上市$ 荣威!"'

$%"轴距为.67/88"荣威!"'轴

距为.6//88"两者有本质区别$大

家有一个普遍问题"为什么叫荣威

!"' $%"& 荣威!"'名字好"销

量大"还是全球首款量产互联网汽

车"荣威!"' $%"是全球首款量

产智能座舱的259$这是一个不断

升级迭代进化的概念$

将来还有其他$%"车型的产

品吗&这给我们提了一个很好的建

议$全新荣威!"'明年上半年就会

来" 肯定是一个有很大进步的车$

而荣威!"' $%"则是凝聚了这

段时间整个上汽集团和上汽乘用

车技术研发的力量"拿出了我们追

求极致的精神"是代表上汽最高水

平的产品$ 张云

荣威MAX登场：打造上汽品牌升级跳板

! !发动机轰鸣声响起"车轮摩擦地面

卷起细沙"硬核259荣威!"' $%"单

挑空中巨人" 超燃对决$ 最硬核中国

车"究竟能否顺利征服超重量级对手&

最强中国芯" 将如何刷新自主品牌汽

车性能极限&:月./日"上汽荣威全新智

联网硬核 259荣威 !" ' $%"以

06/;8最强中国芯"向重达07吨的波

音606发起硬核挑战"一口气拖拽其前

行</米"成为首款成功完成领航大飞机

挑战的自主品牌车型$ 余音

! ! ! !“全国报废机动车回收，
<月份!"FE万辆，同比增长
E"FBO，其中汽车B<F!万辆，
增长E<FA>；B.<月，报废机动
车累计回收B!PF=万辆，同比
增长!AF;>，其中汽车B"PF<

万辆，增长!=>。”“全国二手
车交易量，<月份B!BF;万辆，
同比增长PF<>；B.<月，累计
交易二手车@"<FA万辆，同比
增长EF;>。”这是商务部日
前先后披露的两则二手车
市场信息。

按照B.<月报废机动车
辆类型划分，汽车类回收

B"PF<万辆，同比增长!=>。其
中 客 车 <<FA 万 辆 ， 增 长
!EFP>；货车!!F=万辆，增长
E!F!>；挂车;FB万辆，增长
AEF!>；专项作业车BFA万辆，
增长;>。此外，摩托车!"F!万
辆，增长@F=>。

新修订的《报废机动车
回收管理办法》，提高了报废
车的回收价值，引导车主积
极主动报废更新，为促进汽
车消费优化升级和提质转型
置换腾出空间，实施效果初
显。今年单月和前<个月报废
汽车回收增速均在!">以上。

今年前<月二手车与新车
两个市场比较，二手车交易量
增速比新车销售量增速，高出
BAF<个百分点，二手车交易量
与新车销售量比较，也从去年
同期的"FE@! B提升至"FA<! B。
受益于全面取消二手车限迁
政策的落地，二手车异地转
籍总量达到!E"万辆，异地转
籍比例提升至!=F<>，同比上
升AFB个百分点。商务部认为，
二手车市场的持续活跃，在
一定程度上对冲了新车消费
下滑压力，成为拉动汽车消费
的新动力。 张伯顺

! ! ! !上汽大众首款纯电动车型朗逸纯电于@月!;日正
式上市，新车推出优享版车型，综合补贴后统
一建议售价为BEF@=万元。朗逸纯电搭
载了高功率同步永磁电机，电机
峰值功率为B""JQ，峰值扭矩为
!="NK。E级可调滑行能量回收
系统，使朗逸纯电百公里综合
工况能耗仅为B;F!JMR，纯电综
合续航里程达!<@JK。 江美

二手车活跃成消费新动力

上汽大众首款纯电车型朗逸上市

丰田全系电动化支援东京奥运


