
! ! ! !大成新锐产业股票基金昨天
发布的基金合同生效公告显示，经
过为期三周的发行，该基金首募规

模!"#$亿，基金合同于%月!"日生
效。该基金为今年以来首只募集规
模超过!"亿的股票型基金。许超声

大成新锐创今年来股基首募规模之最
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经济新观察

! ! ! !“钻石恒久远，买颗就破产？”作
为如今沪上婚宴的必备道具，钻戒
成了不少新人结婚开销的一大支
出。日前，国内最大的钻石连锁平价
卖场“全城热恋”开进申城，这家去
年在北京连开$店的钻石业“苏宁”，
来沪开业头两天就创下了&'""万元
的全国钻石行业销售额新高。
像苏宁、国美卖家电一样去卖

钻石。据悉，“全城热恋”年内计划在
沪开出(家门店，到!"&)年完成全国
百家店面布局。有关专家指出，随着
平价钻石卖场的落沪“搅局”，传统
百货商场渠道的钻石价格也有望在
一定程度上跟进拉低，“阿拉”买钻
石也会更讲性价比。

直接采购降低成本
买一克拉送一克拉，买千元戒

托送%"分钻石……在南京东路置地
广场背后的“全城热恋”，通过地铁
广告广而告之的开业促销令人咋
舌，开业头两天就引发消费者的连
夜排队抢购潮。不过，相比开业时拉
人气的这些“噱头”，比传统百货便
宜一半的日常价才是“全城热恋”的
“杀手锏”。

据悉，钻石行业多年以传统百
货为主要销售渠道，形成了“工厂—
中间商—商场—消费者”的模式。按
行业公开的秘密，走传统百货渠道
的中间商平均加价率是(!*，商场
加价率是!$*。像一枚零售价在&"

万元的钻石，其中)+'万元就是中
间商（及品牌商）和商场的加价，其
实这颗钻石的成本只有%+(万元。

正是高额的中间差价，让“全
城热恋”这样的平价卖场找到了
“下手”的机会，由于向("多家国际
供应商直采并贴设计师品牌销售，
能省$"*的成本。其次，相比传统钻

戒的“石,托”联买模式，他们在沪
首创了钻石与戒托分离计价的销
售法，钻石报价按每周五纽约钻交
所提供的国际钻石交易标准价，戒
托则以上海黄金交易所的当日金价
计，这样消费者来买钻戒价格看得
更透明。

钻石价格两极分化
记者观察 !价格只有商场的一

半"戴满三年还可回购# $这样的钻

石平价卖法"让消费者得实惠"也被

竞争对手视为!搅局$# 业内人士指

出"!全城热恋$入沪后"申城钻石销

售就有了三类模式#一类是周生生%

周大福%谢瑞麟等老牌珠宝企业"商

铺多在百货公司%商业街头&第二类

则是珂兰% 钻石小鸟% 九钻网等网

店"消费者网上选产品%下单"再去

实体店验货% 拿货& 第三类则是像

!全城热恋$ 这样的钻石平价大卖

场"打新兴的国际设计师品牌"价格

甚至接近网店" 但选购的实际看样

和试戴体验又比网店直接#

作为中国目前唯一的钻石交易

进出口平台所在地" 上海也是全球

第二大钻石消费市场" 拥有年增长

超过!"#的强大消费力# 但在目前

的沪上钻石市场 " 除了蒂芙尼

'$%&&'()(%卡地亚'*'+,%-+(等一线

国际大牌"以及周大福%周生生等二

线品牌" 其他的所谓三线品牌往往

在品牌上并无优势" 只是通过进百

货商场提高了身价#

!实际上"世界上大多数钻石品

牌的加工基地都在深圳% 东莞%番

禺"但每加工一颗钻石"工厂只收取

!..元的加工费# 这意味着"钻石从

出厂后到零售终端" 价格翻了三倍

都不止#$有关专家指出"!随着平价

钻石的出现" 未来沪市钻石行业将

呈现两极分化" 拥有高品牌附加值

的国际品牌和价格亲民的平价钻石

将更有市场# $

首家平价卖场“搅局”沪上钻石市场

卖钻石也可以像卖家电一样
本报记者 胡晓晶

! ! ! !为了破解中小企业融
资难，上海正在探索一种
新的模式。由上海市经济
和信息化委员会、上海市
促进中小企业发展协调办
公室和长宁区商务委主
办，上海长宁国有资产经
营投资有限公司承办的上
海市中小企业融资市场挂
牌三个多月以来，发展了
&'"多家会员单位，帮助
!' 家中小企业向金融机
构提交了贷款申请，目前
已经成功融资 !$%$万元，
深受企业的欢迎。
中小企业融资难是一

个老话题，这种困境很大
一部分是信息不对称造成
的。上海市中小企业融资
市场负责人告诉记者：“我
们已经和 !- 家各银行上
海分行，- 家小贷公司，$
家担保公司建立了合作关
系，线上平台集纳了各家
银行针对中小企业的贷款产品，
解决了银行和企业之间存在的信
息不对称，免费为中小企业融资
提供融资对接服务。” 连建明
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! ! ! !美国著名的奢侈品零售商———
尼曼玛戈集团，以一种独特方式首
次进军中国市场：不是在中国开设
奢侈品零售实体店，而是开设网店
销售著名品牌的奢侈品。昨天，尼曼
玛戈集团在上海宣布，对电子商务
公司魅力惠香港控股有限公司进行
非控股战略投资，通过魅力惠控股
有限公司，尼曼玛戈集团将在!"&!

年底前推出电子商务网站。
网站以其对正价当季新品的专

业化推荐为特色，满足中国奢侈品
消费者出众的品味。网站还将特辟
专家点评、潮流发布和幕后花絮视
频内容，为消费者提供极具价值的
奢侈品品牌资讯和独特见解。
尼曼玛戈集团将向魅力惠控股

有限公司投资!-""万美元，用于建
立新品牌的电子商务业务。两家公
司将整合现有员工队伍，组建一个
全新的团队来负责新网站的发展、
建立及管理。 肖雪

! ! ! !河北容城县委县政府日前在
上海浦东举行仪式，聘请数十名
上海及江浙服装设计、研发高级
人才，担任县政府服装产业发展
顾问和容城县服装龙头企业首席
设计师。此举，使容城县服装产业
企业把上海和江浙等长三角发达
地区变成该县服装产业的人才高
地和研发基地，而上海及江浙服装
行业高级设计人才集群则把容城
县变为他们创新实践高地和生产
基地，实现两地高级人才资源与
容城县传统产业资源共享。姬湍

河北容城对接上海
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! ! ! !宁波银行近日正式推出“网银
(#"”，标志着宁波银行以网上银
行、移动银行、电话银行和自助银
行为主体的电子金融服务平台全
面升级。

宁波银行新一代网上银行全
面提升八大专业平台，分别是账户
管理、投资理财、网上融资、国际业
务、电子票据、集团服务、信用卡和
电子商务。 谈璎

宁波银行发布!网银 !"#"


