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! ! ! !申城乃至国内规模最大的室内儿童职业角色体
验中心———“宝贝当家”儿童乐园，目前正在大宁灵石
公园建设，即将于明年 !月落成。这个大型文化娱乐
科普基地位于大宁灵石公园西区东北角，其造型宛如
童话中的一颗豆瓣。
“宝贝当家”儿童乐园的功能包括儿童职业体验

中心、高科技主题游乐区、休闲区等，其中面积逾 "#$

万平方米的儿童职业体验中心，是为 %至 "%岁儿童
建造的寓教于乐的职业角色体验中心。该职业角色体
验中心建有百货商店、工厂、加油站、美容院、学校、报
社、海关、警察局、飞行馆等 $&个职业和生活体验场
馆，这些场馆的内外设计和布置，亦均按比例将真实
城市和职业场所缩小至与儿童相符的尺寸。儿童可根
据个人的喜好和选择，在这些场馆中体验当营业员、
美容师、医生、警察、飞行员或消费者等成人的职业和
生活角色。 顾文 足天

“参演”高科技幻影秀
刚刚斩获港台地区最佳男歌手及年

度金曲两项大奖的前信乐团主唱“信”
（苏见信），日前现身上海，为“辉煌宝山
万达，闪耀上海之北”大型盛典担任表演
嘉宾。盛典当晚，宝山万达广场上演一场
令人惊叹的高科技 '( 灯幻影楼体秀，
科技与艺术的完美融合，为到场的观众
送上了一场视觉上的饕餮盛宴。

在现场，当问及前不久颁奖典礼上
最惊艳的两岸三地混搭合作时，“信”开
心地说：“可以用‘不插电’的方式跟周笔
畅一同演出最喜欢歌手的音乐，真的很
爽。”提到 )&""年底首次触电的电影《赛
车传奇》，他则是信心满满。对于第一次
触电并赶上动作电影，“信”表示，精神上
的压力要远远大过身体上的压力：“在高
温下穿着密不透风的赛车服晒一整天太
阳，我觉得那都还好，主要是背台词实在

让我很头疼，因为像窦骁、张钧甯、王柏
杰、曾志伟大哥他们，都是非常专业的演
员，跟这些人对戏我压力会特别大。”

助阵“美丽事业”
因出演“十四阿哥”一炮而红、直接

跃升至内地一线小生地位的林更新，初
次演戏就横扫各大新人奖，商业活动也
纷至沓来。日前林更新受 *+,!邀约，出
现在上海八佰伴，与众多女性粉丝聊起
了自己的护肤心得。林更新说自己不是
那种化妆比女人还久的花样美男，比较
注重的护肤步骤是卸妆和保湿，“上戏
时会化很浓的妆，清洁必须很彻底。”必
备的护肤品有洗面奶、爽肤水、防晒霜，
有空的时候，还会动手 -./面膜。不过
他非要补充一句，“美白的产品我可不
用哦。”

而 "012 年出生的郭晋安因为外表
年轻，所以具有“防腐男”之称。日前，他和
辣妈谢安琪一同出现在屈臣氏丽芙肽乐
新品发布会上，也和广大女性粉丝交流了
自己的保养心得。忙碌起来废寝忘食，闲
暇时候宅家睡觉，都市人的生活节奏越来
越失衡，身体亚健康现象也越见普遍。所
以郭晋安认同这个观点：都市人既要“宠
健康”，还要“爱新肌”。由身处美人堆的安
仔来带出女士健与美的话题，这样的安排
对主办方而言可谓别具心思。

周周

! ! ! !昨天正值第 )&个世界水日，关于
“水资源保护”的命题也再次被摆到了公
众面前。如同那句公益广告语说的，“如
果人类不珍惜水，那么我们看到的最后
一滴水将是自己的眼泪。”其实，环保并
不难，一份决心的力量、一些质朴的行
动，你便拥有了力量。

以点滴节能意识，汇聚无限环保力
量。本周，可口可乐以“全诚义卖 让爱发
芽”为主题，与大润发携手发起了一场节
能行动，倡导人们积极改善人居和自然
生态环境，关注身边环保细节，以点滴行

动保护资源。据悉，可口可乐一直致力于
将可持续发展融入每个业务环节。至今
为止，中国系统的装瓶厂已投资超过数
亿元人民币用于水资源回收和净化设
备，提高水资源的回收和重复利用以减
少对水的消耗。而所有系统运营中产生
的废水也经过严格处理，"&&3达到甚至
超过地方和国家标准，而且可以满足自
然界水生动物的生存标准。这次的环保
活动，也是希望与世界自然基金会齐心
协力唤醒公众的绿色意识，不断汇聚无
限的环保力量，共同创造绿色未来。

无独有偶，近日参展“)&") 中国环
博会”的飞利浦紫外光源也带来了一些

用于市政用水和居民用水设备的光源和
镇流器。其中，一款具有极高输出和超大
效率 4&&5汞齐灯便相当引人注目。据
悉，汞齐灯光源系统能够通过融入世界
各地城市的水净化装置，使水净化厂在
一定程度上减少安装占用空间，最终降
低总拥有成本。近年来，各地政府都希望
为居民提供尽可能安全和清洁的水。飞
利浦提供一系列广泛的汞齐灯光源系
统，这些系统融入了世界各地城市的水
净化装置。如此一来，不仅能为居民提供
尽可能安全和清洁的水资源，亦能通过
对水和空气的净化，提供给大家更加健
康的生活环境。 杨海荣

! ! ! !对于不想长大、内心保持童真的都市女性，日本
著名肖像品牌公司 *678.9（三丽鸥）旗下最著名的
卡通人物———那只喜爱蝴蝶结的小猫咪 :;<<= +>??@，
便是她们心中最爱的“萌物”。
初春时节，!,ABACA7打出“女生牌”，他们通过

与 *678.9合作，在上海首次推出以 :;<<= +>??@领衔
代表的 )!款正版 *678.9明星家族水钻吊饰，作为
该店“全店活动”的专属赠品，喜欢 :;<<= +>??@ 的朋
友可以通过集点方式来获得自己的所爱。

作为能与美国迪士尼卡通偶像分庭抗衡的传奇
卡通公司，*678.9是日本最大的肖像品牌及卡通公
司，由辻信太郎先生于 "01&年创立。其中享誉全球的
:;<<= +>??@、美乐蒂、酷企鹅等均是家族中极富盛名
的卡通角色。 小文

! ! ! !购物哲学有很多，但根本永远是“花更少的钱，买
到更好的商品”。你会去哪里淘货？不如看看资深买家
的选择。

! 钻石平价商场登陆上海

以“价格只有商场一半”的销售策略“攻城略地”，
从持续近一年的疯狂扩张开店，到燃起价格战硝烟，全
城热恋钻石平价商场被业内毫不客气地称为“搅局
者”。在开了北京 $家分店、昆山 "家分店后，现在它已
登陆上海滩，将触角伸入中国钻石首饰消费重地上海。
“我们就是想让钻石行业也出现苏宁、国美这样

的连锁门店经营模式。比苏宁国美价格更透明、顾客
满意度更高、更具品牌附加值的新商业模式，将由我
们来打造。”全城热恋 DA9季添羽的目标是，“以低价
格、大量商品和钻石行业独有的奢侈品快消商业模
式，来掀起钻石珠宝行业的变革。”而她推出的“杀手
锏”就是“裸钻”、“国际报价单”、“零首付分期付款”、
“全额回购”等关键词。

! 网货交易会受大众青睐

网购已经深深改变了人们的消费习惯。据权威机
构统计，我国国内网购市场从 )&&4年到 )&"&年，已
经实现了连续三年翻番增长，而 )&""年保守估计将
达到超万亿的规模。针对于淘宝卖家们普遍存在着进
货渠道少，品牌资源稀缺的弱点，阿里巴巴集团特整
合了集团下的所有核心资源，推出了以淘宝卖家为主
体的、面向企业的网货交易会，这种新型的 DEE*的
商业流通模式，一经推出即大受欢迎。为了满足大批
卖家，以及品牌企业铺货的需求，阿里网货交易会将
在 )&")年的 1月、0月、"&月分别在广州、杭州、上海
各举办一届，覆盖长三角、珠三角地区，涵盖服装服
饰、消费电子、母婴用品、家居家饰、文体用品、礼品工
艺品、电子商务服务商等，相信届时一定会吸引许多
资深买家。 叶子

童话中的豆瓣
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甜美女生从收集“萌物”开始

做资深买家 学货比三家

男星发力，领跑时尚

环保卫士的节能行动
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也能这么涂

! ! ! !环保是这几年一直很热门的话题!离生活越来越近!又于生

活中的不经意之处蔓延"如同时尚会渐渐融入呼吸的空气一般!

我们也于生活中追寻环保的态度"

! ! ! !缤纷、夸张、怪
诞……这是先锋时
尚派们为“涂鸦”贴
上的标签。作为一种
极具草根性的潮流
文化，涂鸦有着众多

年轻的拥趸。不过，当许多“涂鸦控”还在“发
奋涂墙”时，)"岁的美国女孩 'F>G; HI=JK!

L=M早已把创意秀到了嘴唇上。
'F>G;说，那是在万圣节后的不久，“我

在家闲来无事，就对着镜子玩起了万圣节用
剩的化妆品。”'F>G;本想画个南瓜，可黑色
唇膏用多了，嘴唇被涂成了黄底黑条状，这
时她忽然意识到“再加上几笔，就变成一只

大黄蜂了。”于是，就诞生了第一个作品。原
本就喜欢涂鸦的 'F>G; 仿佛发现了“新大
陆”，接着她又用橘色画了只狐狸，用黑色、
白色唇膏为狐狸绘上了耳朵；还有用白色和
绿色交替画出的变色龙，惟妙惟肖，白色打
底、画上黑眼镜和黑耳朵的熊猫憨态可掬，
也都是 'F>G;的得意之作。

大黄蜂、黑猫、狐狸、螃蟹、毛毛虫、河
马、变色龙、熊猫……随着“动物家族”不断
“添丁”，'F>G;将这些嘴唇彩绘命名为“动物
唇膏”N“每幅创作都要花费半个小时左右，首
先上基色，如红、蓝、黄、绿、黑等，接着再画
上动物的花纹、眼睛和耳朵。”
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