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新讯速递

卡萨帝艺术工作室启动
日前国际高端家电品牌 !"#"$%&

卡萨帝于“'()'年中国家电博览会”
上发布了首个高端家电创艺平
台———!"#"$%& *$% +%,-./卡萨帝艺术
工作室，它融聚艺术与生活的精髓，
致力于创艺灵感、设计理念和精湛工
艺的不断探索，为人们带来与众不同
的格调生活体验。与此同时，卡萨帝
推出了跨界设计的水晶系列成套家
电和智能创新的双温区酒柜系列，以
跨界艺术和智能科技开启“卡萨帝艺
术工作室”'(0'年度的系列活动。当
天，著名产品设计师杨明洁和刘力丹
莅临现场，一同见证“卡萨帝艺术工
作室”的优雅启动。“卡萨帝艺术工作
室”是一个集家电畅想、设计和体验
于一体的创艺平台，并成为卡萨帝品
牌的灵感本源和创新源动力。

伊莱克斯携豪华创新产品
亮相中国家博会

日前，'(0'中国家电博览会在上
海新国际博览中心盛大开幕。源自瑞
典的百年欧洲电器专家———伊莱克斯
携具有划时代意义的历史产品，现今
海内外广受欢迎的经典系列，未来创
新概念产品组成豪华阵容，亮相家电
展舞台。无论是技术和设计的创新成
果，还是高端产品线的丰富程度，都尽
显伊莱克斯这个百年品牌的卓越风
姿。通过展台不同区域的巧妙呈现，让
业内专家、同行朋友以及广大消费者
对伊莱克斯百年创新理念为人们生活
品质带来的进步有了直观的了解。伊
莱克斯副总裁 +%"11&2 先生与亚太区
设计总监 3&$2.44"女士先后亲临展会
现场，表示了品牌在中国创新发展的
坚定信心。

惠而浦发布中国新战略
联手苏宁强化中国市场
惠而浦公司近日发布中国新战

略，对中国销售渠道进行调整升级，
宣布与苏宁电器结成战略联盟，进一
步强化对中国市场的拓展，将更多的
技术领先、国际品质的优秀产品引入
中国市场。发布会上，双方达成深度
战略合作后，针对 '(0'年度白电市
场，规划了惠而浦在 '(0'年度家电
市场的销售目标。未来三年，惠而浦
空调、冰箱、洗衣机、热水器产品计划
通过苏宁渠道实现销售规模成倍增
长，跻身中国白电品牌销售前列。惠
而 浦 公 司 国 际 部 总 裁 5.67"&4

8/-9"2表示：“未来惠而浦将进一步
深耕中国市场，加强与苏宁的战略合
作关系，整合线上线下渠道资源，将
更多更新更优质的惠而浦产品带给
中国消费者。”

艾美特“风神省电王”
抢眼亮相家电博览会
近日，第十一届中国家电博览会

在上海新国际博览中心隆重开幕。开
幕当天，来自台湾的知名小家电品牌
艾美特电器发布了 ':0'年的最新风
扇产品—;! !直流风扇“风神省电
王”系列。其突出的节电功能，人性化
又不失时尚的设计再次展现出艾美特
长期以来对于研发与空气改良有关家
用电器产品的专注，在夏季来临之际，
为消费者带来环保又贴心的精致生
活。据悉，此次艾美特推出的 <款新
品，不仅在功能上将其节电能力大幅
提升，在操作以及外观设计上更是别
具匠心，处处彰显人性化与时尚。据
悉，艾美特 ;!!直流风扇“风神省电
王”系列新品于 =月 0>日起，在苏宁
易购线上平台全球首发，现购买享受
返 0::元现金券优惠活动。

智能新品

! ! ! !日前，三星笔记本电脑面向
国内市场推出全新一代 ?系列新
品 ?@A:笔记本电脑。该机是三星
笔记本电脑为中国用户量身打造
的主流笔记本电脑，拥有出色性

能的同时，更标榜差异化，强调靠
谱应用。三星 ?@A:搭载第二代英
特尔智能酷睿 .=B.<处理器，采用
最新 CD.-." E&F/$6& E8G<:5高
性能主流独显，满足用户对于 =;

高清视频、图形编辑和 =;游戏的
需求。<::EH08I超大硬盘可存储
更多精彩。同时，三星 ?@A(选用
三星高品质锂电池组，拥有长达
A小时的使用时间，提供给用户
更加靠谱的续航保障。除性能升
级之外，三星 ?@A(笔记本电脑还
在外观设计、一键应用、音效等方
面均有显著提升。

将靠谱进行到底 三星Q470笔记本电脑 新一代SonyXperia智能手机开启“4屏”世界

! ! ! !日前，更名后的
索尼移动通信首度
正式亮相大中华区，
四款新一代 +/2J

KL&$." 智能手机联
袂发布，包括 KL&$."

CK8 +&$.&# 的 KL&!

$." 3 M8''.和 KL&!

$." N +8'<.，摩炫
KL&$." 58'A.，以及一款全球首
发的 KL&$." 2&/ M 58'<.。围绕
新品具备的灵睿透明带、悬浮屏
显等独特设计，工业与服装的跨
界时尚秀点亮了现场，开启了“@

屏”世界。据了解，
KL&$." 2&/ M 58'<.

作为在大中华区全
球首发的新品除了
延 续 KL&$." 2&/

580<. 的精致弧型
设计外，屏幕更提升
至 @O( 英寸，搭载
*2-$/.- @O( 系统平

台，0EPQ处理器，拥有 <((万像
素摄像头，支持 A'(L高清视频拍
照和快速抓拍，+/2J RMSN;增强
型扬声器提供更佳的音效体验，
并内置丰富的本地化社交应用。

3D云时代日系转型缓慢
中国品牌逐渐上位

今年 '月，一向低调的日系家电品牌被
“现身”于各大家电专业媒体，“亏损、换帅、裁
员、业务重组……”等关键词围绕着它们。与
此相反，中国彩电企业财报全部报喜，业绩全
线飘红。以 8!M多媒体为例，其 '(00年财报
显示，全年 M!;电视机销量达 0(TG万，成为
首家 M!;电视销量突破 0(((万台的中国企
业，多媒体电子产业实现销售收入 'A'O<'亿
元，净利 =OTA亿元。并且近年受全球经济低
迷影响，传统彩电消费主力区域北美、西欧市
场疲软，新兴国家市场消费则增长强劲，而这
些市场在中国彩电企业的业绩中也占据着越
来越重要的位置。8!M作为最早启动国际化
的中国彩电品牌，'(00年财报显示，前三季
公司新兴市场的平板电视销量增长率高达
0=GO@U，全年海外市场销量达到 @'<O=< 万
台，同比增长 T)OG>U，占全球销量 @:U。
根据 ;.#L4"J+&"$67最新资料，国内市场，

8!M、康佳、海信、创维、长虹、市场占有率超
出 G:U。这一系列数据昭示着在这个全球彩
电格局发生巨变的前夜，中国企业正在快速
崛起。

国产智能电视齐放异彩
随心智控注重体验

今年以来，智能化浪潮加速席卷，智能电
视渗透率在随着三星等外资彩电巨头和联
想、苹果等 V8巨头的加入大幅提升的同时，

也给中国彩电企业带来了不小的压力，国产
彩电企业只有坚持自主创新，真正从技术研
发和内容应用上着力，才能与外资品牌形成
有力抗衡，巩固在中国彩电市场的绝对主导
地位。
有行业资深人士表示，现在中国企业面

前只有三条路：向上走，转型升级；向下走，渠
道整合；向外走，海外拓展。向上走，掌握核心
技术与资源，才有主导权；向下走，整合渠道
资源，才能深化市场竞争力；向外走，扩大海
外市场占有率，才能有更广阔的发展空间。在
全球彩电格局发生巨变的前夜，中国彩电业
只有整合转型，才能真正实现崛起。

现阶段中国企业需要加大高端产品比
重，只有高端产品才能提升产品利润率。因
此，中国企业在近期集体推出了 =;云电视
高端创新产品，首次走在外资前面。其中，海
信推出的高端智能电视 K8AA(系列，配备了
多屏互动的功能，能够使得视像内容在智能
手机、平板电脑与电视之间相互传送。康佳
发布了包括了搭载 *2-$/.-@O(操作系统、触
摸操控的高端智能电视产品；无边框、高端
智能云电视等五大系列新品，全面涵盖了
高、中、低各个功能和尺寸段。8!M也发布了
五大系列 =;云电视，在云计算的基础之上
带来多项创新的云功能，并以丰富的产品线
满足市场的不同需求。这些产品在创新设
计、性能表现等方面均实现了新的突破，不
但为同质化竞争的国内彩电消费市场带来
一抹亮色，还将再次掀起智能云电视的体验
热潮。

紧抓产业链合作不放松
打造差异化竞争力

上月，《电子信息制造业“十二五”发展规
划》以及子规划《数字电视与数字家庭产业
“十二五”规划》出台，该子规划突出了打造完
整的技术链和产业链，以应用促进产业发展
的发展思路，强调了“创新发展、协调发展、绿
色发展”的原则。在智能云电视成为发展主流
的市场格局下，进行差异化营销和拓展共赢
共生的营销渠道成为中国彩电企业打造竞争
优势的必由之路。

目前电视逐渐 V8化，企业竞争战线已经
延伸到平台、内容、服务上。海信集团董事长
周厚健说电视产业将呈现文化产业属性。今
年我国刚开通了首个 =;频道，面对 =;电视
产业链上最核心的资源，8!M先拔头筹，成为
“=;频道 !!8W独家合作伙伴”，率先打通产
业链上下游，并提前布局如广州欢网、奥鹏教
育等多个应用。
康佳在充分考虑了传统电视作为家庭休

闲娱乐中心的地位、全面结合了智能云电视
在人机交互、便捷智控等方面的优势，同时深
刻了解了中国消费者对家的注重，在此基础
上提出了“同步”概念，让智能电视回归到家
庭娱乐最本质的需求。

康佳多媒体事业本部总经理林洪藩表
示，“国产彩电厂商要想在这场没有硝烟的战
争中获胜，有效提升现有市场份额，深刻了解
并积极开发适合中国消费者使用的智能电视
产品，是制胜的不二法宝。” 奇嵘

本土优势助赢智控开发
中国彩电崛起正当时

2012年年初，微软、谷歌、
苹果等国际IT巨头纷纷有意向
智能电视市场延伸的行为，引发
了业界的狂热猜想：一方面，智
能电视基于互联网的应用属性，
决定了IT巨头们在互联网技术
和应用开发领域的绝对优势；另
一方面，中国传统彩电企业在智
能电视发展早期的消费探索和
渠道布局等，又为其在中国市场
的竞争奠定了不可撼动的地位。
两强相遇，谁能更胜一筹？经过
一段时间的正反辩驳，“冲击”论
阴霾行将散去。另一方面，虽然
多家日系家电巨头财报显示巨
额亏损，但与之形成鲜明对比的
是，中国各大彩电品牌财报捷报
连传，国内渗透率提高，全球排
名上升，在低迷的全球市场顺势
突围。


