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金价与含金量
! ! ! !由于黄金储量有限! 金首

饰的含金量往往随金价变化而

波动"

!"世纪中期以来!越来越

多黄金被用于制作饰品! 英国

金银验证所因此执行新标准!

允许金匠以含金量低于 !#$

的金属制作金首饰"

第二次世界大战期间!黄

金紧俏"考虑到结婚戒指是#战

时必需品$!英国政府再度下调

标准! 允许结婚戒指的最低含

金量为 "$%

%&世纪末期!英国兴起大

众化&快餐化时尚!低含金量的

"$&!'$金首饰大行其道"

目前!在亚洲等国家!金价

上涨似乎丝毫没有影响消费者

购买黄金饰品的热情"黄金理事

会数据显示!印度和中国两个市

场的消费者购买了全球半数以

上的金首饰"与英美等国家低含

金量饰品受欢迎的情况不同!这

两个国家最畅销的金首饰分别

是 (($和 ('$黄金制成"

黄金价格高涨 英美首饰滞销
时尚产品爱用混合材料 高档金饰多选镂空设计

! ! ! !国际市场黄金价格日益坚挺，
英国黄金首饰生意却步步维艰。一
边是原材料飙升的成本，一边是消
费者萎缩的购买欲。英国首饰商清
楚，除非挖空心思改进设计，否则推
出黄金饰品难以保本。

金店变“当铺”
从伦敦金银验证所的业务发展

状况，可以窥见英国首饰市场走势。
自从 !""#年金价上涨以来，这家原
本主营金银首饰鉴定的机构有了新
业务。
这之前，每天有大批消费者到

访金银验证所，为他们新购的金首
饰做鉴定。“以前我们每天鉴定 $!%

万到 !万件（金首饰），”已在验证所
工作 &"年的戴维·梅里说，“但如今
每天只接手 '万件左右。”
在另一间屋里，是成堆的黄金

饰品：项链、耳环、雪茄盒……这些
黄金制品静静地躺在塑料盘内，等
待倒入火热的坩埚融化。
融化并重铸黄金并非伦敦金银

验证所的传统业务，但顾客们对这
种服务的需求却只增不减。“不少首
饰商找到我们，带来满满的塑料袋，
里面全是直接从货架上取下的、崭
新的金首饰，”梅里说，“这样他们至
少能挽回部分损失。”如今，伦敦验
证所每周融化黄金碎料 '#"公斤。

!""#年以来，黄金价格从每盎
司 &!"美元一路涨到 '(("美元。英
国一些消费者造访首饰店，不为购买
而为出售手头的黄金首饰。首饰店
)·欣兹是一家传承六代的家族企业，
在英国各地有 '""多家门店。该企业

主管安德鲁·欣兹承认，近来有越来
越多消费者走进店铺兜售自己的金
首饰。“我们不做这种交易很久了，”
他说，“我们不希望被当做当铺。”
实际上，不少首饰店特别是独立

设计师如今乐于回购金首饰，利用价
差收购碎料赚点钱。这种现象不仅出
现在英国首饰市场，美国也不例外。
世界黄金理事会提供的数据显示，美
国市场当前黄金首饰买卖基本持平，
不少店家售出金首饰的同时，也回收
几乎等重的黄金碎料。

汉娜·马丁是英国当代最有影
响力的首饰设计师之一。她说，“除
了黄金，我曾拒绝用其他任何材料
做首饰。”随着金价节节上涨，维持
这样的设计原则谈何容易。“我刚开
始设计首饰时，一件饰品只需卖
!""" 英镑（约合 *'%+ 美元），如今
却要卖 %"""英镑（'!,!"美元）。”
面临居高不下的金价，马丁最

终妥协。“我们不得不采用白银为原
料。”马丁甚至推出另外一个更大众
化的品牌，主打产品均为更廉价的
非黄金饰品。这个品牌的首饰同样
可见马丁著名的“马刺”和“鹰形”设
计，只不过原材料是经过特殊工艺
打磨的黄铜。

平价更时尚
黄金首饰在英美等国市场遭到

冷遇，与欧美近年来兴起的大众化、
快餐化时尚文化也不无关系。
近 '"年来，欧美时尚产业推崇

“冲动消费”：鼓励消费者大量购买
可替换的低价成衣或饰品。
作为对策，不少首饰商以低价

拉拢消费者，首饰品牌“潘多拉”是
其中的佼佼者。这个连锁店遍布英
国的首饰品牌主打所谓“定制珠
宝”：由消费者自己制作项链或手
链，“潘多拉”提供珠子、链子、锁扣

等各种材料。这样一来，“潘多拉”得
以低价销售首饰，还能保证消费者
多次购买。“珠子是银制的，顾客们
买到的可是‘真金白银’，同时 &"英
镑的售价尚在可承受范围之内。”英
国杂志《珠宝零售》主编劳拉·麦克
克雷蒂说。
伯明翰城市大学首饰创新中心

负责人盖伊·彭福尔德指出，如今白
色金属比黄金更受欢迎。“越来越多
的人喜欢混合材料制成的首饰，比
如钛加白银，或者白银加黄金。”她
说。还有不少设计师尝试用所谓“当
代”材料制作首饰。钨、钴和钯等贵
金属成为他们的创作材料。

价格定方向
黄金饰品在英美市场的传统地

位动摇之际，全球金首饰市场也呈现
出更加奢侈化的新趋势。

黄金理事会常务董事戴维·兰
姆注意到，奢侈品牌“蒂凡尼”近来
推出的新设计屡见黄金制品。纽约
设计师金·考夫曼设计的一系列黄
金袖扣，哪怕每对售价高达 '!&万
美元仍供不应求。
面对西方市场新趋势，首饰设

计师的对策是设计更经济和更富创
意的作品。今年 *月举行的巴塞尔
钟表珠宝展上，奢侈品牌“古奇”推
出的 "#$%$&'#((#%$黄金戒指，由于
采用镂空设计，这款金戒指用料经
济，售价仅为 (&%英镑。
白银配钻石或黄金曾被视为首

饰设计大忌，但如今设计师们已顾
不得这么多。“无论低端高端产品，
总得考虑价格因素。”马丁说。袁原

! 艾玛'约翰拿祖母的戒指换现金 本版图片 -.
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