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伦敦奥运即将拉开大幕，各大视频网
站针对奥运的热身阶段临近结束，真正的
角逐即将到来。除了丰富的内容竞争之外，

视频网站也抓住奥运契机，纷纷展示出自
身的营销优势，希望以奥运为起点，将在线
视频的营销价值提升到新的高度。

伦敦奥运倒计时
视频网站争上游

手机也能KTV K歌App大测评!"#$

集中火力
门户网站天价购买奥运版权

在 !"#!年伦敦奥运马上就要
开锣之际，国内互联网视频领域围
绕奥运视频直播版权的争夺也拉开
了帷幕。网易和搜狐日前先后宣布
与 $%&'达成合作，获得 !"(!年伦
敦奥运视频版权。网易表示，从 )月
!)日到 *月 (+日，用户登录网易
可尽享伦敦奥运这一顶级体育赛
事，包括伦敦奥运的开幕式、闭幕式
以及赛事视频。而搜狐不仅获得奥
运赛事视频播放权益，并发布针对
!,(!年伦敦奥运会的报道计划：推
出《西游伦敦记》、奥运人生故事系
列、大话系列等多个自制视频栏目，
分别涵盖了旅游观光、赛事解析、人
文风情等各方面，有意借机将“图文
奥运”全面升级为“视频奥运”。
尽管网易和搜狐均没有透露签

约 $%&'的代价，但据了解，此次
$%&'对伦敦奥运的新媒体转播权
的分销方案分为三类，-类包转播
价格为 ..,,万元（主要包括直播/

点播/央视节目），0 类 +."" 万元
（直播加点播），$ 类为 !*"" 万元
（点播）。对于竞争已趋于理性的视
频网站来说，最高 ..""万元的授权
费几乎是视频网站与绝大部分主流
卫视全年版权合作价格的五倍。

而另外两家门户网站新浪和

腾讯则仍处于“观望”状态，截至目
前尚未有与 $%&'牵手的动作。但
行业人士分析，去年 $%&'曾表示
不向外分销伦敦奥运的视频版权，
但在奥运即将拉开帷幕之际，
$%&' 却改变主意牵手网易和搜
狐，显示其分销策略发生了转变，
预计新浪和腾讯都不会缺席这次
奥运盛宴。

谋求创新
专业视频网站转战自制内容

奥运版权被垄断迫使其他视频
网站谋求自制原创内容“自救”，因
此各大视频网站制作了不少以人文
精神为框架的原创视频节目。面对
即将到来的伦敦奥运，视频网站也
相继亮出奥运自制栏目以及自制出
品战略，不仅额外吸引了不少用户
关注，其营销价值也日益获得广告
主关注。同时，对于视频网站来说，
自制原创板块也是体现品牌差异化
的核心部分。

尚未确定是否牵手 $%&' 的
腾讯视频很早就开始自制奥运节
目，去年 ("月其发布奥运战略，宣
布推出以《中国茶馆》、《品蔚英伦》
和《全球探营》为核心的 ("档原创
节目和由奥运冠军参与的 ("部奥
运微电影。而 !""*年也没有购买
北京奥运版权转而靠原创节目做
卖点的优酷今年也将继续沿用原有

战略。优酷表示，今年会延续 !""*

年全民奥运的思路，报道重点放在
奥运对人的影响和启迪上，因此拍
客及自制视频节目是内容重点。近
期优酷与著名主持人张绍刚合作，
推出《大话奥运》；优酷还派出自己
的团队，在伦敦进行了半个月的采
访和拍摄，推出《英伦观察站》；并
调动全国拍客资源，推动《一起奥
林匹克》项目。

独辟蹊径
借欧洲杯练兵试水大数据营销

日前，有分析指出，要想最大程
度彰显视频网站自身的营销价值，
首先就要成功进入消费者关注的行
列。在大数据时代的背景下，视频媒
体如何具备“社交化”的数字营销思
维，以差异化的内容和平台，迎合用
户关系链的融合和网络媒体的社会
化重构，也是各大视频媒体最为关
注的事情。
视频网站经过数年的发展，早已

告别了传统的单向传播模式。随着互
联网向社会化媒体转变，视频网站的

发展速度日益提升，根据 $%%1$报
告显示，如今在线视频已经成为中国
网民的第二大网络行为。
本届欧洲杯，腾讯视频第一次

采用“跨平台/多终端”模式针对体
育赛事进行运营，在全平台资源的
支持下，腾讯视频每天向用户产出
至少 !."条视频内容，超过 ("条专
业策划，同时制作 (—!个策划专
题。这使腾讯视频成为一个巨大的
数据输出平台。同时，丰富的原创节
目加全平台之间互相带动，使腾讯
视频欧洲杯用户数量不断飙升，日
均用户数达到 ()2万，日均播放量
接近 2,,万，最高超过 *,,万。

而“搜狐影音”则在经历了长
期的技术研发与产品升级之后，针
对 3$端用户开发的客户端软件也
已经正式上线。据称，该软件不仅可
以播放搜狐视频上所有的高清正版
影视内容，而且首次实现了视频客
户端软件“加速与播放”融为一体的
功能；33&'体育频道则将通过“一
云多端”技术优势进行全网推动，确
保奥运内容全天 !4小时传递给全
国受众。

大数据被认为是继云计算、物
联网之后的 1&产业又一次颠覆性
的技术变革，对企业的决策、组织和
业务流程，乃至个人的生活方式都
将产生巨大的影响。同时大数据为
1& 行业带来的营销价值也难以估
量。腾讯网络媒体事业群总裁刘胜
义表示：“大数据时代给数字营销提
供了更多的想象空间，同时也对数
字营销平台提出了更高要求，市场
呼唤更具跨平台数据整合能力和营
销策略输出能力的大平台。”

!,(! 年伦敦奥运会是中国进
入新媒体影视节目正版化新纪元后
的第一次奥运会，新媒体将在 !,(!

年的奥运转播中发挥巨大作用，奥
运新闻、赛事转播、奥运话题等元素
将抢占新媒体版面，与传统媒体一
起助力奥运媒体大战。随着互联网
的不断发展，以及中国体育营销产
业和技术的逐步成熟，伦敦奥运会
将不仅仅是电视机前的奥运会，更
是网上和掌中的奥运会，!,(!年伦
敦奥运会将成为首届真正意义上的
“社交奥运”。

明强

! ! ! !天太热，不想出门又想 5歌，
很简单，掏出手机就能实现。现在，
手机 5&'应用越来越多，一部智能
手机就能在家 5&'。在 -66 市场
上，唱吧、5歌达人免费版、天籁 5

歌三款应用颇具人气，我们一起来
看一下它们各自有何不同的特别之
处吧。

唱吧
《唱吧》，是一款免

费的社交 5 歌手机应
用。这款应用内置混响
和回声效果，可以将声

音进行修饰美化。应用中除提供伴
奏外，还提供了伴奏对应的歌词，
5歌时可以同步显示，并且能够像
5&'中一样精确到每个字。此外，
唱吧中还提供了有趣的智能打分
系统，所得评分可以分享给好友
35。

界面!以歌友互动为主，首页上
主要是用户上传的歌曲，点击相应
的头像即可收听这些歌友的歌曲，
分为人气新作、瞩目新星以及最新
上传三个分类，支持一键关注所收
听的歌友，如果觉得唱得不错还可
以“送花”或者直接留言评论，如果
使用 77号码或是新浪微博登录的
话可以一键分享到 77空间以及新
浪微博，不过《唱吧》并不支持同时
分享到多个社交网络，多少有点不
方便。

功能!部分功能需要登录以后

才能使用。《唱吧》除支持新浪微博
账号、77 账号以及人人账号登录
外也可以使用唱吧账号登录，不过
目前没有注册唱吧账号的选项，在
官方网站也没有找到注册的入口，
因此这个功能的存在就显得毫无
意义。进入唱吧的点歌栏目后可以
直接滑动屏幕找歌或者在最热 5

歌榜中找到自己感兴趣的歌曲，也
可直接通过拼音或者按歌星点歌，
不过《唱吧》的歌曲资源主要是来
自网友上传的资源，歌曲数量并不
多。“演唱手机里的歌曲”这一功能
形同虚设，只能演唱 !.秒，而且不
支持打分也不支持歌词。歌词是以
卡拉 85的模式显示的，评分系统
类似浙江卫视《我爱记歌词》。可随
时点击“完成”结束这次演唱或者

等到一首歌唱完之后，应用给出此
次演唱总评分以及击败全国多少
人的评价。

小编评述!!唱吧" 的社交性相

比其他两款应用来说更强大一些#

用户可以和网友分享自己演唱的歌

曲#并且可以添加评论$送花以及加

关注等#缺点是歌曲数量太少%

K歌达人免费版
《5歌达人》是专为

5 歌爱好者设计的一
款 5歌软件，该软件集
成了在线下载、5 歌、

录音合成、歌曲分享至微博等功能，
随时随地 5歌并与好友分享。

界面!《5歌达人》的主界面是
最新歌曲界面，滑动屏幕可以查看

众多的最新歌曲，或者在新歌抢
5、5&'点播排行榜、人气 5 歌榜
中查看相应的歌曲。免费版中有部
分歌曲必须要升级到收费版之后
才可以使用，并且免费版中还有广
告的存在。该款应用操作简便，点
击相应的歌曲就可以进入下载界
面，将相应的歌曲下载到手机中就
可以开始 5歌了。

功能!在“我的下载”中点击下
载完成的歌曲可以进行 5歌，导唱
以及删除等操作。《5歌达人》中除
在首页最新歌曲中点歌外也可以
在歌曲分类中按男女歌手、组合等
多个分类进行歌曲搜索，不支持拼
音点歌，只支持全部歌曲拼音索
引，相对比较繁琐。《5歌达人》的
评分系统和蓝巨星非常相似，当 5

歌的时候出现绿色箭头的时候表
示音准很棒，出现黄色箭头表示音
准有偏差，红色的时候那就比较糟
糕了。
另外，《5歌达人》的评分和《唱

吧》不太一样，《5歌达人》是取单句
得分的平均分来计算最后得分。另
外，《5歌达人》还支持在演唱的过
程中暂停演唱或者直接点击停止按
钮终止演唱，还可以调整歌曲音量。
唱完之后可回放录音或者将录音保
存下来，之后还可一键分享到新浪
微博或者网易微博中。

小编评述!!!歌达人" 的界面

比较绚丽# 操作也相对来说更加方

便一些#用户体验比较不错#不过它

在点歌方面不支持拼音点歌# 多少

还是有点遗憾%

天籁K歌
《天籁 5 歌》集卡

拉 85视频播放、录音
合成、原创分享等功能
于一体，与钱柜等各大

5&'场所同步更新歌曲。
界面!《天籁 5歌》的主界面和

5&'的点歌系统比较相像，进入应
用首页就是歌曲搜索界面，它的分
类比较全面，和 5&'一样按内地、
港台地区以及男女、组合等方式进
行了相应的分类，找歌比较方便，支
持模糊搜索，可以直接输入歌曲或
者歌手名字进行搜索。

功能!有 5&'真实感的一款应
用，所点歌曲以 9'的形式显示，
在 5 歌的同时还能观看歌曲的
9'，完全就是和去 5&'一样的感
觉。可以调整话筒音量，也可以进
行播放、停止控制、5歌录音，而且
还可以切换原唱和伴唱模式，屏幕
下方是播放进度显示。当 5 歌结
束后应用会提示是否保存录音文
件，也可以直接试听，并可通过邮
件或者新浪微博以及人人网和好
友分享。遗憾的是，《天籁 5歌》并
不支持 5 歌评分系统，娱乐功能
稍显不足。

小编评述!!天籁 ! 歌 "的

"#数量最多的# 缺点是没有评分

系统% 王燕


